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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

การศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้ และเมืองที่มีศักยภาพ (City Profile)

1 กรอบแนวคิดในการพัฒนาจังหวัดสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

2 ข้อมูลศักยภาพพ้ืนฐานจังหวัดนครราชสีมา

4 การเปรียบเทียบความพร้อมของจังหวัดนครราชสีมากับพ้ืนที่ใกล้เคียง

สารบัญ

7 กรณีศึกษา - การพัฒนาไมซ์ซิตี้ในต่างประเทศ

3 จุดเด่นของจังหวัดนครราชสีมาเพื่อรองรับการพัฒนาไมซ์ซิตี้

5 ข้อจ ากัดของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

6 การประเมินความพร้อมของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาไปสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

8 บทวิเคราะห์ความต้องการ ทางเลือก และศักยภาพของจังหวัด

9 ยุทธศาสตร์การพัฒนาไมซ์ซิต้ีของจังหวัดนครราชสีมา

10 ปฏิทินส่งเสริมการตลาดในการจัดประชุมนิทรรศการของจังหวัดนครราชสีมา
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

วัตถุประสงค์การศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซซ์ิต้ีและเมืองที่มีศักยภาพ 
1.เพื่อศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของ

1. ไมซ์ซิตี้ทั้ง 5 แห่งได้แก่ กรุงเทพมหานคร เมืองพัทยา จังหวัดเชียงใหม่ จังหวัดภูเก็ต และจังหวัดขอนแก่น
2.พื้นที่เป้าหมายที่มีศักยภาพอีก 2 จังหวัด ได้แก่จังหวัดสงขลา และจังหวัดนครราชสีมา วิเคราะห์ช่องว่าง (GAP)

ในการพัฒนาไมซ์ซิต้ีเปรียบเทียบกับหลักเกณฑ์ที่ก าหนดในแต่ละระดับ รวบรวมปัญหา ข้อจ ากัด และโอกาสระดับ
พื้นที่ในการพัฒนาอุตสาหกรรมไมซ์

2.เพื่อจัดกลุ่มระดับไมซ์ซิตี้ของพื้นที่เป้าหมาย เพื่อให้สามารถก าหนดแนวทางการพัฒนาของแต่ละพื้นที่
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ

3.เพื่อยกระดับพื้นที่เป้าหมายสู่การเป็นไมซซ์ิตี้ที่มีคุณภาพและมาตรฐาน เพิ่มขีดความสามารถในการ
แข่งขัน และได้รับการยอมรับในระดับประเทศและระดับสากล

4.เพื่อให้มีนโยบายและแผนแม่บทในการพัฒนาไมซ์ซติี้ที่เหมาะสมกับศักยภาพของประเทศไทย และเพิ่ม
ขีดความสามารถการแข่งขันในอุตสาหกรรมไมซ์ในระดับโลก

5.เพื่อให้มแีนวทางในการพัฒนาไมซซ์ิตี้ในแต่ละระดับ ได้แก่ ระดับภูมิภาค ระดับประเทศ และระดับ
นานาชาติ เพื่อยกระดับไมซ์ซิตี้ของประเทศไทยให้ได้มาตรฐานสากล

6.เพื่อให้มแีผนงานโครงการที่มีกรอบแผนงาน แผนที่น าทาง (Roadmap) และกิจกรรมในการขับเคลื่อน
การพัฒนาไมซ์ซิตี้ในพืน้ทีเ่ป้าหมายทีก่ าหนด
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

ขอบเขตการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซซ์ิต้ีและเมืองที่มีศักยภาพ
1. ศึกษาภาพรวมของแต่ละเมือง ทั้งสภาพเศรษฐกิจ สังคม การเมือง วัฒนธรรม รวมถึงข้อมูลอื่นๆ ที่มีประโยชน์ต่อการ

ท าธุรกิจในเมืองไมซ์ซิตี้ ได้แก่ กรุงเทพ พัทยา เชียงใหม่ ภูเก็ต ขอนแก่น และเมืองรองที่มศีักยภาพในการรองรับกลุ่มไมซ ์
ได้แก่ จังหวัดสงขลา และจังหวัดนครราชสีมา รวมทั้งสิ้น 7 แห่ง โดยจัดหาและวิเคราะห์ข้อมูลจากแหล่งข้อมูลทีน่่าเชื่อถอื 
จากผู้เชี่ยวชาญ นักวิชาการ และหรือหน่วยงานต่างๆ ในจังหวัดดังกล่าว

2. ตรวจสอบความพร้อมของเมืองทั้ง 7 แห่งอย่างน้อยตามเกณฑ์มาตรฐานข้ันต่ าของการเป็นเมืองไมซ ์(MICE City 
Criteria) ได้แก่ (1) ความสะดวกในการเข้าสู่เมือง และสถานที่จัดงาน (2) การสนับสนุนการจัดงานไมซ์จากในเมืองจัดงาน 
(3) กิจกรรมเพิ่มเติมนอกเหนือจากการประชุม (4) ที่พักและสิ่งอ านวยความสะดวก (5) สถานที่จัดงานและสิ่งอ านวยความ
สะดวก (6) ภาพลักษณ์และความมีชื่อเสียงของเมือง (7) สภาพแวดล้อมของเมือง และ (8) การรักษาความปลอดภัย

3. ศึกษาและวิเคราะห์ภาคอุตสาหกรรมที่มีศักยภาพของเมืองทั้ง 7 แห่ง ซึ่งสามารถใช้กิจกรรมไมซ์เป็น Platform ในการ
ต่อยอดการเติบโตของอุตสาหกรรมนั้นๆ ได้ 

4. จัดประชุมร่วมหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชนท่ีเกี่ยวข้อง จ านวนอย่างน้อย 2 ครั้งต่อเมืองทั้ง 7 แห่งเพื่อหารือและร่วมกัน
พัฒนาข้อมูลยุทธศาสตร์ แผนงาน แผนท่ีน าทาง (Roadmap) และกลยุทธ์ทางการตลาดพร้อมข้อเสนอแนะเชิง
นโยบายในการพัฒนาจุดหมายปลายทางไมซ์ของเมืองทั้ง 7 แห่ง พร้อมน าเสนอกรอบแผนงานกลยุทธ์ทางการตลาด เพื่อ 
สสปน. หน่วยงานภาครัฐ และเอกชนที่เกี่ยวของสามารถน าไปใช้ผลักดันให้เกิดผลในเชิงรูปธรรมต่อไป

5. สรุปข้อมูลของเมืองทั้ง 7 แห่ง พร้อมน าเสนอข้อมูลในรูปแบบ Factsheet ความยาวไม่เกิน 2 หน้ากระดาษ ภาษาไทย 
และภาษาอังกฤษ อย่างละ 1 ชุดต่อเมือง เพื่อ สสปน. สามารถน าไปใช้ประโยชน์ในการเผยแพร่ให้แก่ผู้จัดงาน 
ผู้ประกอบการ นักลงทุน ไว้เป็นข้อมูลอ้างอิงในการพิจารณาตัดสินใจและเลือกท ากิจกรรมไมซ์ได้ในเมืองทั้ง 7 แห่ง

6. จัดท าข้อเสนอแนะอื่นๆ ที่เป็นประโยชน์ต่อโครงการในรายงานฉบับสมบูรณ์
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

การจัดท าแผนยุทธศาสตร์ของไมซ์ซติี้ และการตรวจสอบความพร้อมของเมอืงตามเกณฑ์มาตรฐาน

แนวทางในการจัดท าแผนยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้ และการตรวจสอบความพร้อมของเมือง

• ศึกษาถึงแนวคิดเส้นทางในการพัฒนา MICE city
• ศึกษาการพัฒนาจุดขายของเมืองและขีดความสามารถในการ

แข่งขันของเมืองไมซ์ซติี้บางแห่งกับเมืองในต่างประเทศ

• จัดท าแผนยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้

• ศึกษาต าแหน่งทางยุทธศาสตร์ของการพัฒนาจังหวัด
• ศึกษาและก าหนดต าแหน่งทางการพัฒนาเมืองไมซ์ของแต่ละ

จังหวัดเป้าหมายเช่ือมโยงกับยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด

• ตรวจสอบความพร้อมของเมืองตามเกณฑ์มาตรฐานขั้นต่ าของ
การเป็นเมืองไมซ์

• สรุปผลการประเมินศักยภาพพื้นท่ีจังหวัดเป้าหมาย

1 2

3 4

ความร่วมมือ
ระหว่างภาครัฐ 

ไมซ์ซิตี้
MICE CITY

กิจกรรมเพิ่มเติม
นอกเหนือจากการประชุม3

ที่พักและสิ่งอ านวย
ความสะดวก 4

ความเสี่ยงในการยกเลิก
งานและการรักษาความ

ปลอดภัย
8

สภาพแวดล้อมของเมือง7
ภาพลักษณ์และ

ความมี
ชื่อเสียงของเมือง

6

สถานที่จัดงาน
และสิ่งอ านวยความ

สะดวก
5

ความสะดวกใน
การเข้าสู่พื้นที่จัด

งาน 
1

การสนับสนุนจาก
หน่วยงานในพ้ืนที่ 2

• ค่าใช้จ่ายในการเดินทางของผู้เข้าร่วม
งานไมซ์

• ระยะเวลาในการเดินทางของ
ผู้เข้าร่วมงานไมซ์

• ความสะดวกของระบบคมนาคมที่เข้า
สู่พ้ืนที่จัดงานไมซ์ และภายในเมืองจัด
งาน

• การสนับสนุนจากหน่วยงานในพื้นที่ใน
การจัดงานไมซ์

• นโยบายหรือมาตรการสนับสนุนการจัด
งานไมซ์จากภาครัฐ

• การสนับสนุนทางด้านงบประมาณจาก
หน่วยงานในพื้นที่ทั้งภาครัฐและเอกชน

• ความเชี่ยวชาญของบุคลากรในการจัด
งานไมซ์ในพื้นที่

• ความหลากหลายและจ านวนแหล่งบันเทิงในพื้นที่
• ความหลากหลายและจ านวนศูนย์การค้าในพื้นที่
• ความหลากหลายและจ านวนของสถานที่ท่องเที่ยวในพื้นที่
• ความหลากหลายและจ านวนของแหล่งสันทนาการในพื้นที่
• ความมีเอกลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว
• สิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถรองรับ

นักท่องเที่ยวจ านวนมาก
• โอกาสในการติดต่อทางธุรกิจ

• จ านวนห้องพักที่เพียงพอต่อผู้เข้าร่วม
ประชุม

• ราคาห้องพัก
• การให้บริการของพนักงาน
• ความปลอดภัยและระบบรักษาความ

ปลอดภัยภายในห้องพักและบริเวณ
โรงแรม

• ภาพลักษณ์ของ
เมือง

• ความมีชื่อเสียงของ
เมือง

• สภาพภูมิอากาศของพ้ืนที่จัดงาน
• สภาพแวดล้อมของพื้นที่จัดงาน
• โครงสร้างพื้นฐานส าหรับการจัดงาน 
• อัธยาศัยของคนในพื้นที่

• โอกาสในการเกิดความเสี่ยงในการ
ยกเลิกจัดงาน

• มาตรการทางภาษีที่เอื้อในการจัดงาน
• ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยเมื่อเทียบกับเมืองอื่น 

 หมายถึง ค่าครองชีพ เช่น ค่าอุปโภค
บริโภค 

• จ านวนสถานที่จัดงานให้เลือกภายในเมือง
• ความจุของสถานที่
• ค่าใช้จ่ายด้านสถานที่จัดงาน
• ค่าใช้จ่ายในการจ้างคนจัดงาน
• สิ่งอ านวยความสะดวกในการจัดงานไมซ์
• ความปลอดภัยของสถานที่จัดงานและบริเวณ

โดยรอบ 
• การให้บริการของพนักงานจัดงานประชุม
• สถานที่จัดงานเคยจัดงานประเภทเดียวกันมาก่อน
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

กรอบความคิดในการจัดท าแผนยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิต้ีและการประเมินศักยภาพของจังหวัด

จัดท าแผนยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้

ตรวจสอบความพร้อมของเมืองทั้ง 7 แห่ง
ตามเกณฑ์มาตรฐานข้ันต่ าของการเป็นเมืองไมซ์

ความร่วมมือ
ระหว่างภาครัฐ 

ไมซ์ซิตี้
MICE CITY

กิจกรรมเพิ่มเติม
นอกเหนือจากการประชุม3

ที่พักและสิ่งอ านวย
ความสะดวก 4

ความเสี่ยงในการยกเลิก
งานและการรักษาความ

ปลอดภัย
8

สภาพแวดล้อมของเมือง7
ภาพลักษณ์และ

ความมี
ชื่อเสียงของเมือง

6

สถานที่จัดงาน
และสิ่งอ านวยความ

สะดวก
5

ความสะดวกใน
การเข้าสู่พื้นที่จัด

งาน 
1

การสนับสนุนจาก
หน่วยงานในพ้ืนที่ 2

• ค่าใช้จ่ายในการเดินทางของผู้เข้าร่วม
งานไมซ์

• ระยะเวลาในการเดินทางของ
ผู้เข้าร่วมงานไมซ์

• ความสะดวกของระบบคมนาคมที่เข้า
สู่พ้ืนที่จัดงานไมซ์ และภายในเมืองจัด
งาน

• การสนับสนุนจากหน่วยงานในพื้นที่ใน
การจัดงานไมซ์

• นโยบายหรือมาตรการสนับสนุนการจัด
งานไมซ์จากภาครัฐ

• การสนับสนุนทางด้านงบประมาณจาก
หน่วยงานในพื้นที่ทั้งภาครัฐและเอกชน

• ความเชี่ยวชาญของบุคลากรในการจัด
งานไมซ์ในพื้นที่

• ความหลากหลายและจ านวนแหล่งบันเทิงในพื้นที่
• ความหลากหลายและจ านวนศูนย์การค้าในพื้นที่
• ความหลากหลายและจ านวนของสถานที่ท่องเที่ยวในพื้นที่
• ความหลากหลายและจ านวนของแหล่งสันทนาการในพื้นที่
• ความมีเอกลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว
• สิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถรองรับ

นักท่องเที่ยวจ านวนมาก
• โอกาสในการติดต่อทางธุรกิจ

• จ านวนห้องพักที่เพียงพอต่อผู้เข้าร่วม
ประชุม

• ราคาห้องพัก
• การให้บริการของพนักงาน
• ความปลอดภัยและระบบรักษาความ

ปลอดภัยภายในห้องพักและบริเวณ
โรงแรม

• ภาพลักษณ์ของ
เมือง

• ความมีชื่อเสียงของ
เมือง

• สภาพภูมิอากาศของพ้ืนที่จัดงาน
• สภาพแวดล้อมของพื้นที่จัดงาน
• โครงสร้างพื้นฐานส าหรับการจัดงาน 
• อัธยาศัยของคนในพื้นที่

• โอกาสในการเกิดความเสี่ยงในการ
ยกเลิกจัดงาน

• มาตรการทางภาษีที่เอื้อในการจัดงาน
• ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยเมื่อเทียบกับเมืองอื่น 

 หมายถึง ค่าครองชีพ เช่น ค่าอุปโภค
บริโภค 

• จ านวนสถานที่จัดงานให้เลือกภายในเมือง
• ความจุของสถานที่
• ค่าใช้จ่ายด้านสถานที่จัดงาน
• ค่าใช้จ่ายในการจ้างคนจัดงาน
• สิ่งอ านวยความสะดวกในการจัดงานไมซ์
• ความปลอดภัยของสถานที่จัดงานและบริเวณ

โดยรอบ 
• การให้บริการของพนักงานจัดงานประชุม
• สถานที่จัดงานเคยจัดงานประเภทเดียวกันมาก่อน

1. ภาคเหนือตอนบน   เป็นศูนย์กลางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เมืองนวัตกรรมเกษตรและอาหารสุขภาพ 
2. ภาคเหนือตอนบน   เป็นประตูสู่อนุภาคลุ่มน้าโขงและ ASEAN+3 ศูนย์กลางการท่องเที่ยวที่เป็นมติร

กับสิ่งแวดล้อม 
3. ภาคเหนือตอนล่าง   เป็นศูนย์กลางการค้าและการบริการสี่แยกอินโดจีนและประตูสู่เมียนมา 
4.  ภาคเหนือตอนล่าง   เป็นศูนย์กลางธุรกิจข้าวและทอ่งเที่ยวมรดกโลก 
5.  ภาคตะวันออกเฉยีงเหนือตอนบน   เป็นศูนย์กลางการค้าของอนุภูมภิาคลุ่มน้าโขงและประตูสู่

อาเซียนตะวันออกและจีน 
6.  ภาคตะวันออกเฉยีงเหนือตอนบน   เป็นศูนย์กลางสินค้าเกษตรและปศุสัตว์ และการท่องเที่ยวที่เป็น

มิตรกับสิ่งแวดล้อมแห่งภาค ตะวันออกเฉียงเหนือ 
7.  ภาคตะวันออกเฉยีงเหนือตอนกลาง เป็นเมืองนวัตกรรมเกษตรและอาหาร และโลจิสติกส์ภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ 
8.  ภาคตะวันออกเฉยีงเหนือตอนล่าง   เป็นเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์อารยธรรมขอมและก ีา และ

ศูนย์กลางการค้าสินค้าเกษตร 
9.  ภาคตะวันออกเฉยีงเหนือตอนล่าง   เป็นศูนย์กลางข้าวหอมมะลิโลก และประตูสู่อาเซียนตะวันออก 
10.  ภาคกลางตอนบน   เป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรมมรดกโลก และเมืองนวัตกรรม

ทางด้านอาหาร 
11.  ภาคกลางตอนบน   เป็นฐานการผลิตอาหารเพื่อสุขภาพ 
12.  ภาคกลางตอนกลาง เป็นศูนย์กลางอุตสาหกรรมสีเขียว การท่องเท่ียวที่เปน็มิตรกับสิ่งแวดล้อม และ

ประตูสู่อาเซียนและโลก 
13.  ภาคกลางตอนล่าง   เป็นศูนย์กลางการค้าและการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์แห่งภาคตะวันตก 
14.  ภาคกลางตอนล่าง   เป็นศูนย์กลางการค้าประมงแปรรูป สินค้าเกษตรและการท่องเท่ียวนานาชาติ 
15.  ภาคตะวันออก เป็นศูนย์กลางผลไม้ออแกนิค อุตสาหกรรมสะอาด และการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ 
16.  ภาคใต้ ั งอ่าวไทย เป็นศูนย์กลางการค้าสินค้าเกษตรภาคใต้  ยางพารา ปาล์มน้ามัน ผลไม้  

Thailand 4.0 โมเดลขับเคลื่อนประเทศไทยสู่ความมั่งค่ัง มั่นคง และยั่งยืน 
17.  ภาคใต้ ั งอันดามัน เป็นศูนย์กลางการท่องเทีย่วที่มคุีณภาพระดับโลก และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้าน

วิทยาการอาหาร 
18. ใต้ชายแดน เป็นเมืองนวัตกรรมเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร  ยางพารา ประมง อาหาร าลาล  

ประตูสู่อาเซียนตอนใต้

ความสามารถในการเข้าถึงพื้นที่ 
(Accessibility)

การสนับสนุนจากพื้นที่
(Local Support)

ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง (Cost)

โอกาสเสริมจากการประชุม
(Extra-Conference Opportunities)

สิ่งอ านวยความสะดวกในการจัดงาน 
(Meeting Facilities)

ข้อมูลสนับสนุนพื้นที่
(Information)

เวลาที่ใช้ในการเดินทาง (Time)

ความถี่ของเที่ยวบิน (Frequency)
ความสะดวกของระบบคมนาคม 

(Convenience)

อุปสรรค (Barriers)

หน่วยงานสังกัดในพื้นที่ 
(Local Chapter)

หน่วยงานสนับสนุนและส่งเสริมการ
ประชุม (CVB)

งบประมาณสนับสนุน (Subsidies)

การสนับสนุนจากภาครัฐ
(Government Support)

คุณภาพของบุคลากรในการจัดประชุม 
(Convention Personnel)

ประสิทธิภาพของบุคลากรในการจัด
ประชุม (Personnel Efficiency)

ที่พักและสิ่งอ านวยความสะดวก 
(Accommodation Facilities)

จ านวนห้องพัก (Capacity)

ค่าใช้จ่ายของห้องพัก (Cost)

มาตรฐานการบริการ (Service)

ความปลอดภัย (Security)
ความพร้อมในการจัดงาน 

(Availability)
ความหลากหลายของสถานที่พัก 

(Variety)
ความเหมาะสมของโรงแรม 

(Suitable)

แหล่งบันเทิง (Entertainment)

สรรพสินค้า (Shopping)

การท่องเที่ยว (Sightseeing)

สันทนาการ (Recreation)

โอกาสในการติดต่อธุรกิจ
(Professional Opportunities)

ความสามารถในการรองรับ 
(Capacity)

โครงสร้างสถานที่ (Layout)

ค่าใช้จ่ายในการจัดประชุม (Cost)

บรรยากาศ (Ambiance)

การบริการ (Service)

ความปลอดภัย (Security)

ความพร้อม (Availability)

ประสบการณ์ (Experience)

ความหลากหลายของสถานที่ประชุม 
(Variety)

ความเหมาะสมของสิ่งอ านวยความ
สะดวกในสถานที่จัดงาน

สภาพแวดล้อมในพื้นที่ 
(Site Environment)

เกณฑ์การคัดเลือกพื้นที่ในด้านอ่ืน  
(Other Criteria)

ภาพลักษณ์ของเมือง (City Image)
กิจกรรมส่งเสริมการตลาด 

(Marketing)

ภูมิอากาศ (Climate)

สภาพแวดล้อม (Setting)

โครงสร้างพ้ืนฐาน (Infrastructure)
อัธยาศัยไมตรีของคนในพื้นที่

(Hospitality)

ความเสี่ยง (Risks)

การสร้างผลประโยชน์ (Profitability)

ความแปลกใหม่ (Novelty)
ราคาเครื่องอุปโภค บริโภค

(Commodity Price)

0
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MICE CITY
STRATEGY 

1

2
+

เชียงใหม่
ครอบคลุม MICE 
ในพ้ืนที่ภาคเหนือและ
เป็นศูนย์กลาง
การจัดประชุม
นิทรรศการของ
ภาคเหนือ

ขอนแก่น 
ครอบคลุม MICE ในพ้ืนที่
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือและเป็น
ศูนย์กลางการจัดประชุมนิทรรศการ
ของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ภูเก็ต
ครอบคลุม MICE
ในพ้ืนที่การจัดปรชุมในกลุ่ม Luxury ภาคใต้

กรุงเทพมหานคร
ครอบคลุม MICE ในพ้ืนที่
ภาคกลาง และเป็นศูนย์กลาง
การจัดประชุมนิทรรศการนานาชาติ
ของประเทศ

MICE city ระดับภูมิภาค 
MICE city ระดับประเทศ
MICE city ระดับนานาชาติ

ขอบเขตพ้ืนที่ที่ครอบคลุม

พัทยา
ครอบคลุม MICE ในพ้ืนที่ภาค
ตะวันออก และเป็นศูนย์กลางการจัด
ประชุมนิทรรศการของภาคตะวันออก

หาดใหญ่
ครอบคลุม
MICE
ในพ้ืนที่ภาคใต้

นครราชสีมา
ครอบคลุมไมซ์ ในพ้ืนที่
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนล่างแต่ใกล้กรุงเทพ
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

แนวคิดในการพัฒนาไมซ์ซิตี้ 1) ระดับภูมิภาค ไปสู่ระดับ 2) ระดับประเทศ หรือ 3) ระดับ
นานาชาติ

ความต้องการ (Demand Side)

เจ้าของจัด
งานไมซ์

ผู้เข้าร่วมงาน
ไมซ์

ตัวแทนจัด
งานไมซ์

การให้บริการ (Supply Side)

ความพร้อมของ
พื้นที่/เมือง

ผู้ประกอบการใน
พื้นที/่เมือง

การพัฒนาไมซ์ซิตี้แนวโน้มความต้องการของโลก (Global Factor)

การสนับสนุนจากภาครัฐ (Government Support)

MICE City
ระดับภูมิภาค 

MICE City
ระดับประเทศ

MICE City
ระดับนานาชาติ
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

เส้นทางการพัฒนาไมซ์ซิตี้ จาก 1) ระดับภูมิภาค ไปสู่ระดับ 2) ระดับประเทศ หรือ 3) 
ระดับนานาชาติ

MICE 
CITY

MICE 
CITY

ไมซ์ซิตี้ 
ระดับภูมิภาค 

ไมซ์ซิตี้ 
ระดับประเทศ

ไมซ์ซิตี้ 
ระดับนานาชาติ

ระดับ Beginning/ 
Region

ระดับ
Medium/Domestic

ระดับ 
Advance/Global

L
im

it
a
ti
o
n

MICE city ระดับภูมิภาค 
MICE city ระดับประเทศ
MICE city ระดับนานาชาติ

L
im

it
a
ti
o
n

MICE 
CITY
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

ศึกษาการพัฒนาจุดขายของเมืองและขีดความสามารถในการแข่งขันของเมือง
ไมซ์ซิตี้บางแห่งกับเมืองในต่างประเทศ

ไมซ์ซิตี้ระดับนานาชาติ

MICE 
CITY

MICE 
CITY

MICE 
CITY
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

การศึกษาต าแหน่งทางยุทธศาสตร์ของการพัฒนาจังหวัดเพื่อศึกษาถึงจุดขายที่มีความ
แตกต่างกันในการพัฒนาเป็นเมืองไมซ์

1. ภาคเหนือตอนบน 1 เป็นศูนย์กลางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เมืองนวัตกรรมเกษตรและอาหารสุขภาพ 
2. ภาคเหนือตอนบน 2 เป็นประตูสู่อนุภาคลุ่มน้ าโขงและ ASEAN+3 ศูนย์กลางการท่องเท่ียวที่เป็นมติร

กับสิ่งแวดล้อม 
3. ภาคเหนือตอนล่าง 1 เป็นศูนย์กลางการค้าและการบริการสี่แยกอินโดจีนและประตูสู่เมียนมาร์ 
4. ภาคเหนือตอนล่าง 2 เป็นศูนย์กลางธุรกิจข้าวและท่องเท่ียวมรดกโลก 
5. ภาคตะวันออกเฉยีงเหนอืตอนบน 1 เป็นศูนย์กลางการค้าของอนุภูมภิาคลุ่มน้ าโขงและประตูสู่

อาเซียนตะวันออกและจีน 
6. ภาคตะวันออกเฉยีงเหนอืตอนบน 2 เป็นศูนย์กลางสินค้าเกษตรและปศุสัตว์ และการท่องเท่ียวที่เปน็

มิตรกับสิ่งแวดล้อมแห่งภาคตะวันออกเฉยีงเหนอื 
7. ภาคตะวันออกเฉยีงเหนอืตอนกลาง เป็นเมืองนวัตกรรมเกษตรและอาหาร และโลจิสติกส์ภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ 
8. ภาคตะวันออกเฉยีงเหนอืตอนล่าง 1 เป็นเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์อารยธรรมขอมและกี า และ

ศูนย์กลางการค้าสินค้าเกษตร 
9. ภาคตะวันออกเฉยีงเหนอืตอนล่าง 2 เป็นศูนย์กลางข้าวหอมมะลิโลก และประตูสู่อาเซียนตะวันออก 
10. ภาคกลางตอนบน 1 เป็นศูนย์กลางการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมมรดกโลก และเมืองนวัตกรรมทางด้าน

อาหาร 
11. ภาคกลางตอนบน 2 เป็นฐานการผลิตอาหารเพื่อสุขภาพ 
12. ภาคกลางตอนกลาง เป็นศูนย์กลางอุตสาหกรรมสีเขียว การท่องเท่ียวที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และ

ประตูสู่อาเซียนและโลก 
13. ภาคกลางตอนล่าง 1 เป็นศูนย์กลางการค้าและการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์แห่งภาคตะวันตก 
14. ภาคกลางตอนล่าง 2 เป็นศูนย์กลางการค้าประมงแปรรูป สินค้าเกษตรและการท่องเท่ียวนานาชาติ 
15. ภาคตะวันออก เป็นศูนย์กลางผลไม้ออแกนิค อุตสาหกรรมสะอาด และการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ 
16. ภาคใต้ ั งอ่าวไทย เป็นศูนย์กลางการค้าสินค้าเกษตรภาคใต้ (ยางพารา ปาล์มน้ ามัน ผลไม้) Thailand 

4.0 โมเดลขับเคลื่อนประเทศไทยสู่ความมั่งค่ัง มั่นคง และยั่งยืน 
17. ภาคใต้ ั งอันดามัน เป็นศูนย์กลางการท่องเท่ียวที่มีคุณภาพระดับโลก และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้าน

วิทยาการอาหาร 
18. ใต้ชายแดน เป็นเมืองนวัตกรรมเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร (ยางพารา ประมง อาหาร าลาล) 

ประตูสู่อาเซียนตอนใต้

ต าแหน่งทางยุทธศาสตร์ของการพัฒนาเมือง จัดกลุ่มต าแหน่งทางการพัฒนาเมืองไมซ์

MICE CITY PROFILE

Korat MICE CITY 

Hat Yai MICE CITY 
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

ศึกษาและก าหนดต าแหน่งทางการพัฒนาเมืองไมซ์ของแต่ละจังหวัดเป้าหมายเชื่อมโยงกับ
ยุทธศาสตร์การพัฒนาพ้ืนที่ของแต่ละจังหวัด และกลุ่มจังหวัด

เชียงใหม่
ครอบคลุม MICE 
ในพ้ืนที่ภาคเหนือและ
เป็นศูนย์กลาง
การจัดประชุม
นิทรรศการของ
ภาคเหนือ

ขอนแก่น 
ครอบคลุม MICE ในพ้ืนที่
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือและเป็น
ศูนย์กลางการจัดประชุมนิทรรศการ
ของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ภูเก็ต
ครอบคลุม MICE
ในพ้ืนที่การจัดประชุมในกลุ่ม 
Luxury ภาคใต้

กรุงเทพมหานคร
ครอบคลุม MICE ในพ้ืนที่
ภาคกลาง และเป็นศูนย์กลาง
การจัดประชุมนิทรรศการนานาชาติ
ของประเทศ

MICE city ระดับภูมิภาค 
MICE city ระดับประเทศ
MICE city ระดับนานาชาติ

ขอบเขตพ้ืนที่ที่ครอบคลุม

พัทยา
ครอบคลุม MICE ในพ้ืนที่ภาค
ตะวันออก และเป็นศูนย์กลางการจัด
ประชุมนิทรรศการของภาคตะวันออก

หาดใหญ่
ครอบคลุม MICE
ในพ้ืนที่ภาคใต้

นครราชสีมา
ครอบคลุม MICE ในพ้ืนที่
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนล่างแต่ใกล้กรุงเทพ
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

กรอบความคิดในการจัดท าแผนยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิต้ีและการประเมินศักยภาพของจังหวัด

จัดท าแผนยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้

ตรวจสอบความพร้อมของเมืองทั้ง 7 แห่ง
ตามเกณฑ์มาตรฐานข้ึนต่ าของการเป็นเมืองไมซ์

ความร่วมมือ
ระหว่างภาครัฐ 

ไมซ์ซิตี้
MICE CITY

กิจกรรมเพิ่มเติม
นอกเหนือจากการประชุม3

ที่พักและสิ่งอ านวย
ความสะดวก 4

ความเสี่ยงในการยกเลิก
งานและการรักษาความ

ปลอดภัย
8

สภาพแวดล้อมของเมือง7
ภาพลักษณ์และ

ความมี
ชื่อเสียงของเมือง

6

สถานที่จัดงาน
และสิ่งอ านวยความ

สะดวก
5

ความสะดวกใน
การเข้าสู่พื้นที่จัด

งาน 
1

การสนับสนุนจาก
หน่วยงานในพ้ืนที่ 2

• ค่าใช้จ่ายในการเดินทางของผู้เข้าร่วม
งานไมซ์

• ระยะเวลาในการเดินทางของ
ผู้เข้าร่วมงานไมซ์

• ความสะดวกของระบบคมนาคมที่เข้า
สู่พ้ืนที่จัดงานไมซ์ และภายในเมืองจัด
งาน

• การสนับสนุนจากหน่วยงานในพื้นที่ใน
การจัดงานไมซ์

• นโยบายหรือมาตรการสนับสนุนการจัด
งานไมซ์จากภาครัฐ

• การสนับสนุนทางด้านงบประมาณจาก
หน่วยงานในพื้นที่ทั้งภาครัฐและเอกชน

• ความเชี่ยวชาญของบุคลากรในการจัด
งานไมซ์ในพื้นที่

• ความหลากหลายและจ านวนแหล่งบันเทิงในพื้นที่
• ความหลากหลายและจ านวนศูนย์การค้าในพื้นที่
• ความหลากหลายและจ านวนของสถานที่ท่องเที่ยวในพื้นที่
• ความหลากหลายและจ านวนของแหล่งสันทนาการในพื้นที่
• ความมีเอกลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว
• สิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถรองรับ

นักท่องเที่ยวจ านวนมาก
• โอกาสในการติดต่อทางธุรกิจ

• จ านวนห้องพักที่เพียงพอต่อผู้เข้าร่วม
ประชุม

• ราคาห้องพัก
• การให้บริการของพนักงาน
• ความปลอดภัยและระบบรักษาความ

ปลอดภัยภายในห้องพักและบริเวณ
โรงแรม

• ภาพลักษณ์ของ
เมือง

• ความมีชื่อเสียงของ
เมือง

• สภาพภูมิอากาศของพ้ืนที่จัดงาน
• สภาพแวดล้อมของพื้นที่จัดงาน
• โครงสร้างพื้นฐานส าหรับการจัดงาน 
• อัธยาศัยของคนในพื้นที่

• โอกาสในการเกิดความเสี่ยงในการ
ยกเลิกจัดงาน

• มาตรการทางภาษีที่เอื้อในการจัดงาน
• ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยเมื่อเทียบกับเมืองอื่น 

 หมายถึง ค่าครองชีพ เช่น ค่าอุปโภค
บริโภค 

• จ านวนสถานที่จัดงานให้เลือกภายในเมือง
• ความจุของสถานที่
• ค่าใช้จ่ายด้านสถานที่จัดงาน
• ค่าใช้จ่ายในการจ้างคนจัดงาน
• สิ่งอ านวยความสะดวกในการจัดงานไมซ์
• ความปลอดภัยของสถานที่จัดงานและบริเวณ

โดยรอบ 
• การให้บริการของพนักงานจัดงานประชุม
• สถานที่จัดงานเคยจัดงานประเภทเดียวกันมาก่อน

1. ภาคเหนือตอนบน   เป็นศูนย์กลางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เมืองนวัตกรรมเกษตรและอาหารสุขภาพ 
2. ภาคเหนือตอนบน   เป็นประตูสู่อนุภาคลุ่มน้าโขงและ ASEAN+3 ศูนย์กลางการท่องเที่ยวที่เป็นมติร

กับสิ่งแวดล้อม 
3. ภาคเหนือตอนล่าง   เป็นศูนย์กลางการค้าและการบริการสี่แยกอินโดจีนและประตูสู่เมียนมา 
4.  ภาคเหนือตอนล่าง   เป็นศูนย์กลางธุรกิจข้าวและทอ่งเที่ยวมรดกโลก 
5.  ภาคตะวันออกเฉยีงเหนือตอนบน   เป็นศูนย์กลางการค้าของอนุภูมภิาคลุ่มน้าโขงและประตูสู่

อาเซียนตะวันออกและจีน 
6.  ภาคตะวันออกเฉยีงเหนือตอนบน   เป็นศูนย์กลางสินค้าเกษตรและปศุสัตว์ และการท่องเที่ยวที่เป็น

มิตรกับสิ่งแวดล้อมแห่งภาค ตะวันออกเฉียงเหนือ 
7.  ภาคตะวันออกเฉยีงเหนือตอนกลาง เป็นเมืองนวัตกรรมเกษตรและอาหาร และโลจิสติกส์ภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ 
8.  ภาคตะวันออกเฉยีงเหนือตอนล่าง   เป็นเมืองเศรษฐกิจสร้างสรรค์อารยธรรมขอมและก ีา และ

ศูนย์กลางการค้าสินค้าเกษตร 
9.  ภาคตะวันออกเฉยีงเหนือตอนล่าง   เป็นศูนย์กลางข้าวหอมมะลิโลก และประตูสู่อาเซียนตะวันออก 
10.  ภาคกลางตอนบน   เป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรมมรดกโลก และเมืองนวัตกรรม

ทางด้านอาหาร 
11.  ภาคกลางตอนบน   เป็นฐานการผลิตอาหารเพื่อสุขภาพ 
12.  ภาคกลางตอนกลาง เป็นศูนย์กลางอุตสาหกรรมสีเขียว การท่องเท่ียวที่เปน็มิตรกับสิ่งแวดล้อม และ

ประตูสู่อาเซียนและโลก 
13.  ภาคกลางตอนล่าง   เป็นศูนย์กลางการค้าและการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์แห่งภาคตะวันตก 
14.  ภาคกลางตอนล่าง   เป็นศูนย์กลางการค้าประมงแปรรูป สินค้าเกษตรและการท่องเท่ียวนานาชาติ 
15.  ภาคตะวันออก เป็นศูนย์กลางผลไม้ออแกนิค อุตสาหกรรมสะอาด และการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ 
16.  ภาคใต้ ั งอ่าวไทย เป็นศูนย์กลางการค้าสินค้าเกษตรภาคใต้  ยางพารา ปาล์มน้ามัน ผลไม้  

Thailand 4.0 โมเดลขับเคลื่อนประเทศไทยสู่ความมั่งค่ัง มั่นคง และยั่งยืน 
17.  ภาคใต้ ั งอันดามัน เป็นศูนย์กลางการท่องเทีย่วที่มคุีณภาพระดับโลก และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้าน

วิทยาการอาหาร 
18. ใต้ชายแดน เป็นเมืองนวัตกรรมเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร  ยางพารา ประมง อาหาร าลาล  

ประตูสู่อาเซียนตอนใต้

ความสามารถในการเข้าถึงพื้นที่ 
(Accessibility)

การสนับสนุนจากพื้นที่
(Local Support)

ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง (Cost)

โอกาสเสริมจากการประชุม
(Extra-Conference Opportunities)

สิ่งอ านวยความสะดวกในการจัดงาน 
(Meeting Facilities)

ข้อมูลสนับสนุนพื้นที่
(Information)

เวลาที่ใช้ในการเดินทาง (Time)

ความถี่ของเที่ยวบิน (Frequency)
ความสะดวกของระบบคมนาคม 

(Convenience)

อุปสรรค (Barriers)

หน่วยงานสังกัดในพื้นที่ 
(Local Chapter)

หน่วยงานสนับสนุนและส่งเสริมการ
ประชุม (CVB)

งบประมาณสนับสนุน (Subsidies)

การสนับสนุนจากภาครัฐ
(Government Support)

คุณภาพของบุคลากรในการจัดประชุม 
(Convention Personnel)

ประสิทธิภาพของบุคลากรในการจัด
ประชุม (Personnel Efficiency)

ที่พักและสิ่งอ านวยความสะดวก 
(Accommodation Facilities)

จ านวนห้องพัก (Capacity)

ค่าใช้จ่ายของห้องพัก (Cost)

มาตรฐานการบริการ (Service)

ความปลอดภัย (Security)
ความพร้อมในการจัดงาน 

(Availability)
ความหลากหลายของสถานที่พัก 

(Variety)
ความเหมาะสมของโรงแรม 

(Suitable)

แหล่งบันเทิง (Entertainment)

สรรพสินค้า (Shopping)

การท่องเที่ยว (Sightseeing)

สันทนาการ (Recreation)

โอกาสในการติดต่อธุรกิจ
(Professional Opportunities)

ความสามารถในการรองรับ 
(Capacity)

โครงสร้างสถานที่ (Layout)

ค่าใช้จ่ายในการจัดประชุม (Cost)

บรรยากาศ (Ambiance)

การบริการ (Service)

ความปลอดภัย (Security)

ความพร้อม (Availability)

ประสบการณ์ (Experience)

ความหลากหลายของสถานที่ประชุม 
(Variety)

ความเหมาะสมของสิ่งอ านวยความ
สะดวกในสถานที่จัดงาน

สภาพแวดล้อมในพื้นที่ 
(Site Environment)

เกณฑ์การคัดเลือกพื้นที่ในด้านอ่ืน  
(Other Criteria)

ภาพลักษณ์ของเมือง (City Image)
กิจกรรมส่งเสริมการตลาด 

(Marketing)

ภูมิอากาศ (Climate)

สภาพแวดล้อม (Setting)

โครงสร้างพ้ืนฐาน (Infrastructure)
อัธยาศัยไมตรีของคนในพื้นที่

(Hospitality)

ความเสี่ยง (Risks)

การสร้างผลประโยชน์ (Profitability)

ความแปลกใหม่ (Novelty)
ราคาเครื่องอุปโภค บริโภค

(Commodity Price)

เชียงใหม่
ครอบคลุม MICE 
ในพ้ืนที่ภาคเหนือและ
เป็นศูนย์กลาง
การจัดประชุม
นิทรรศการของ
ภาคเหนือ

ขอนแก่น 
ครอบคลุม MICE ในพ้ืนที่
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือและเป็น
ศูนย์กลางการจัดประชุมนิทรรศการ
ของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ภูเก็ต
ครอบคลุม MICE
ในพ้ืนที่การจัดปรชุมในกลุ่ม Luxury ภาคใต้

กรุงเทพมหานคร
ครอบคลุม MICE ในพ้ืนที่
ภาคกลาง และเป็นศูนย์กลาง
การจัดประชุมนิทรรศการนานาชาติ
ของประเทศ

MICE city ระดับภูมิภาค 
MICE city ระดับประเทศ
MICE city ระดับนานาชาติ

ขอบเขตพ้ืนที่ที่ครอบคลุม

พัทยา
ครอบคลุม MICE ในพ้ืนที่ภาค
ตะวันออก และเป็นศูนย์กลางการจัด
ประชุมนิทรรศการของภาคตะวันออก

หาดใหญ่
ครอบคลุม
MICE
ในพ้ืนที่ภาคใต้

นครราชสีมา
ครอบคลุมไมซ์ ในพ้ืนที่
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนล่างแต่ใกล้กรุงเทพ
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

เกณฑ์การประเมินเมือง เพ่ือจัดงานประชุมองค์กร การท่องเที่ยวเพ่ือเป็นรางวัล งาน
ประชุมวิชาการ และงานแสดงสินค้าหรือนิทรรศการ (MICE city)

ความร่วมมือ
ระหว่างภาครัฐ 

ไมซ์ซิตี้
MICE CITY

กิจกรรมเพิ่มเติม
นอกเหนือจากการประชุม3

ที่พักและสิ่งอ านวย
ความสะดวก 4

ความเสี่ยงในการยกเลิก
งานและการรักษาความ

ปลอดภัย
8

สภาพแวดล้อมของเมือง7
ภาพลักษณ์และ

ความมี
ชื่อเสียงของเมือง

6

สถานที่จัดงาน
และสิ่งอ านวยความ

สะดวก
5

ความสะดวกใน
การเข้าสู่พื้นที่จัด

งาน 
1

การสนับสนุนจาก
หน่วยงานในพ้ืนที่ 2

• ค่าใช้จ่ายในการเดินทางของผู้เข้าร่วม
งานไมซ์

• ระยะเวลาในการเดินทางของ
ผู้เข้าร่วมงานไมซ์

• ความสะดวกของระบบคมนาคมที่เข้า
สู่พ้ืนที่จัดงานไมซ์ และภายในเมืองจัด
งาน

• การสนับสนุนจากหน่วยงานในพื้นที่ใน
การจัดงานไมซ์

• นโยบายหรือมาตรการสนับสนุนการจัด
งานไมซ์จากภาครัฐ

• การสนับสนุนทางด้านงบประมาณจาก
หน่วยงานในพื้นที่ทั้งภาครัฐและเอกชน

• ความเชี่ยวชาญของบุคลากรในการจัด
งานไมซ์ในพื้นที่

• ความหลากหลายและจ านวนแหล่งบันเทิงในพื้นที่
• ความหลากหลายและจ านวนศูนย์การค้าในพื้นที่
• ความหลากหลายและจ านวนของสถานที่ท่องเที่ยวในพื้นที่
• ความหลากหลายและจ านวนของแหล่งสันทนาการในพื้นที่
• ความมีเอกลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว
• สิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยวที่สามารถรองรับ

นักท่องเที่ยวจ านวนมาก
• โอกาสในการติดต่อทางธุรกิจ

• จ านวนห้องพักที่เพียงพอต่อผู้เข้าร่วม
ประชุม

• ราคาห้องพัก
• การให้บริการของพนักงาน
• ความปลอดภัยและระบบรักษาความ

ปลอดภัยภายในห้องพักและบริเวณ
โรงแรม

• ภาพลักษณ์ของ
เมือง

• ความมีชื่อเสียงของ
เมือง

• สภาพภูมิอากาศของพ้ืนที่จัดงาน
• สภาพแวดล้อมของพื้นที่จัดงาน
• โครงสร้างพื้นฐานส าหรับการจัดงาน 
• อัธยาศัยของคนในพื้นที่

• โอกาสในการเกิดความเสี่ยงในการ
ยกเลิกจัดงาน

• มาตรการทางภาษีที่เอื้อในการจัดงาน
• ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยเมื่อเทียบกับเมืองอื่น 

 หมายถึง ค่าครองชีพ เช่น ค่าอุปโภค
บริโภค 

• จ านวนสถานที่จัดงานให้เลือกภายในเมือง
• ความจุของสถานที่
• ค่าใช้จ่ายด้านสถานที่จัดงาน
• ค่าใช้จ่ายในการจ้างคนจัดงาน
• สิ่งอ านวยความสะดวกในการจัดงานไมซ์
• ความปลอดภัยของสถานที่จัดงานและบริเวณ

โดยรอบ 
• การให้บริการของพนักงานจัดงานประชุม
• สถานที่จัดงานเคยจัดงานประเภทเดียวกันมาก่อน
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

หลักเกณฑ์ในการประเมินพื้นที่ไมซ์ซิต้ี

ความสามารถในการเข้าถึงพื้นที่ 
(Accessibility)

การสนับสนุนจากพื้นที่
(Local Support)

ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง (Cost)

โอกาสเสริมจากการประชุม
(Extra-Conference Opportunities)

สิ่งอ านวยความสะดวกในการจัดงาน 
(Meeting Facilities)

ข้อมูลสนับสนุนพื้นที่
(Information)

เวลาที่ใช้ในการเดินทาง (Time)

ความถี่ของเที่ยวบิน (Frequency)
ความสะดวกของระบบคมนาคม 

(Convenience)

อุปสรรค (Barriers)

หน่วยงานสังกัดในพื้นที่ 
(Local Chapter)

หน่วยงานสนับสนุนและส่งเสริมการ
ประชุม (CVB)

งบประมาณสนับสนุน (Subsidies)

การสนับสนุนจากภาครัฐ
(Government Support)

คุณภาพของบุคลากรในการจัดประชุม 
(Convention Personnel)

ประสิทธิภาพของบุคลากรในการจัด
ประชุม (Personnel Efficiency)

ที่พักและสิ่งอ านวยความสะดวก 
(Accommodation Facilities)

จ านวนห้องพัก (Capacity)

ค่าใช้จ่ายของห้องพัก (Cost)

มาตรฐานการบริการ (Service)

ความปลอดภัย (Security)
ความพร้อมในการจัดงาน 

(Availability)
ความหลากหลายของสถานที่พัก 

(Variety)
ความเหมาะสมของโรงแรม 

(Suitable)

แหล่งบันเทิง (Entertainment)

สรรพสินค้า (Shopping)

การท่องเที่ยว (Sightseeing)

สันทนาการ (Recreation)

โอกาสในการติดต่อธุรกิจ
(Professional Opportunities)

ความสามารถในการรองรับ 
(Capacity)

โครงสร้างสถานที่ (Layout)

ค่าใช้จ่ายในการจัดประชุม (Cost)

บรรยากาศ (Ambiance)

การบริการ (Service)

ความปลอดภัย (Security)

ความพร้อม (Availability)

ประสบการณ์ (Experience)

ความหลากหลายของสถานที่ประชุม 
(Variety)

ความเหมาะสมของสิ่งอ านวยความ
สะดวกในสถานที่จัดงาน

สภาพแวดล้อมในพื้นที่ 
(Site Environment)

เกณฑ์การคัดเลือกพื้นที่ในด้านอ่ืน  
(Other Criteria)

ภาพลักษณ์ของเมือง (City Image)
กิจกรรมส่งเสริมการตลาด 

(Marketing)

ภูมิอากาศ (Climate)

สภาพแวดล้อม (Setting)

โครงสร้างพ้ืนฐาน (Infrastructure)
อัธยาศัยไมตรีของคนในพื้นที่

(Hospitality)

ความเสี่ยง (Risks)

การสร้างผลประโยชน์ (Profitability)

ความแปลกใหม่ (Novelty)
ราคาเครื่องอุปโภค บริโภค

(Commodity Price)

เกณฑ์ในการประเมินพื้นที่ไมซ์ซิตี้
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

การศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้ และเมืองที่มีศักยภาพ (City Profile)

1 กรอบแนวคิดในการพัฒนาจังหวัดสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

2 ข้อมูลศักยภาพพ้ืนฐานจังหวัดนครราชสีมา

4 การเปรียบเทียบความพร้อมของจังหวัดนครราชสีมากับพ้ืนที่ใกล้เคียง

สารบัญ

7 กรณีศึกษา - การพัฒนาไมซ์ซิตี้ในต่างประเทศ

3 จุดเด่นของจังหวัดนครราชสีมาเพื่อรองรับการพัฒนาไมซ์ซิตี้

5 ข้อจ ากัดของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

6 การประเมินความพร้อมของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาไปสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

8 บทวิเคราะห์ความต้องการ ทางเลือก และศักยภาพของจังหวัด

9 ยุทธศาสตร์การพัฒนาไมซ์ซิต้ีของจังหวัดนครราชสีมา

10 ปฏิทินส่งเสริมการตลาดในการจัดประชุมนิทรรศการของจังหวัดนครราชสีมา



-16--16-

โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

นครราชสีมา เป็นจังหวัดที่มีศักยภาพสูง โดยมีรายได้ของจังหวัดสูงเป็นอันดับ 1 ในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ มีแหล่งท่องเที่ยวทั้งทางธรรมชาติและทางประวัติศาสตร์ที่ส าคัญ 
นอกจากนี้ยังเดินทางสะดวกสบาย และก าลังมีโครงการรถไฟรางคู่ผ่านจังหวัดอีกด้วย

โครงสร้าง
พื้นฐาน

1. นครราชสีมาเป็นประตสูู่ภาคอีสาน มีชุมทางรถไฟแยกสู่เส้นทางอีสานตอนบนและอีสานตอนล่าง มีการ
คมนาคมทีส่ะดวก

2. มีรถไฟออกจากสถานรีถไฟกรุงเทพฯ (หัวล าโพง) ไปนครราชสีมาทกุวัน และยังมีโครงการรถไฟรางคูท่ี่ก าลังอยู่
ระหว่างการพัฒนา จากหนองคาย – โคราช – แหลมฉบัง – มาบตาพุด

ศิลปะ
วัฒนธรรม

1. นครราชสีมาเป็นท่ีตัง้ของชุมชนโบราณตัง้แตส่มัยกอ่นประวัตศิาสตร์ จนได้รับวัฒนธรรมแบบขอม จึงมีการ
สร้างเมืองโคราฆะปุระ หรือเมืองโคราช ขึ้น

2. งานประเพณี ได้แก่ งานฉลองวันแหง่ชัยชนะของทา้วสุรนารี งานประเพณีแห่เทียนพรรษา เทศกาลเที่ยวพิมาย 
อาหารพื้นเมือง เช่น ผัดหมี่โคราช ส้มต าโคราช ข้าวแผะ ขนมจีนกระโดก ไก่ย่างท่าช้าง 

การท่องเท่ียว

1. รายได้จากการท่องเที่ยวในจังหวัดนครราชสีมา ในปี 2558 ประมาณ 15,800 ล้านบาท โดยมีนักท่องเที่ยว
ประมาณ 7,900,000 คน

2. นครราชสีมา มีเทือกเขาทางตอนใต ้จึงมีเป็นแหล่งเดนิป่า ศึกษาธรรมชาติ นอกจากนี้ยังไดร้ับอิทธิพลจาก
อารยธรรมขอม จึงมีปราสาทหนิโบราณจ านวนมาก 

เกษตรกรรม

1. จังหวัดนครราชสีมามสีัดส่วนผลิตภัณฑ์มวลรวมดา้นการเกษตรตอ่จังหวัดเทา่กบั 17% และมีสัดส่วนมูลคา่
ผลิตภัณฑ์มวลรวมต่อประเทศเทา่กบั 28% 

2. ผลผลิตพืชเศรษฐกิจที่ส าคัญ ได้แก่ มันส าปะหลัง ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ อ้อย และข้าว
3. นอกจากนี้ยังมกีารเลี้ยงสัตว์ เพาะเลี้ยงสัตว์น้ าจืด การเลี้ยงไหม โดยเฉพาะที่อ าเภอปักธงชัย

อุตสาหกรรม

1. จังหวัดนครราชสีมามสีัดส่วนผลิตภัณฑ์มวลรวมดา้นการเกษตรตอ่จังหวัดเทา่กบัรอ้ยละ 30
2. อุตสาหกรรมทีส่ าคญั ได้แก ่อุตสาหกรรมการเกษตร อโลหะ ขนส่ง อาหาร และเครื่องจักรกล 
3. มีเขตประกอบการอุตสาหกรรม 2 แห่ง ได้แก่ เขตอุตสาหกรรมภาคตะวันออกเฉียงเหนอื และเขต

ประกอบการอุตสาหกรรม บริษัท นวนคร จ ากัด (มหาชน)

5

3

4

1

2
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

• จังหวัดนครราชสีมามีสัดส่วนผลิตภัณฑ์มวลรวมด้านการเกษตรต่อจังหวัดเท่ากับ 17%
และมีสัดส่วนมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมตอ่ประเทศเท่ากับ 28%

• พืชเศรษฐกิจหลักของจังหวัดได้แก่ มันส าปะหลัง ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ อ้อย และข้าว 
• พื้นที่การเกษตรของจังหวัด มีประมาณ 8,931,032 ไร่ หรือร้อยละ 69.7 ของพ้ืนที่

ทั้งหมด แยกเป็นพื้นที่ปลูกข้าว 4,329,724 ไร่ (48.5%) ปลูกพืชไร่ จ าพวกข้าวโพด 
มันส าปะหลัง ปอ  ้าย และข้าวฟ่าง 3,793,602 ไร่ (42.5%) ปลูกพืชสวน 632,170 ไร่ 
(2.82%) มีครัวเรือนเกษตรกรรวมทั้งสิ้น 326,587 ครัวเรือน 

• นอกจากนี้ยังมีการเลี้ยงสัตว์ เพาะเลี้ยงสัตว์น้ าจืด การเลี้ยงไหม โดยเฉพาะที่อ าเภอ
ปักธงชัยเป็นแหล่งผ้าไหมที่ขึ้นชื่อ อาชีพการท าป่าไม้ และการประมงน้ าจืดตามลุ่มน้ า

• สัตว์เศรษฐกิจส าคัญที่สร้างรายได้ในจังหวัดนครราชสีมา ได้แก่ โคเนื้อ โคนม กระบือ ไก่
เนื้อ/ไก่พ้ืนเมือง และสุกร มีเกษตรกรผู้เลี้ยงสัตว์ 216,511 ครัวเรือน

• นครราชสีมามีปริมาณผลผลิตของมันส าปะหลงั มากที่สุดเป็นอันดับ 1 ของประเทศ และ
มีผลผลิตของข้าวโพดเลี้ยงสัตว์มากเป็นอันดบัที่ 2 ของประเทศ 

• การชลประทานในพื้นที่จังหวัดนครราชสีมา มีโครงการชลประทานขนาดใหญ่
5 แห่ง ได้แก่ เขื่อนล าตะคอง เขื่อนล าพระเพลิง เขื่อนมูลบน เขื่อนล าแชะ 
และเขื่อนล าปลายมาศ

ข้อมูลศักยภาพของจังหวัดนครราชสีมาด้านเกษตรกรรม: มีการเพาะปลูกพืชเศรษฐกิจที่
ส าคัญ ได้แก่ มันส าปะหลัง ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ อ้อย และข้าว

มันส าปะหลัง

ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์

อ้อย

ข้าว

เกษตรกรรม

1

หมายเหตุ: ครัวเรือนผู้ถือครองการท าเกษตร สามารถตอบลักษณะการท าเกษตรได้มากกว่า 1 ลักษณะ
ที่มา: แผนพัฒนาจังหวัดนครราชสีมา 4 ปี พ.ศ. 2557 - 2560 

ศูนย์สารสนเทศการเกษตร ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร

โคเนื้อ

เขื่อนล าตะคอง
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

• จังหวัดนครราชสีมามีโรงงานจ านวนทั้งสิ้น 2,622 แห่ง โดยมีเงินลงทุน 174,205 ล้าน
บาท และจ านวนคนงาน 147,385 คน

• อุตสาหกรรมการผลิตในจังหวัดที่ส าคัญ ได้แก่ อุตสาหกรรมการเกษตร 399 แห่ง (15%) 
อุตสาหกรรมขนส่ง 292 แห่ง (11%) อุตสาหกรรมอโลหะ 284 แห่ง (11%) อุตสาหกรรม
อาหาร 229 แห่ง (9%) และอุตสาหกรรมเครื่องจักรกล 188 แห่ง (7%) โดยแหล่ง
อุตสาหกรรมทั้ง 5 ประเภทนี้ คิดเป็น 53 % ของแหล่งอุตสาหกรรมทั้งหมด

• อุตสาหกรรมเหมืองแร่ มีแร่ที่ส าคัญคือ หินบะซอลต์ หินปูน และ เกลือหิน โดยเฉพาะ
เกลือหินพบมากในตอนเหนือและตอนกลางของจังหวัด

• มีเขตประกอบการอุตสาหกรรม 2 แห่ง ได้แก่ เขตอุตสาหกรรมภาคตะวันออกเฉยีงเหนือ 
พื้นที่โครงการ 5,521 ไร่ และเขตประกอบการอุตสาหกรรม บริษัท นวนคร จ ากัด 
(มหาชน) พื้นที่โครงการ 1,567 ไร่ ประกอบด้วยโรงงาน 11 บริษัท

• อ าเภอที่มีการลงทุนมากที่สุด ได้แก่ อ.เมือง เงินลงทุน 45,409 ล้านบาท รองลงมาได้แก่ 
อ.ปากช่อง เงินลงทุน 21,340 ล้านบาท อ.สูงเนิน เงินลงทุน 15,935 ล้านบาท และ
อ.ด่านขุนทด เงินลงทุน 12,922 ล้านบาท

ข้อมูลศักยภาพของจังหวัดนครราชสีมาด้านอตุสาหกรรม: มีอุตสาหกรรมหลัก ได้แก่ 
อุตสาหกรรมการเกษตร ขนส่ง อโลหะ อาหาร และเครื่องจักรกล

อุตสาหกรรม

ที่มา: แผนพัฒนาจังหวัดนครราชสีมา 4 ปี พ.ศ. 2557 - 2560

อุตสาหกรรม
ขนส่ง

อุตสาหกรรม
เคร่ืองจักรกล

อุตสาหกรรม
การเกษตร

อุตสาหกรรม
อโลหะ

อุตสาหกรรม
อาหาร

2
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

ข้อมูลศักยภาพของจังหวัดนครราชสีมาด้านการท่องเที่ยว: มีแหล่งธรรมชาติท่ีสมบูรณ์ ส าหรับการ
เดินป่า ศึกษาธรรมชาติ พักผ่อนท่ามกลางธรรมชาติที่สวยงาม และการเรียนรู้วัฒนธรรมโบราณ

• รายได้จากการท่องเที่ยวในจังหวัดนครราชสีมา ในปี 2558 ประมาณ 15,818 ล้าน
บาท โดยมีนักท่องเที่ยวประมาณ 7,879,571 คน

• นครราชสีมามีเทือกเขาทางตอนใต้ในบริเวณอ าเภอปากช่อง ปักธงชัย วังน้ าเขียว 
ครบุรี และเสิงสาง จึงเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่ส าคัญ อีกทั้งนครราชสีมา
ยังอยู่ในกลุ่มจังหวัดภาคอีสานใต้ที่ได้รบัอารยธรรมขอม จึงมปีราสาทหินโบราณ
จ านวนมาก 

• สถานที่ท่องเที่ยวในจังหวัดนครราชสีมาแบ่งออกเป็น แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ 
แหล่งท่องเที่ยวเชิงประวตัิศาสตร์และวัฒนธรรม แหล่งท่องเที่ยวที่มนษุย์สร้างขึ้น
 ธรรมชาติ เช่น อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ น้ าตกมวกเหล็ก อ่างเก็บน้ าล าตะคอง แหล่ง

ท่องเที่ยวอ าเภอวังน้ าเขียว ที่มีอากาศเย็นตลอดปี ได้รับการขนานนามว่าเป็น 
สวิสเซอร์แลนด์แดนอีสาน

 ประวัติศาสตร์/วัฒนธรรม เช่น ปราสาทหินพิมาย ปราสาทหินพนมวัน ปรางค์พะโค 
ปราสาทโนนกู่ ปราสาทเมืองแขก ปราสาทเมืองเก่า อนุสาวรีย์ท้าวสุรนารี แหล่งโบราณคดี
บ้านปราสาท ศูนย์วัฒนธรรมผ้าไหมปักธงชัย

 สถานที่ท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น เช่น สวนสัตว์นครราชสีมา ฟาร์มโชคชัย ไร่จิม ทอมป์
สัน วิลเลจฟาร์ม แอนด์ ไวน์เนอรี่ มอนทาน่า ฟาร์ม 

การท่องเท่ียว

3

ที่มา: แผนพัฒนาจังหวัดนครราชสีมา 4 ปี พ.ศ. 2557 - 2560
ส านักสถิติแห่งชาติ

อุทยานแห่งชาติ
เขาใหญ่ 

ไร่จิม ทอมป์สัน 

ทะเลหมอก 
วังน้ าเขียว 

ปราสาทหินพิมาย 

ปราสาทโนนกู่ 
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

ข้อมูลศักยภาพของจังหวัดนครราชสีมาด้านศลิปวัฒนธรรม: ชมความยิ่งใหญ่ของ
อารยธรรมขอมโบราณ เรียนรู้วัฒนธรรมพ้ืนบ้าน และอาหารอีสานตน้ต ารับ

• นครราชสีมาเป็นที่ต้ังของชุมชนโบราณตั้งแต่สมัยก่อนประวัติศาสตร์ จนถึงสมัยที่มี
การเผยแพร่ของวัฒนธรรมทวารวดีและวัฒนธรรมแบบขอมเข้ามา จึงมีการสร้าง
เมืองโคราฆะปุระ หรือเมืองโคราช ขึ้น ต่อมาสมัยอยุธยา มีการสร้างเมืองขึ้นใหม่ 
โดยรวมเมืองเสมากับเมืองโคราฆะปุระ เป็นเมืองนครราชสีมา แต่คนทั่วไปนิยม
เรียกว่า โคราช

• สมัยรัชกาลที่ 3 เจ้าอนุวงศ์ผู้ครองเมืองเวียงจันทน์ได้ก่อการกบฏ คุณหญิงโม ภริยา
ปลัดเมืองนครราชสีมาในขณะนั้น ได้คิดอุบายน าทัพชาวเมืองโจมตีกบฏแตกพ่ายไป 
จากวีรกรรมนี้คุณหญิงโมจึงได้รบัพระกรณุาโปรดเกล้าฯ ให้เป็น ท้าวสุรนารี

• แหล่งท่องเท่ียวเชิงอารยธรรมประวัติศาสตร์ ได้แก่ ปราสาทหินพิมาย ปราสาทหิน
พนมวัน ปราสาทโนนกู่ ปราสาทเมืองแขก ปราสาทเมืองเก่า แหล่งโบราณคดีบ้าน
ปราสาท อนุสาวรีย์ท้าวสุรนารี อนุสรณ์สถานวีรกรรมบ้านทุ่งสัมฤทธิ์

• งานประเพณีที่ส าคัญของนครราชสีมา คือ งานฉลองวันแห่งชัยชนะของท้าวสุรนารี 
งานประเพณีแห่เทียนพรรษา เทศกาลเท่ียวพิมาย และแข่งขันเรือยาวประเพณีชิง
ถ้วยพระราชทานฯ งานวันผ้าไหมและของดีเมืองปักธงชัย งานน้อยหน่าและของดี
เมืองปากช่อง งานประเพณีลอยกระทง พระประทีปพระราชทานฯ 

• อาหารพื้นเมืองที่เป็นเอกลักษณ์ของนครราชสีมา เช่น ผัดหมี่โคราช ส้มต าโคราช 
ข้าวแผะ ขนมจีนกระโดก ไก่ย่างท่าช้าง 

ศิลป
วัฒนธรรม

4

ที่มา:แผนพัฒนาจังหวัดนครราชสีมา 4 ปี พ.ศ. 2557 - 2560

อนุสาวรียท์้าว
สุรนารี

ปราสาทขอม
โบราณ

เทศกาลเที่ยว 
พิมาย 

ผัดหม่ีโคราช

ข้าวแผะ
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

ข้อมูลศักยภาพของจังหวัดนครราชสีมาด้านโครงสร้างพื้นฐาน: มีการคมนาคมที่สะดวก 
นครราชสีมาเป็นประตูสู่ภาคอีสาน มีชุมทางรถไฟแยกสู่เส้นทางอีสานตอนบนและอีสานตอนล่าง 

• ทางหลวงแผ่นดินเป็นเส้นทางการคมนาคมขนส่งสายหลักของจังหวัด ได้แก่
 ทางหลวงหมายเลข 2 หรือถนนมิตรภาพ แยกจากถนนหมายเลข 1 ที่จังหวัดสระบุรี 

เชื่อมต่อไปยังจังหวัดนครราชสีมา, ขอนแก่น, อุดรธานี และสิ้นสุดที่หนองคาย ตรงเขต
แดนระหว่างประเทศไทยและ สปป.ลาว รวมระยะทางทั้งสิ้น 509 กิโลเมตร

 ทางหลวงหมายเลข 24 สายทางต่างระดับสีคิ้ว – อุบลราชธานี หรือ ถนนเดชอุดม เริ่ม
จากทางแยกต่างระดับสีคิ้ว (จากทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 2 และทางหลวงแผ่นดิน
หมายเลข 201) ไปถึงจังหวัดอุบลราชธานี รวมระยะทางทั้งสิ้น 420.15 กิโลเมตร

• สถานีรถไฟ มีรถไฟออกจากสถานีรถไฟกรุงเทพฯ (หัวล าโพง) ไปนครราชสีมาทุก
วัน โดยมีทางแยกไปเส้นทางรถไฟสายอีสานตอนบน (สิ้นสุดที่หนองคาย) และ
อีสานตอนล่าง (สิ้นสุดที่อุบลราชธานี) ที่สถานีรถไฟชุมทางถนนจิระ ในจังหวัด
นครราชสีมา

• โครงการรถไฟรางคู่ ก าลังมีการพัฒนารถไฟรางคู่ในเส้นทาง หนองคาย – โคราช –
แหลมฉบัง – มาบตาพุด ซึ่งคาดว่าจะแล้วเสร็จในปี พ.ศ. 2564

• สนามบินนครราชสีมา ตั้งอยู่ที่ อ.เฉลิมพระเกียรติ สร้างขึ้นเพื่อใช้แทนท่าอากาศ
ยานกองบิน 1 นครราชสีมา ซึ่งเป็นสนามบินทหาร ปัจจุบันไม่มีสายการบินพาณิชย์
ให้บริการ

โครงสร้าง
พื้นฐาน

5

ที่มา: แผนพัฒนาจังหวัดนครราชสีมา 4 ปี พ.ศ. 2557 - 2560

สถานีรถไฟ
นครราชสีมา

ทางหลวง
หมายเลข 2

โครงการรถไฟ
รางคู่ 

สนามบิน
นครราชสีมา 
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

การศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้ และเมืองที่มีศักยภาพ (City Profile)

1 กรอบแนวคิดในการพัฒนาจังหวัดสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

2 ข้อมูลศักยภาพพ้ืนฐานจังหวัดนครราชสีมา

4 การเปรียบเทียบความพร้อมของจังหวัดนครราชสีมากับพ้ืนที่ใกล้เคียง

สารบัญ

7 กรณีศึกษา - การพัฒนาไมซ์ซิตี้ในต่างประเทศ

3 จุดเด่นของจังหวัดนครราชสีมาเพื่อรองรับการพัฒนาไมซ์ซิตี้

5 ข้อจ ากัดของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

6 การประเมินความพร้อมของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาไปสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

8 บทวิเคราะห์ความต้องการ ทางเลือก และศักยภาพของจังหวัด

9 ยุทธศาสตร์การพัฒนาไมซ์ซิต้ีของจังหวัดนครราชสีมา

10 ปฏิทินส่งเสริมการตลาดในการจัดประชุมนิทรรศการของจังหวัดนครราชสีมา
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

จุดเด่นของนครราชสีมาในการเป็นไมซ์ซิต้ี แบ่งออกเป็น 5 ด้าน ได้แก่
ศูนย์กลางการ
ผลิตและ
แปรรูปสินค้า
ทางการเกษตร

1. ปริมาณผลผลิตพืชไร่ของจังหวัดมีความเชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมถึง 17% แสดงถึง
ความสามารถในการเช่ือมโยงระหว่างภาคเกษตรกรรมและอุตสาหกรรมท่ีมีอยู่สูง

2. อุตสาหกรรมท่ีมีเงินลงทุนสูงสุดของจังหวัดเป็นอุตสาหกรรมอาหารเครื่องดื่ม และเกษตร 
จังหวัดจึงมีโอกาสเป็น “ศูนย์กลางการแปรรูปอุตสาหกรรมอาหารและอโลหะในอาเซียน

วัฒนธรรม 
ประเพณี

1. มีสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมและโบราณสถาน เช่น อุทยานประวัติศาสตร์พิมาย
ปราสาทหินพนมวัน วัดหลวงพ่อโต (วัดสรพงษ)์ และวิหารเทพวิทยาคม วัดบ้านไร่

2. มีงานประเพณีท่ีเป็นเอกลักษณ์ประจ าจังหวัด ได้แก่ พิธีบวงสรวงย่าโม ประเพณีกินเข่าค่ า 
งานแห่เทียนพรรษา ประเพณีแข่งเรือพิมาย เป็นต้น

ศูนย์กลาง
การค้าและ
ชอปปิ้ง

1. นครราชสีมา มีศูนย์การค้าขนาดใหญ่หลายแห่ง จึงเป็นศูนย์กลางการจับจา่ยใช้สอย
ของประชาชนในภูมิภาค

2. ศูนย์การค้าที่ส าคัญ ได้แก่ เดอะมอลล์ เทอร์มินอล 21 เซ็นทรัลพลาซา และพรีเมี่ยม
เอาท์เล็ท เขาใหญ่

1

5

แหล่ง
ท่องเท่ียวที่
มนุษย์สร้างขึ้น

1. มีความโดดเด่นทางด้านแหล่งท่องเท่ียวท่ีมนุษย์สร้างขึ้น เพ่ือดึงดูดนักท่องเท่ียว โดยมีข้อ
ได้เปรียบจากการเป็นจังหวัดท่ีใหญ่ท่ีสุดของประเทศ 

2. มีกิจกรรมส าหรับการท่องเท่ียวให้เลือกมากมาย ซึ่งแต่ละกิจกรรมถือเป็นกิจกรรมเพื่อการ
ผ่อนคลายและสนุกกับเครื่องเล่นผจญภัยต่างๆ

4

แหล่ง
ท่องเที่ยว
ทางธรรมชาติ

1. มีสถานท่ีท่องเท่ียวทางธรรมชาติที่สวยงาม โดยแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีชื่อเสียงได้แก่ อุทยาน
แห่งชาติเขาใหญ่ ซึ่งได้รับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 

2. แหล่งท่องเท่ียวธรรมชาติในอ าเภอวังน้ าเขียว ซึ่งมีอากาศบริสุทธิ์ มีปริมาณโอโซนมาก ได้
ชื่อว่าเป็น "สวิตเซอร์แลนด์แดนอีสาน”

2

3

ที่มา: สรุปข้อมูลจากการสมัภาษณเ์บื้องต้น
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

จุดเด่นของจังหวัดนครราชสีมาในการเป็นไมซ์ซิตี้ คือ การเป็นศูนย์กลางการผลิตและ
แปรรูปสินค้าทางการเกษตรของประเทศ

1. มีประชากรที่เป็นเกษตรกรมากกว่าครึ่งหนึ่ง และพื้นท่ีโดยส่วนใหญ่เป็น
พื้นท่ีเกษตรกรรม เพื่อน าไปสู่การผลิตอาหารท่ีมีคุณภาพท าให้มีปริมาณ
ผลผลิตที่สูงขึ้นและสร้างความมั่นคงทางอาหาร 

2. หากพิจารณาถึงปริมาณผลผลิตสินค้าเกษตรกรรมของจังหวัด จะพบว่าพืช
เศรษฐกิจที่ส าคัญของจังหวัดได้แก่ ข้าว มันส าปะหลัง อ้อยโรงงาน และ
ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ 

3. ส าหรับภาคอุตสาหกรรมของจังหวัดนครราชสีมามีความโดดเด่นใน
ประเด็นด้านกลยุทธ์การแข่งขัน โดยเฉพาะด้านความรวดเร็วในการจัดส่ง 
และประเด็นด้านปัจจัยการผลิตโดยเฉพาะดา้นปริมาณ คุณภาพ และ
ระดับราคาของวัตถุดิบ 

4. ปริมาณผลผลิตพืชไร่ของจังหวัดมีความเชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมถึง 
17% แสดงถึงความสามารถในการเช่ือมโยงระหว่างภาคเกษตรกรรมและ
อุตสาหกรรมท่ีมีอยู่สูง พืชเศรษฐกิจท่ีส าคัญของจังหวัดจึงมีศักยภาพในการ
แปรรูปทางอุตสาหกรรมเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม

5. อุตสาหกรรมท่ีมีเงินลงทุนสูงสุดของจังหวัดยังเป็นอุตสาหกรรมอาหาร
เคร่ืองดื่ม และอุตสาหกรรมเกษตร จังหวัดจึงมีโอกาสเป็น “ศูนย์กลางการ
แปรรูปอุตสาหกรรมอาหารและอโลหะในอาเซียน”

ศูนย์กลางการผลิตและแปรรูปสินคา้ทางการเกษตร1

โรงงานแปรรูปสินค้า
ทางการเกษตร

ผลิตภัณฑ์
มันส าปะหลังแปรรูป

ที่มา: สรุปข้อมูลจากการสมัภาษณเ์บื้องต้น

โคราช เมืองหลวงมัน
ส าปะหลัง ปลูกมาก
สุดในไทย
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

จุดเด่นของจังหวัดนครราชสีมาในการเป็นไมซ์ซิตี้ คือ มีสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่
สวยงาม มีอากาศบริสุทธิ์ และสามารถท่องเที่ยวได้ตลอดทั้งปี 

1. อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ ซึ่งได้รับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก มีพื้นท่ี 
2,215.42 ตร.กม. ประกอบด้วยป่าเบญจพรรณ ป่าดงดิบแล้ง ป่าดงดิบชื้น 
ป่าดิบเขา ทุ่งหญ้า และป่ารุ่นสอง ป่าดงดิบชื้น อยู่ในระดับความสูง 400 -
1,000 เมตรจากระดับน้ าทะเลปานกลาง ท่ีท่องเท่ียว เช่น น้ าตกเหวนรก 
น้ าตกเหวสุวัต น้ าตกผากล้วยไม้ จุดชมวิวผาเดียวดาย จุดชมวิวผาตรอมใจ
บนเขาใหญ่มีกิจกรรมมากมาย เช่น การตั้งแคมป์ เดินป่าศึกษาธรรมชาติ 
เดินป่าระยะไกล ขี่จักรยานเสือภูเขา เท่ียวชมน้ าตก ดูนก ส่องสัตว์ตอน
กลางคืน เป็นต้น 

2. อ าเภอวังน้ าเขียว เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีเต็มไปด้วยป่าเขา น้ าตก ถ้ า และ
สายหมอกท่ีสวยงาม เป็นท่ีรู้จักกันอย่างดีเนื่องจากเป็นสถานท่ีท่ีมีโอโซนติด
อันดับ 1 ใน 7 ของโลก จนมีสมญานามว่า "สวิตเซอร์แลนด์แดนอีสาน”
เพราะพื้นท่ีและอากาศในแถบนี้คล้ายคลึงกับสวิตเซอร์แลนด์ มีอากาศดี
สามารถท่องเท่ียวได้ตลอดทั้งปี ท่ีท่องเท่ียว เช่น ผาเก็บตะวัน ศูนย์
ท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ ป่าเขาภูหลวง

3. น้ าพุธรรมชาติ บ้านท่าช้าง ปากช่อง อยู่ในต าบลหมูสี อ าเภอปากช่อง 
เป็นตาน้ าท่ีมีน้ าไหลตลอดปี มีน้ าผุดออกมาโดยธรรมชาติ น้ าผุดนี้จะมีบ่อ
หรือชั้นลดหลั่นกันไปเป็นบ่อๆ ประมาณ 4 บ่อ สามารถลงเล่นน้ าได้ 

แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ2

น้ าพุธรรมชาติ 
บ้านท่าช้าง

ผาเก็บตะวัน 
วังน้ าเขียว

ที่มา: สรุปข้อมูลจากการสมัภาษณเ์บื้องต้น

น้ าตกเหวสุวัต 
เขาใหญ่
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

จุดเด่นของจังหวัดนครราชสีมาในการเป็นไมซ์ซิตี้ คือ มีแหล่งท่องเท่ียวที่มนุษย์สร้างขึ้นจ านวน
มาก ทั้งสถานท่ีท่องเที่ยวพักผ่อนท่ามกลางขุนเขา และสถานที่ท่องเที่ยวเรียนรู้เชิงเกษตร

1. นครราชสีมาถือว่าเป็นจังหวัดที่มีความโดดเด่นทางด้านแหล่ง
ท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้นค่อนข้างมาก เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดิน
ทางเข้าสู่จังหวัด โดยที่นครราชสีมามีข้อได้เปรียบจังหวัดอื่นๆ จากการ
เป็นจังหวัดที่มีขนาดใหญ่ที่สุดของประเทศ จึงมีพื้นท่ีค่อนข้างมากใน
การสร้างแหล่งท่องเที่ยวเหล่านี้เพื่อเป็นจุดเด่นของจังหวัดขึ้น 

2. โดยแหล่งท่องเที่ยวเหล่าน้ีสามารถจ าแนกได้เป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ สถานท่ี
ท่องเที่ยวพักผ่อนท่ามกลางขุนเขา เช่น ปาลิโอ (Palio) และพรีโม 
เพียซซ่า (PRIMO PIAZZ) และสถานท่ีท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู้เชิง
เกษตร เช่น ฟาร์มโชคชัย และจิม ทอมป์สันฟาร์ม

3. อีกทั้ง ยังมสีถานท่ีท่องเที่ยวที่เน้นการท่องเที่ยวผจญภัยและสถานที่
รองรับการจัดกิจกรรมแอดเวนเจอร์เป็นจ านวนมาก ซึ่งมีกิจกรรม
ส าหรับการท่องเที่ยวให้เลือกมากมาย ซึ่งแต่ละกิจกรรมถือเป็นกิจกรรม
เพื่อการผ่อนคลายและสนุกกับเครื่องเล่นผจญภัยต่างๆ ทั้งส้ิน 

4. โดยมีตัวอย่างสถานที่ที่สามารถรองรับการจัดกิจกรรมแอดเวนเจอร์ 
ได้แก่ ซีนิคอลเวิลด์ เขาใหญ่ เขาใหญ่แฟนตาซี รีสอร์ท ฟาวน์เท่น ทรี 
รีสอร์ท เขาใหญ่ และโบนันซ่า เขาใหญ่ (The Bonanza Khaoyai) 
เป็นต้น 

แหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น3

ไลฟ์ปาร์ค: เดอะ 
กรีนเนอร่ี รีสอร์ท 
เขาใหญ่

Palio Khaoyai

Mid Winter 
Green

ที่มา: สรุปข้อมูลจากการสมัภาษณเ์บื้องต้น
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

จุดเด่นของจังหวัดนครราชสีมาในการเป็นไมซ์ซิตี้ คือ มีศูนย์การค้าขนาดใหญ่หลายแห่ง 
จึงเป็นศูนย์กลางการจับจ่ายใช้สอยของประชาชนในภูมิภาค

นครราชสีมา เป็นจังหวัดขนาดใหญ่ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ที่มี
ศูนย์การค้าขนาดใหญ่หลายแห่ง จึงเป็นศูนย์กลางการจับจ่ายใช้สอยของ
ประชาชนในภูมิภาค โดยแหล่งจับจ่ายใช้สอยในนครราชสีมา ได้แก่ 
1. เดอะมอลล์ นครราชสีมา: ตั้งอยู่ในอ าเภอเมือง มีเน้ือที่ 80 ไร่ และมี

เนื้อที่ของศูนย์การค้า 350,000 ตารางเมตร มีแบรนด์ชั้นน ามากมาย 
โรงภาพยนตร์ โคราช ซีนีเพล็กซ์ และยกระดับเป็นพารากอนอีสาน 

2. เทอร์มินอล 21 โคราช: ออกแบบโดยยึดแนวคิด "จุดหมายปลายทาง
แห่งการชอปปิง" (The Destination for Inspiration) โดยแต่ละชั้นจะ
ตกแต่งเป็นบรรยากาศของเมืองส าคัญของโลก ได้แก่ แคริบเบียน ปารีส 
ลอนดอน อิสตันบูล โตเกียว ซานฟรานซิสโก และ อลลีวู้ด

3. เซ็นทรัลพลาซา นครราชสีมา: เป็นโครงการศูนย์การค้าขนาดใหญ่บน
เนื้อที่ 65 ไร่ พื้นที่รวมกว่า 355,000 ตารางเมตร รองรับกลุ่มเป้าหมาย
ในจังหวัดนครราชสีมากว่า 2.8 ล้านคน และจังหวัดใกล้เคียง โดยจะ
เปิดตัวในช่วงปลายปี พ.ศ. 2560 นี้

4. พรีเมี่ยมเอาท์เล็ท เขาใหญ่: ตั้งอยู่ อ. ปากช่อง สถานที่จ าหน่ายสินค้า
ราคาประหยัด โดยรวมสินค้าคุณภาพกว่า 250 แบรนด์ดัง ในราคา
โรงงาน

ศูนย์กลางการค้าและแหล่งชอปปิ้ง4

เซ็นทรัลพลาซา 
นครราชสีมา

เดอะมอลล์ 
นครราชสีมา

เทอร์มินอล 21 
โคราช

ที่มา: สรุปข้อมูลจากการสมัภาษณเ์บื้องต้น
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

จุดเด่นของจังหวัดนครราชสีมาในการเป็นไมซ์ซิตี้ คือ มีสถานที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
และโบราณสถาน และมีงานประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์ประจ าจังหวัด

สถานที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและโบราณสถาน
1. อุทยานประวัติศาสตร์พิมาย: อยู่ อ าเภอพิมาย เป็นปราสาทหินในสมัย

อาณาจักรขอมท่ีใหญ่โตและงดงาม สร้างขึ้นในสมัยพระเจ้าสุริยวรมันท่ี 1
พุทธศตวรรษที่ 16 เป็นเทวสถานของศาสนาพราหมณ์

2. ปราสาทหินพนมวัน: อยู่ อ. เมือง เป็นโบราณสถานสมัยขอม สร้างใน
พุทธศตวรรษที่ 16 - 17 เพ่ือเป็นเทวสถาน ต่อมาดัดแปลงเป็นพุทธสถาน 

3. วัดหลวงพ่อโต (วัดสรพงษ์): อ าเภอสีคิ้ว เป็นท่ีประดิษฐานรูปหล่อสมเด็จ
พระพุฒาจารย์โต พรหมรังสี ท่ีมีขนาดใหญ่ท่ีสุดในโลก โดยผู้ท่ีก่อตั้ง คือ 
คุณสรพงษ์ ชาตรี ดาราภาพยนตร์ชื่อดังในประเทศไทย

4. วิหารเทพวิทยาคม วัดบ้านไร่: อ าเภอบ้านไร่ เป็นวิหารเซรามิคโมเสกกลาง
น้ าท่ีใหญ่ท่ีสุดในเอเชีย สร้างจากความตั้งใจของหลวงพ่อคูณ ปริสุทโธ โดด
เด่นด้วยสถาปัตยกรรม พญานาค 19 เศียร ประตูท้าวจตุโลกบาล และเศียรช้าง

งานประเพณีที่ส าคัญ
1. พิธีบวงสรวงย่าโม สักการะดวงวิญญาณท้าวสุรนารี และเหล่าวีรสตรีท่ีกอบ

กู้เมืองนครราชสีมา ฉลองวันแห่งชัยชนะท้าวสุรนารี
2. ประเพณีกินเข่าค่ า หรือกินข้าวค่ า ที่ อ าเภอสูงเนิน ในเดือนมีนาคม ณ 

ปราสาทเมืองแขก 
3. งานแห่เทียนพรรษา มีการประกวดเทียน ขบวนแห่ การแสดง แสง สี เสียง

วัฒนธรรม ประเพณี โบราณสถาน5

ประเพณีไหว้ย่าโม

ปราสาทหินพิมาย

วัดหลวงพ่อโต 
(วัดสรพงษ์)

ที่มา: สรุปข้อมูลจากการสมัภาษณเ์บื้องต้น
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

การศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้ และเมืองที่มีศักยภาพ (City Profile)

1 กรอบแนวคิดในการพัฒนาจังหวัดสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

2 ข้อมูลศักยภาพพ้ืนฐานจังหวัดนครราชสีมา

4 การเปรียบเทียบความพร้อมของจังหวัดนครราชสีมากับพ้ืนที่ใกล้เคียง

สารบัญ

7 กรณีศึกษา - การพัฒนาไมซ์ซิตี้ในต่างประเทศ

3 จุดเด่นของจังหวัดนครราชสีมาเพื่อรองรับการพัฒนาไมซ์ซิตี้

5 ข้อจ ากัดของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

6 การประเมินความพร้อมของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาไปสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

8 บทวิเคราะห์ความต้องการ ทางเลือก และศักยภาพของจังหวัด

9 ยุทธศาสตร์การพัฒนาไมซ์ซิต้ีของจังหวัดนครราชสีมา

10 ปฏิทินส่งเสริมการตลาดในการจัดประชุมนิทรรศการของจังหวัดนครราชสีมา
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Sapporo Nakhon Ratchasima Kuching(Salawak) Busan

เมือง

จ านวนการจัดประชุมขนาดเล็ก1 (>50 คน)
(% การเติบโต) World’s 

Ranking2
2011 2012 2013 2014 2015

1 Busan
61 54 121 104 115

84
-14% -11% 124% -14% 11%

2
Nakhon 
Ratchasima

N/A N/A N/A N/A 3
N/A

N/A N/A N/A N/A N/A

3
Kuching 
(Sarawak)

7 13 17 22 12
279

-22% 86% 31% 29% -45%

4 Sapporo
14 13 9 15 10

152
0% -7% -31% 67% -33%

• จากเมืองที่มีลักษณะที่ใกล้เคียงกันพบว่า ปูซานมีการจัดงานประชุมมาก
เป็นอันดับ 1 รองลงมา ได้แก่ ซาราวัก ซัปโปโร และนครราชสีมา 
ตามล าดับ โดยซาราวักและซัปโปโรมีจ านวนการจัดงานประชุมใกล้เคียง
กัน

• ซาราวักเป็นตัวอย่างการยกระดับเมืองไมซ์ที่น่าสนใจ เนื่องจากจ านวน
งานประชุมเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่องและมีนัยส าคัญในระหว่างช่วงปี 2006 
จนถึงปี 2014

จ านวนงานประชุมขนาดเล็กที่จัดในแต่ละเมืองตั้งแตป่ี 2001 - 2015

ที่มา: Union of International Association
International Congress and Convention Association

หมายเหตุ: 1UIA นับรวมการประชุมที่ไม่มีการหมุนเวียนสถานท่ี
2ICCA นับเฉพาะการจัดประชุมที่มีการหมุนเวียนสถานท่ีใน 3 ประเทศขึ้นไป (2016)

นครราชสีมามีการจัดงานประชุมในระดับนานาชาติค่อนข้างน้อยเมื่อเทียบกับเมืองที่มี
ลักษณะที่คล้ายคลึงกันในเอเชีย
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

แต่เมื่อเทียบกับไมซ์ซิตี้ภายในประเทศ พบว่านครราชสีมามีจ านวนการจัดงานประชุม
เป็นอันดับที่ 6 ของทั้งหมด

หมายเหตุ: *กราฟไม่ได้ตรงตามสเกล (Not drawn into scale)

263*

17

8

5 5
3

1

# เมือง
จ านวนการจัดงานประชุมนานาชาติ

ขนาดเล็ก
(>50 คน)

ขนาดกลาง
(>250คน)

ขนาดใหญ่
(>300 คน)

รวม

1 กรุงเทพมหานคร 229 21 13 263

2 เชียงใหม่ 17 0 0 17

3 พัทยา 8 0 0 8

4 ขอนแก่น 3 1 1 5

5 ภูเก็ต 5 0 0 5

6 นครราชสีมา 3 0 0 3

7 หาดใหญ่ 1 0 0 1

ที่มา: Union of International Association

จ านวนการจัดงานประชุมนานาชาติของแต่ละจังหวัด หน่วย: คร้ัง

• กรุงเทพมีจ านวนการจัดงานประชุมในระดับนานาชาติมากที่สุด โดยมี
ถึง 263 งาน รองลงมา ได้แก่ เชียงใหม่ ที่จัดงานทั้งสิ้น 17 งาน

• ขอนแก่นเป็นเมืองไมซ์ซิตี้เมืองเดียวในระดับภูมิภาคที่มีการจัด
ประชุมขนาดกลางและขนาดใหญ่

• นครราชสีมามีการจัดประชุมในระดับนานาชาติมากเป็นอันดับที่ 6
ของประเทศเท่ากับ 3 งาน โดยเป็นงานประชุมขนาดเล็กท้ังสิ้น
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

ที่มา: International Congress and Convention Association

# ASEAN # ASIA เมือง
จ านวนการ
จัดประชุม

1 1 Singapore 151

2 3 Bangkok 121

3 9 Kuala Lumpur 68

4 14 Manila 46

5 15 Bali 43

6 28 Chiang Mai 20

7 32 Hanoi 19

8 40 Jakarta 15

9 48 Phuket 46

10 58 Ho Chin Minh 10

11 92 Pattaya 5

11 92 Phnom-penh 5

? ? Nakhon Ratchasima -

1

2

3

4

7

6

8

10

1

3

9

14

32

28

40

589

11

Singapore

Bangkok

Kuala Lumpur

Manila

Hanoi

Chiang Mai

Jakarta

Ho Chin Minh

48
Phuket

92
Phnom-penh

อันดับใน ASEAN
อันดับใน ASIA

การจัดอันดับการประชุมของ ICCA ในปี พ.ศ. 2559

จากสถิติการจัดอันดับเมืองที่มีการประชุมมากที่สุดในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิคและ ASEAN 
พบว่านครราชสีมายังไม่มีการประชุมที่อยู่ในเกณฑ์ หรือไม่มีรายงานให้กับ ICCA ได้ทราบ

5 15
Bali

11 92
Pattaya
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

ที่มา: International Congress and Convention Association

# 
ASEAN

เมือง ประเทศ
จ านวนการ
จัดประชุม

1 Bali Indonesia 43

2 Chiang Mai Thailand 20

3 Yogyakarta Indonesia 14

4 Phuket Thailand 13

5 Penang Malaysia 11

6 Cebu City Philippines 10

6 Ho Chi Minh City Vietnam 10

8 Danang Vietnam 9

8 Kuching City Malaysia 9

10 Bandung Indonesia 8

11 Siem Riep Cambodia 6

12 Pattaya Thailand 5

12 Putrajaya Malaysia 5

3

11

4

6

10

2

1

5

6

8

14

6

13

10

8

20

43

11

10

12
8

Yogyakarta

Siem Riep

Phuket

Cebu

Bundung

Chiang Mai

Bali

Penang

Ho Chin Minh

9
Kuching

5
Pattaya 9

Danang

อันดับใน ASEAN
จ านวนการจัดประชุม

การจัดอันดับการประชุมของ ICCA ในปี พ.ศ. 2559

12 5
Bundung

สถิติการจัดอันดับเมืองที่ไม่ใช่เมืองหลวงที่มีการประชุมมากที่สุดในภูมิภาค ASEAN ในปี 
พ.ศ. 2559 พบว่านครราชสีมายังไม่มีการประชุมที่อยู่ในเกณฑ์
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

พื้นที่รวมในการจัดงานนิทรรศการ (Exhibition) เมื่อเทียบกับเมืองที่คล้ายคลึงกัน พบว่านครราชสีมามี
ศูนย์ประชุมทั้งที่เป็นของมหาวิทยาลัยและของเอกชน ซึ่งยังไม่สามารถรองรับการจัดงานไมซ์ได้

เมือง สถานที่จัดประชุม ขนาดพื้นที่ ขนาดพื้นที่รวม
Busan* Busan Exhibition & Convention Center (BEXCO) 46,500 46,500

Nakhon 
Ratchasima

Khao Yai Convention Center 3,720
14,303

Nakhon Ratchasima Rajabhat University 10,583

Sapporo* Sapporo Convention Center 5,697 5,697

Sarawak* Borneo Convention Centre Kuching 2,500 2,500

46,500 

10,583 

5,697

3,720

2,500

Busan Exhibition & Convention
Center (BEXCO)

Nakhon Ratchasima Rajabhat
University

Sapporo Convention Center

Khao Yai Convention Center

Borneo Convention Centre
Kuching

• จากเมืองที่ลักษณะคล้ายคลึงกัน พบว่า 
นครราชสีมามีขนาดพ้ืนที่รวมส าหรับการจัด
ประชุมและการแสดงสินค้ามากเป็นอันดับที่ 
2 โดยมีขนาดเล็กกว่าปูซานถึง 4 เท่า 

• ซัปโปโร และซาราวัก ต่างมีพ้ืนที่รองรับการ
ประชุมใกล้เคียงกัน ซึ่งมีขนาด 5,697 และ 
2,500 ตารางเมตร ตามล าดับ

• ศูนย์ประชุมของนครราชสีมา มีทั้งที่เป็นของ
มหาวิทยาลัยและของเอกชน ซึ่งยังไม่
สามารถรองรับการจัดงานไมซ์ได้

จ านวนพ้ืนที่จัดงานของศูนย์ประชุมของเมืองต่าง หน่วย: ตารางเมตร

ที่มา: *UFI
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

พื้นที่รวมในการจัดงานนิทรรศการ (Exhibition) นครราชสีมามีหอประชุมขนาดใหญ่
เป็นอันดับที่ 5 ของประเทศ

# Exhibition Center City Hall Size No. of Halls
1 IMPACT Arena, Exhibition and Convention Center Bangkok 137,000 13
2 Bangkok International Trade & Exhibition Center (BITEC) Bangkok 57,339 8
3 Khon Kaen Convention Exhibition Center* Khon Kaen 15,151 4
4 Queen Sirikit National Convention Center Bangkok 13,971 3
5 Nakhon Ratchasima Rajabhat University Nakhon Ratchasima 10,583 1
6 Chiang Mai Convention and Exhibition Center (CICEC) Chiang Mai 8,505 3
7 Royal Paragon Hall Bangkok 7,800 3
8 Pattaya Exhibition and Convention Hall (PEACH) Pattaya 6,925 1
9 Central World Bangkok 5,403 1
10 Prince of Songkla University International Convention Center Hat Yai 4,880 2
11 Khao Yai Convention Center Nakhon Ratchasima 3,720 1

137,000

57,339

15,151

13,971

10,583

8,505

7,800

6,925

5,403

4,880

3720

IMPACT Arena, Exhibition and Convention Center

Bangkok International Trade & Exhibition Center (BITEC)

Khon Kaen Convention Exhibition Center*

Queen Sirikit National Convention Center

Nakhon Ratchasima Rajabhat University

Chiang Mai Convention and Exhibition Center (CICEC)

Royal Paragon Hall

Pattaya Exhibition and Convention Hall (PEACH)

Central World

Prince of Songkla University International Convention…

Khao Yai Convention Center

หมายเหตุ: * แล้วเสร็จในปี พ.ศ. 2560 ที่มา: UFI

หน่วย: ตารางเมตร

• นครราชสีมามีพ้ืนที่รวมของหอประชุมใหญ่เป็นอันดับที่ 5 
ของประเทศ โดยห้องประชุมที่มีขนาดใหญ่ที่สุดมีขนาด 
2,252 ตารางเมตร ซึ่งสามารถจุคนได้ถึง 1,000 คน

• นอกจากนี้ยังมีห้องประชุมที่ Khao Yai Convention 
Center ซึ่งมีพ้ืนที่ 1,5600 ตารางเมตร สามารถจุคนได้ 
1,300 คน
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การเปรียบเทียบความพร้อมของจังหวัดนครราชสีมากับพื้นที่ที่มีความคล้ายคลึงกัน อันได้แก่ 
นครราชสีมา เมืองพัทยา และหัวหิน โดยแบ่งการเปรียบเทียบออกเป็น 6 ด้าน

สถานที่ท่องเที่ยว

โรงแรมและท่ีพัก

สถานที่การจัดประชุมสัมมนา

ร้านอาหาร

การเดินทางเข้าสู่พื้นที่

เปรียบเทียบความ
พร้อมของจังหวัด

นครราชสีมา

• จ านวนสถานที่ท่องเท่ียวภายในพื้นท่ี ทั้งในเชิงของ
ธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม และสถานที่ท่ี
มนุษย์สร้างขึ้น

1

2

3

4

5

ความปลอดภัย
6

• จ านวนโรงแรมและห้องพักส าหรับการรองรับนักท่องเที่ยว 
รวมถึงผู้เข้าร่วมประชุมสัมมนา

• ราคาของห้องพักและโรงแรมในแต่ละพ้ืนที่

• จ านวนสถานที่ในการจัดประชุมสัมมนา ซึ่งหมายถึงห้อง
ประชุมภายในโรงแรมที่ความจุแตกต่างกัน

• จ านวนของร้านอาหารที่ได้มาตรฐานเพ่ือรองรับ
นักท่องเที่ยว รวมถึงผู้เข้าร่วมประชุมสัมมนา

• ราคาของอาหารในแต่ละพ้ืนที่

• วิธีการเดินทางเข้าสู่พื้นที่ ระยะทางและระยะเวลาในการ
เดินทางจากกรุงเทพฯ

• ความปลอดภัยภายในพ้ืนที่ ปัญหาอาชญากรรมที่เกิดขึ้น
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การเปรียบเทียบความพร้อมทั้ง 6 ด้านของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ พบว่านครราชสีมาควร
ปรับปรุงเพื่อให้มีความพร้อมในการจัดงานไมซ์ เมื่อเทียบกับจังหวัดอื่น 

สถานที่ท่องเที่ยว

โรงแรมและท่ีพัก

สถานที่การจัด
ประชุมสัมมนา

ร้านอาหาร

การเดินทางเข้าสู่
พื้นที่

2

3

4

5

ความปลอดภัย

6

เชียงใหม่ ขอนแก่น เมืองพัทยา นครราชสีมา สงขลากรุงเทพฯ ภูเก็ต

342
แห่ง

118 แห่ง
(949 ห้อง)

564 แห่ง
(54,854 ห้อง)

9,495
แห่ง

157
แห่ง

136 แห่ง
(323 ห้อง)

330 แห่ง
(23,052 ห้อง)

538
แห่ง

68
แห่ง

21 แห่ง
(78 ห้อง)

67 แห่ง
(5,130 ห้อง)

62
แห่ง

77
แห่ง

220 แห่ง
(615 ห้อง)

676 แห่ง
(41,702 ห้อง)

1,110
แห่ง

114
แห่ง

114 แห่ง
(310 ห้อง)

197 แห่ง
(31,630 ห้อง)

1,158
แห่ง

93
แห่ง

45 แห่ง
(114 ห้อง)

155 แห่ง
(8,056 ห้อง)

85
แห่ง

87
แห่ง

45 แห่ง
(95 ห้อง)

183 แห่ง
(15,531 ห้อง)

90
แห่ง

การเปรียบเทียบความพร้อมของไมซ์ซิตี้และเมืองที่มศัีกยภาพ

ด้าน
1
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1. สถานที่ท่องเที่ยว: นครราชสีมามีความโดดเด่นทางด้านแหล่งท่องเที่ยวทาง
ประวัติศาสตร์ ในขณะที่ชลบุรีและประจวบคีรีขันธ์จะโดดเด่นด้านแหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์
สร้างขึ้นและแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติมากกว่า ตามล าดับ

จ านวนแหล่งท่องเท่ียวของจังหวัดนครราชสีมา ชลบุรี (เมืองพัทยา) และประจวบคีรีขันธ์ (หัวหิน)

ศิลปวัฒนธรรม

ธรรมชาติ

นครราชสีมา

ประวัติศาสตร์

มนุษย์สร้างขึ้น

รวม

ประเภทของสถานที่ท่องเที่ยว

13

29

27

24

93

หน่วย: แห่ง

ชลบุรี (เมืองพัทยา)

23

33

2

55

114

ประจวบคีรีขันธ์ (หัวหิน)

8

53

12

20

93

ที่มา: กรมการท่องเที่ยว 2560

หมายเหตุ: สถานท่ีท่องเที่ยวในจังหวัดชลบุรี ส่วนใหญ่จะตั้งอยู่ในบริเวณพื้นท่ี เมืองพัทยา
สถานท่ีท่องเที่ยวในจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ส่วนใหญ่จะตั้งอยู่ในบริเวณพื้นท่ี หัวหิน
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2. โรงแรมและที่พัก: นครราชสีมาควรปรับปรุงด้านโรงแรมเพื่อรองรับความตอ้งการของ
ผู้เข้าร่วมประชุมและสัมมนา เมื่อเทียบกับจังหวัดข้างเคียง
ประเภท
โรงแรม

จ านวนโรงแรม จ านวนห้องพัก

หมายเหตุ : จ านวนนี้นับเฉพาะกิจการโรงแรมเท่านั้น ไม่รวมเกสต์เ ้าส์ รีสอร์ทและที่พักประเภทอ่ืน
ที่มา: สถิตินักท่องเที่ยวภายในประเทศ ปี 2558 กรมการท่องเที่ยว

รวม

กลุ่มท่ี 1

กลุ่มท่ี 2

กลุ่มที่ 3

กลุ่มท่ี 4

กลุ่มที่ 5

115

197

124

นครราชสีมา พัทยา หัวหิน

จ านวนโรงแรม

8,056 

31,630 

5,739 

นครราชสีมา พัทยา หัวหิน

จ านวนห้องพัก

หน่วย: แห่ง

หน่วย: ห้อง

นครราชสีมา

17
แห่ง

15
แห่ง

14
แห่ง

34
แห่ง

35
แห่ง

115
แห่ง

นครราชสีมา

1,251
ห้อง

1,346
ห้อง

1,301
ห้อง

2,198
ห้อง

1,960
ห้อง

8,056
ห้อง

เมืองพัทยา

19 
แห่ง

67
แห่ง

33
แห่ง

38
แห่ง

40
แห่ง

197
แห่ง

เมืองพัทยา

947
ห้อง

9,011
ห้อง

4,180
ห้อง

7,647
ห้อง

9,845
ห้อง

31,630
ห้อง

หัวหิน

7
แห่ง

36
แห่ง

25
แห่ง

25
แห่ง

31
แห่ง

124
แห่ง

หัวหิน

256
ห้อง

988
ห้อง

896
ห้อง

1,196
ห้อง

2,403
ห้อง

5,739
ห้อง
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นครราชสีมามีโรงแรมรีสอร์ทให้เลือกหลายระดับ แต่มีจ านวนน้อยเม่ือเทียบกับจังหวัด
ข้างเคียง และส่วนมากยังไม่รองรับการจัดงานไมซ์

ประเภทโรงแรม
จ านวนโรงแรม ราคา (บาท)

หมายเหตุ: จ านวนนี้นับเฉพาะกิจการโรงแรมและรีสอร์ทเท่านั้น ไม่รวมเกสต์เ ้าส์ และที่พักประเภทอื่น
ที่มา: www. booking.com ข้อมูล ณ วันท่ี 28 เมษายน พ.ศ. 2560

รวม

ระดับ 1 ดาว

ระดับ 2 ดาว

ระดับ 3 ดาว

ระดับ 4 ดาว

ระดับ 5 ดาว

นครราชสีมา

22
แห่ง

16
แห่ง

23
แห่ง

9
แห่ง

2
แห่ง

400 – 500
บาท

400 – 1,000
บาท

500 – 2,000 
บาท

1,000 – 2,500 
บาท

3,000 – 4,000
บาท

72
แห่ง

400 – 4,000 
บาท

นครราชสีมาเมืองพัทยา

68
แห่ง

78
แห่ง

235
แห่ง

115
แห่ง

29
แห่ง

500 – 1,000 
บาท

500 – 2,500
บาท

500 – 5,000
บาท

700 – 5,500
บาท

2,000 – 10,000 
บาท

525
แห่ง

500 – 10,000 
บาท

เมืองพัทยาหัวหิน

18
แห่ง

24
แห่ง

74
แห่ง

34
แห่ง

18
แห่ง

600 – 2,000
บาท

600 – 2,000
บาท

600 – 4,000 
บาท

1,000 – 6,000 
บาท

3,000 – 23,000
บาท

168
แห่ง

600 – 23,000 
บาท

หัวหิน
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จ านวนโรงแรมภายในพื้นที่ จ าแนกตามระดับดาว

โรงแรม 1 ดาว หมายถึง โรงแรมท่ีให้บริการเฉพาะห้องพัก 
โรงแรม 2 ดาว หมายถึง โรงแรมท่ีให้บริการห้องพักและห้องอาหาร หรือสถานท่ีส าหรับบรกิารอาหารหรอืสถานท่ีส าหรบัประกอบอาหาร
โรงแรม 3 ดาว หมายถึง โรงแรมท่ีให้บริการห้องพัก ห้องอาหารหรือสถานท่ีส าหรบับรกิารอาหารหรอืสถานท่ีส าหรับประกอบอาหาร และห้องประชุมสัมมนา
โรงแรม 4 ดาว หมายถึง โรงแรมขนาดใหญ่ ตกแต่งดีเป็นพิเศษ มาตราฐานสูงในด้านบริการและความสะดวกสบาย มีห้องอาหารมากกว่า 1 ห้อง และห้องประชุมสัมมนา
โรงแรม 5 ดาว หมายถึง โรงแรมขนาดใหญ่ประเภทหร ูมีมาตรฐานสากลระดับสูงในทุกๆ ด้าน คือ ท้ังด้านห้องพัก ห้องอาหาร การบริการ และสิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ

หมายเหตุ :

โรงแรมที่สามารถใช้ในการจัดประชุมสัมมนาได้จะต้องเป็นโรงแรมระดับ 3 ดาวขึ้นไป ซึ่ง
นครราชสีมามีจ านวนค่อนขา้งน้อย เมื่อเปรียบเทียบกับพัทยาและหัวหิน

ที่มา: www. booking.com ข้อมูล ณ วันท่ี 28 เมษายน พ.ศ. 2560

23

235

29

115

29

2

34
18

นครราชสีมา เมืองพัทยา หัวหิน



-42--42-
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ราคาของโรงแรมภายในพื้นที่ จ าแนกตามระดับดาว

โรงแรม 3 ดาว หมายถึง โรงแรมท่ีให้บริการห้องพัก ห้องอาหารหรือสถานท่ีส าหรบับรกิารอาหารหรอืสถานท่ีส าหรับประกอบอาหาร และห้องประชุมสัมมนา
โรงแรม 4 ดาว หมายถึง โรงแรมขนาดใหญ่ ตกแต่งดีเป็นพิเศษ มาตราฐานสูงในด้านบริการและความสะดวกสบาย มีห้องอาหารมากกว่า 1 ห้อง และห้องประชุมสัมมนา
โรงแรม 5 ดาว หมายถึง โรงแรมขนาดใหญ่ประเภทหร ูมีมาตราฐานสากลระดับสูงในทุก ๆ  ด้าน คือทั้งด้านห้องพัก ห้องอาหาร การบริการ และสิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ

หมายเหตุ :

ราคาห้องพักโรงแรมของจังหวัดนครราชสีมาจะมีราคาอยู่ในช่วง 400 ถึง 4,000 
บาท ซึ่งต่ ากว่าโรงแรมในพื้นที่พัทยาและหัวหิน

นครราชสีมา เมืองพัทยา หัวหิน
TOTAL

10,000

4,000

500 600
400

นครราชสีมา เมืองพัทยา หัวหิน

5,000

500

4,000

600
2,000

500

นครราชสีมา เมืองพัทยา หัวหิน นครราชสีมา เมืองพัทยา หัวหิน

5,500

700

6,000

2,500

1,000

10,000

2,000

23,000

3,0004,000
3,000

1,000

23,000

ที่มา: www. booking.com ข้อมูล ณ วันท่ี 28 เมษายน พ.ศ. 2560



-43--43-

โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

จ านวนโรงแรมระดับ 3 ดาว จ าแนกตามราคา

ราคาห้องพักโรงแรมระดับ 3 ดาว ของจังหวัดนครราชสีมาส่วนใหญ่จะอยู่ที่ประมาณ 
500 – 1,000 บาท ซึ่งอยู่ในช่วงราคาที่ต่ ากว่าพัทยาและหัวหิน

16

85

19

6

137

42

1

12 11

0 1 10 0 1

นครราชสีมา เมืองพัทยา หัวหิน

0 - 999 1000 - 1999

2000 - 3999 4000 - 5999

6000 up

ราคาห้องพักโรงแรมระดับ 3 ดาว 
ส่วนใหญ่จะอยู่ในช่วง 500 ถึง 1,000 บาท 

ที่มา: www. booking.com ข้อมูล ณ วันท่ี 28 เมษายน พ.ศ. 2560
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ราคาห้องพักโรงแรมระดับ 4 ดาว ของจังหวัดนครราชสีมาส่วนใหญ่จะอยู่ที่ 1,000 – 2,000 
บาท เช่นเดียวกับเมืองพัทยา ในขณะที่หัวหินจะอยู่ที่ประมาณ 2,000 - 4,000 บาท

จ านวนโรงแรมระดับ 4 ดาว จ าแนกตามราคา

0

7

1

8

63

11

1

40

21

0

5
10 0 0

นครราชสีมา เมืองพัทยา หัวหิน

0 - 999 1000 - 1999

2000 - 3999 4000 - 5999

6000 up

ราคาห้องพักโรงแรมระดับ 4 ดาว 
ส่วนใหญ่จะอยู่ในช่วง 1,000 ถึง 2,000 บาท 

ที่มา: www. booking.com ข้อมูล ณ วันท่ี 28 เมษายน พ.ศ. 2560
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โรงแรมระดับ 5 ดาว ของจังหวัดนครราชสีมาเชียงรายมีจ านวนค่อนข้างน้อย เมื่อ
เทียบกับเมืองพัทยาและหัวหิน โดยมีราคาอยู่ในช่วง 2,000 – 4,000 บาท

จ านวนโรงแรมระดับ 5 ดาว จ าแนกตามราคา

0 0 00
1

0

2

17

5

0

8
7

0

3

6

นครราชสีมา เมืองพัทยา หัวหิน

0 - 999 1000 - 1999

2000 - 3999 4000 - 5999

6000 up

ราคาห้องพักโรงแรมระดับ 5 ดาว 
อยู่ในช่วง 2,000 - 4,000 บาท

ที่มา: www. booking.com ข้อมูล ณ วันท่ี 28 เมษายน พ.ศ. 2560
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1,532,067 

7,879,039 

1,614,264 1,724,195 

8,367,214 

2,456,838 

3,629,770 

9,156,150 

2,600,406 

3,851,466 

8,243,543 

2,783,141 

4,321,199 

8,878,787 

2,879,696 

นครราชสีมา เมืองพัทยา หัวหิน

2554 2555 2556

2557 2558

จ านวนผู้ที่เดินทางเข้ามาพักภายในโรงแรมในแต่ละพ้ืนที่

จ านวนผู้ที่เดินทางเข้ามาพกัภายในโรงแรมในพื้นที่จังหวัดนครราชสีมามีจ านวน
มากกว่าหัวหินแต่น้อยกว่าพัทยา และเมื่อเปรียบเทียบอัตราการเติบโตแล้วพบว่ามี
สัดส่วนการเพิ่มขึ้น 12.20% ซึ่งมากกว่าพัทยาและหัวหิน

ที่มา: สถิตินักท่องเที่ยวภายในประเทศ จ าแนกตามภูมิภาค กรมการท่องเที่ยว

+ 7.71%

+ 12.20%

+ 3.47%
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≥ 500
คน

3. สถานที่การจัดประชุมสัมมนา: เมื่อเทียบกับเมืองพัทยาและหัวหินแล้ว นครราชสีมาควร
ปรับปรุงความพร้อมด้านสถานที่ในการจัดประชุมสัมมนาเป็นอย่างมาก

จ านวนโรงแรมท่ีมีห้องประชุมสัมมนา

นครราชสีมา

1 – 49
คน

50 – 199
คน

200 – 299
คน

300 – 399
คน

400 – 499
คน

ที่มา: การส ารวจการประกอบกิจการโรงแรมและเกตเ ้าส์ พ.ศ. 2557 ส านักงานสถิติแห่งชาติ กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสือ่สาร

จ านวนห้อง
ประชุมสัมมนา จ าแนก
ตามความจุของห้อง

รวม

45 
แห่ง

18 
ห้อง

67 
ห้อง

14 
ห้อง

5
ห้อง

2
ห้อง

8 
ห้อง

114 
ห้อง

ชลบุรี (เมืองพัทยา)
114 
แห่ง

94 
ห้อง

154 
ห้อง

20 
ห้อง

20 
ห้อง

3 
ห้อง

19 
ห้อง

310 
ห้อง

ประจวบคีรีขันธ์ (หัวหิน)
77 
แห่ง

48 
ห้อง

74 
ห้อง

2 
ห้อง

-

-

-

124 
ห้อง
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จ านวนห้องประชุม จ าแนกตามความจุของห้อง

ห้องประชุมในพื้นที่ส่วนใหญ่เป็นห้องประชุมขนาดเล็ก ความจุประมาณ 200 คน ซึ่งไม่
สามารถรองรับการจัดงานประชุมสัมมนาขนาดใหญ่ได้

ที่มา: การส ารวจการประกอบกิจการโรงแรมและเกตเ ้าส์ พ.ศ. 2557 ส านักงานสถิติแห่งชาติ กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสือ่สาร

18

94

48

67

154

74

14
20

25

20

02 3 0
8

19

0

นครราชสีมา เมืองพัทยา หัวหิน

1 - 49 คน

50 - 199 คน

200 - 299 คน

300 - 399 คน

400 - 499 คน

≥ 500 คน

มีจ านวนห้องประชุมรวม 114 ห้อง
ห้องประชุมส่วนมากมีความจุ 50–199 คน

หน่วย: ห้อง
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4. ร้านอาหาร: นครราชสีมามีร้านอาหารที่ได้มาตรฐานจ านวนน้อยกว่าเมืองพัทยา
และหัวหินมาก แต่มีราคาค่าอาหารและเครื่องดื่มเฉลี่ยต่ ากว่าทั้ง 2 พื้นที่

หมายเหตุ: เฉพาะผู้ประกอบการบริการดา้นอาหารในภัตตาคารและร้านอาหารซึ่งข้ึนทะเบียนกบักรมพัฒนาธุรกจิการค้า กระทรวงพาณิชย์และยังคงอยู่ในปี พ.ศ. 2560 เท่านั้น
ที่มา: จ านวนผู้มาเยือนจากส านักงานสถิติแห่งชาติ

ค่าอาหารและเครื่องดื่มต่อคนจาก สถิตินักท่องเที่ยวภายในประเทศ ปี 2558 กรมการท่องเที่ยว
จ านวนร้านอาหารจากกรมพัฒนาธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์

1
1.ค่าใช้จ่ายด้านอาหารและเครื่องดื่มต่อคนของ

นครราชสีมามีมูลค่าต่ ากว่าประมาณ 36% เมื่อ
เทียบกับเมืองพัทยา

2.ขนาดของตลาด (Market Size) ของเมืองพัทยา
ใหญ่กว่านครราชสีมาพอสมควร และปริมาณ
ร้านอาหารที่แตกต่างกันอย่างเห็นได้ชัด แสดงให้
เห็นว่าเมืองพัทยามีความได้เปรียบนครราชสีมา 
ยกเว้นเรื่องราคาอาหารที่มีความเสียเปรียบ

2
1.ค่าใช้จ่ายด้านอาหารและเครื่องดื่มต่อคนของ

หัวหินมีมูลค่าสูงกว่าประมาณ 44% เมื่อเทียบ
กับจังหวัดนครราชสีมา

2.ขนาดของตลาดของนครราชสีมาสูงกว่าหัวหิน
เกือบเท่าตัว แต่มีปริมาณร้านอาหารน้อยกว่า 
ดังนั้นผู้บริโภคจึงมีตัวเลือกที่ค่อนข้างจ ากัด

ขนาดของวงกลม = จ านวนผู้มาเยือน (ล้านคน)

7.9

11.7

4.8
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จ านวนร้านอาหาร (ร้าน)
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ราคาอาหารของจังหวัดนครราชสีมาจะมีราคาอยู่ในช่วง 200 ถึง 400 บาท ซึ่งต่ ากว่า
ราคาอาหารในพื้นที่เมืองพัทยาและหัวหิน

ที่มา: Wongnai.com

0
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400
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900
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1100

นครราชสีมา เมืองพัทยา หัวหิน

1,000

250

400

200

ราคาอาหารภายในพื้นที่ (บาท/คน)
ลักษณะของร้านใน
นครราชสีมา เน้นการ
ขายอาหารนานาชาต ิ
และบรรยากาศ
ธรรมชาติ

1,000

250

ลักษณะของร้านใน
พัทยา มีลักษณะ
เฉพาะตัวจากการ
สร้างของมนุษย์ซึ่งเป็น
จุดขายที่แตกต่าง

ลักษณะของร้านในหัว
หินมีบรรยากาศ
หลากหลาย ทั้ง
ร้านอาหารราคาถูก 
ร้านอาหารที่รองรับ
นักท่องเที่ยว และคาเฟ่
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ตัวอย่างช่วงของราคาร้านอาหารภายในจังหวัดนครราชสีมาที่ได้รับความนิยม พบว่ามี
ร้านอาหารซึ่งราคาใกล้เคียงกับพื้นที่เมืองพัทยาและหัวหิน

ที่มา: Wongnai.com ข้อมูล ณ วันท่ี 1 มีนาคม พ.ศ. 2560

1. บ้านไม้ชายน้ ารีสอร์ท
2. Ribsmannn (ริบส์แมน)
3. Annyeong Korean BBQ (อันยอง)
4. The Chocolate Factory
5. Midwinter Green (มิดวินเทอร์กรีน)

100-250 บาท/ท่าน
250-500 บาท/ท่าน
250-500 บาท/ท่าน
500-1,000 บาท/ท่าน
500-1,000 บาท/ท่าน

อาหารไทย
อาหารนานาชาติ
อาหารนานาชาติ
อาหารนานาชาติ
อาหารนานาชาติ

นครราชสีมา

ร้านอาหาร ราคา ประเภทอาหารจังหวัด

เมืองพัทยา

1. มุมอร่อย พัทยา
2. ม.ม้าซีฟู้ด
3. สุดทางรัก 
4. Hopf Brew House (ฮอพฟ์บริวเฮ้าส์)
5. Silver Lining (ซิลเวอร์ไลน่ิง)

250-500 บาท/ท่าน
250-500 บาท/ท่าน
250-500 บาท/ท่าน
500-1,000 บาท/ท่าน
500-1,000 บาท/ท่าน

อาหารทะเล
อาหารทะเล
อาหารทะเล
อาหารนานาชาติ
อาหารนานาชาติ

หัวหิน

1. อร่อยแอทหัวหิน
2. La Villa (ลาวิลล่า)
3. แสงไทย ซีฟู้ด (Sang Thai Seafood)
4. บ้านอิสระ
5. เอ็กซ์ เอ็กซ์ แอล คิทเช่น หัวหิน

250-500 บาท/ท่าน
250-500 บาท/ท่าน
500-1,000 บาท/ท่าน
500-1,000 บาท/ท่าน
500-1,000 บาท/ท่าน

อาหารทะเล
อาหารทะเล
อาหารทะเล
อาหารนานาชาติ
อาหารนานาชาติ
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5. การเดินทางเข้าสู่พื้นที่: นครราชสีมาใช้เวลาในการเดินทางจากกรุงเทพฯ มากกว่าเมือง
พัทยาและหัวหิน และท่าอากาศยานของจังหวัดไม่มีสายการบินพาณิชย์ให้บริการ

กรุงเทพฯ

กรุงเทพฯ

เวลา
ระยะทาง

นครราชสีมา

สนามบินใกล้เคียง ระยะทาง (เวลา)

หมายเหตุ: * ไม่มีสายการบินให้การบรกิาร

ท่าอากาศยานนครราชสีมา*
ท่าอากาศยานบุรีรัมย์

30 กม. (30 นาที)
163 กม. (2.5 ชั่วโมง)

นครราชสีมา

นครราชสีมา

261 กม.

4 ชั่วโมง

จังหวัด

เมืองพัทยา 149 กม.

เมืองพัทยา

2 ชั่วโมง

หัวหิน

หัวหิน

199 กม.

2.5 ชั่วโมง

326 กม.

4 ชั่วโมง333 กม.

5 ชั่วโมง 6 ชั่วโมง

449 กม.

เมืองพัทยา
สนามบินอู่ตะเภา
สนามบินสุวรรณภูมิ

40 กม. (1 ชั่วโมง)
122 กม. (1.5 ชั่วโมง)

หัวหิน
สนามบินหัวหิน
สนามบินสุวรรณภูมิ

7 กม. (10 นาที)
226 กม. (3 ชั่วโมง)
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การเดินทางเข้าสู่แต่ละพ้ืนที่มีหลายวิธีทั้งทางเครื่องบิน รถไฟ รถประจ าทาง และรถยนต์
โดยสารส่วนตัว

นครราชสีมา

.

1. สถานีรถไฟอุบลราธานี –
นครราชสีมา

2. สถานีรถไฟตลาดหนองคาย –
นครราชสีมา

3. สถานีรถไฟชุมทางบวัใหญ่ –
นครราชสีมา

ความถี่ ระยะเวลา

4 ขบวน/วัน

1 ขบวน/วัน

1 ขบวน/วัน 

1. กรุงเทพฯ – นครราชสีมา
2. กรุงเทพฯ – ปักธงชัย – นครราชสีมา 
3. กรุงเทพฯ – ปากช่อง - นครราชสีมา

ทุก 40 นาที
ทุก 2 ชม.

ทุก 20 นาที

รถไฟรางคู่ 
1. มาบกะเบา – ชุมทางถนนจิระ2

หมายเหตุ: 1 โครงการรถไฟฟ้ารางคู่เฟสที่ 1 คาดว่าจะแล้วเสร็จปี 2563
2 โครงการรถไฟฟ้ารางคู่เฟสที่ 2 คาดว่าจะแล้วเสร็จปี 2564

พัทยา ความถี่ ระยะเวลา

1 ขบวน/วัน1. สถานีรถไฟกรุงเทพฯ - พัทยา

1. สนามบินสุวรรณภูมิ - พัทยา
2. กรุงเทพฯ - พัทยา

ทุก 1 ชม.

รถไฟรางคู่
1. กรุงเทพฯ – ระยอง1

3.5 ชั่วโมง

2.5 ชั่วโมง

2.5 ชั่วโมง

ทุก 30 นาที

หัวหิน

1. กรุงเทพฯ - หัวหิน ทุกๆ 2 ชม.

1. สถานีรถไฟกรุงเทพฯ –
หัวหิน

12 ขบวน/วัน 

รถไฟรางคู่ 
1. กรุงเทพฯ – หัวหิน2

ความถี่ ระยะเวลา

3 ชั่วโมง

4 ชั่วโมง

1. กรุงเทพฯ – สระบุรี – นครราชสีมา 
2. กรุงเทพฯ – ฉะเชิงเทรา – พนมสารคาม –

กบินทร์บุรี – ปักธงชัย – นครราชสีมา
3. มอเตอร์เวย์ บางปะอิน – นครราชสีมา

261 กม.
273 กม.  

149 กม.1. กรุงเทพฯ - สมุทรปราการ - ชลบุรี - บางแสน -
เมืองพัทยา

2. กรุงเทพฯ – ชลบุรี - บางแสน - เมืองพัทยา
3. กรุงเทพฯ - ชลบุรี หรือมอเตอร์เวย์ - บางละมุง -

เมืองพัทยา

1. กรุงเทพฯ – สมุทรสาคร – สมุทรสงคราม -
เพชรบุรี – ประจวบคีรีขันธ์

2. กรุงเทพฯ – นครปฐม – ราชบุรี - เพชรบุรี -
ประจวบคีรีขันธ์

280 กม.
320 กม.  

1. ท่าอากาศยานอูต่ะเภา
• ในประเทศ (Inbound)
• ในประเทศ (Outbound)
• ต่างประเทศ (Inbound)
(กัวลาลัมเปอร์, หนานหนิง, หนาน
ชาง, มาเก๊า, ซานย่า, อีร์คุตสค์ )
• ต่างประเทศ (Outbound)
(กัวลาลัมเปอร์, หนานหนิง, หนาน
ชาง, มาเก๊า, ซานย่า, อีร์คุตสค์ )

12 ไฟล์ท/วัน
12 ไฟล์ท/วัน
6 ไฟล์ท/วัน

6 ไฟล์ท/วัน

1. ท่าอากาศยานหวัหนิ
• ในประเทศ (Inbound)
• ในประเทศ (Outbound)

3 ไฟล์ท/สัปดาห์
3 ไฟล์ท/สัปดาห์
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การพัฒนาด้านการคมนาคมและการขนส่ง (1/2)
การพัฒนาด้านการคมนาคมและการขนส่ง

การขนส่งทางอากาศ
1) โครงการพัฒนาท่าอากาศยานสวุรรณภูมิ (ทสภ.) (51,607)
2) โครงการก่อสร้างทางวิ่งขึ้นลง (Runway) (20,000)
3) โครงการก่อสร้างอาคารผู้โดยสารหลงัที่ 2 (34,000)
4) งานพัฒนาท่าอากาศยานดอนเมือง (3,000)
5) การพัฒนาท่าอากาศยานอู่ตะเภาเป็นท่าอากาศยานนานาชาติแห่ง

ที่ 3 (771)
6) โครงการพัฒนาท่าอากาศยานภูเก็ต (5,791)
7) โครงการก่อสร้างอาคารผู้โดยสารหลงัที่ 2 ท่าอากาศยานขอนแก่น 

(2,500)

โครงการภายใต้กรอบ IMT – GT
1) ทางหลวงหมายเลข 408 อ.นาทวี – ด่านประกอบ จ.สงขลา (543)
2) ทางหลวงหมายเลข 2 ถนนวงแหวนรอบเมืองนครราชสีมา 2 (4,600)
3) ทางหลวงหมายเลข 3 ทางเลี่ยงเมืองแกลง

การขนส่งทางราง
1. ทางคู่

1) ช่วงชุมทางถนนจิระ – ขอนแก่น (26,004)
2) ช่วงมาบกะเบา – ชุมทางถนนจิระ (29,853)
3) ช่วงชุมทางถนนจิระ – อุบลราชธานี (35,836)
4) ช่วงขอนแก่น – หนองคาย (26,057)
5) ช่วงสุราษฎร์ธานี – หาดใหญ่ – สงขลา (66,934)
6) ช่วงหาดใหญ่ – ปาดังเบซาร์ (7,942)

2. การพัฒนารถไฟฟ้าขนส่งมวลชน
1) สายสีม่วง: เตาปูน – ราชบูรณะ (131,004)
2) สายสีน้ าเงิน: หัวล าโพง – บางแค (37,000)
3) สายสีเขียว: หมอชิต – คูคต (58,862)
4) สายสีส้ม: ชุมทางตลิ่งชัน – มีนบุรี (110,116)
5) สายสีชมพู: แคราย – มีนบุรี (56,690)
6) สายสีเหลือง: ลาดพร้าว – ส าโรง (54,644)
7) สายสีแดง: บางซื่อ – หัวหมาก (44,157)
8) สายสีแดงอ่อน: บางซื่อ – ตลิ่งชัน (8,748)

หน่วย: ล้านบาท

การขนส่งทางถนน
1) ทางหลวงหมายเลข 304 อ.กบินทร์บุรี– อ.วังน้ าเขียวตอน 3 (1,589)
2) ทางหลวงหมายเลข 304 อ.กบินทร์บุรี – อ.ปักธงชัย (ทางเชื่อมผืนป่า) (1,346)
3) ทางหลวงหมายเลข 11 สามแยกดอยติ – เชียงใหม่ (1,500)
4) ทางหลวงพิเศษสายพัทยา – มาบตาพุด (17,819)
5) ทางหลวงพิเศษสายบางปะอิน – นครราชสีมา (76,600)
6) ทางหลวงพิเศษสายบางใหญ่ – กาญจนบุรี (49,120)

ความร่วมมือด้านรถไฟระหว่างไทย – จีน
1) ช่วงกรุงเทพฯ – บ้านภาชี (35,000)
2) ช่วงชุมทางบ้านภาชี – นครราชสีมา
3) ช่วงนครราชสีมา – หนองคาย (240,000)

Airport Rail Link
1) พัทยา – ระยอง (152)
2) พญาไท – ดอนเมือง (29,000)

รถไฟรางเบา
1) ต าบลส าราญ – เทศบาลต าบลท่าพระ (15,000)
2) รถไฟรางเบาเชียงใหม่ 3 เส้นทางหลัก (20,000)
3) รถไฟรางเบานครราชสีมา (32,600)

สายสีส้มเข้ม แยกประโดก – คูเมืองเก่า
สายสีเขียวเข้ม ตลาดเซฟวัน – บ้านนารีสวัสดิ์
สายสีม่วงเข้ม ตลาดเซฟวัน – บ้านนารีสวัสดิ์
สายสีส้มอ่อน โรงเรียนเทศบาล 1 – ดูโ ม 
สายสีเขียวอ่อน สถานีทดลองการใช้น้ าฯ -
ส านักงานขนส่งสาขา 2
สายสีม่วงอ่อน มหาวิทยาลัยวงษ์ชวลิตกุล –
ค่ายสุรนารายณ์ 

ที่มา: คณะอนุกรรมการดา้นการจดัการข้อมูลและการสื่อสารประชาสัมพันธ์ ภายใต้คณะกรรมการพัฒนาขีดความสามารถในการแขง่ขันของประเทศ (กพข.) ประจ าปี 2559

ความร่วมมือในการพัฒนาระบบรางระหว่างไทย – ญี่ปุ่น
1) ช่วงกาญจนบุรี – กรุงเทพฯ – แหลมฉบัง (175,000)
2) ช่วงกรุงเทพฯ – อรัญประเทศ (190,000)
3) ช่วงกรุงเทพฯ – เชียงใหม่ (426,898 )
4) ช่วงแม่สอด – มุกดาหาร (159,773)

ท่าเรือบก
1) สถานีรถไฟโนนพะยอม (2,000)
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การพัฒนาด้านการคมนาคมและการขนส่ง (2/2)
การพัฒนาด้านการคมนาคมและการขนส่ง

การขนส่งทางถนน
1) ทางหลวงหมายเลข 11 สามแยกดอยติ – เชียงใหม่
2) ทางหลวงหมายเลข 408 จ.สงขลา
3) ทางหลวงหมายเลข 2 จ. นครราชสีมา
4) ทางหลวงหมายเลข 3 ทางเลี่ยงเมืองแกลง

รถไฟทางคู่
5) ช่วงชุมทางถนนจิระ – ขอนแก่น 
6) ช่วงมาบกะเบา – ชุมทางถนนจิระ 
7) ช่วงขอนแก่น – หนองคาย 
8) ช่วงสุราษฎร์ธานี – หาดใหญ่ – สงขลา

รถไฟฟ้าขนส่งมวลชน
9) สายสีม่วง: เตาปูน – ราชบูรณะ 
10)สายสีน้ าเงิน: หัวล าโพง – บางแค 
11)สายสีส้ม: ชุมทางตลิ่งชัน – มีนบุรี 
12)สายสีชมพ:ู แคราย – มีนบุรี 
13)สายสีเหลือง: ลาดพร้าว – ส าโรง 
14)สายสีแดง: บางซ่ือ – หัวหมาก
15)สายสีแดงอ่อน: บางซ่ือ – ตล่ิงชัน

ระบบรางไทย – ญ่ีปุ่น
16)ช่วงกาญจนบุรี – กรุงเทพฯ – แหลมฉบัง
17)ช่วงกรุงเทพฯ – อรัญประเทศ
18)ช่วงกรุงเทพฯ – เชียงใหม่
19)ช่วงแม่สอด – มุกดาหาร

รถไฟไทย – จีน
20)ช่วงกรุงเทพฯ – บ้านภาชี
21)ช่วงชุมทางบ้านภาชี – นครราชสีมา
22)ช่วงนครราชสีมา - หนองคาย

ปีงบประมาณ 2558

การขนส่งทางถนน
1) ทางหลวงหมายเลข 304 อ.กบินทร์บุรี –

อ.วังน้ าเขียวตอน 3
2) ทางหลวงหมายเลข 304 อ.กบินทร์บุรี –

อ.ปักธงชัย 
3) ทางหลวงพิเศษสายพัทยา – มาบตาพุด 
4) ทางหลวงพิเศษสายบางปะอิน –

นครราชสีมา 
5) ทางหลวงพิเศษสายบางใหญ่ – กาญจนบุรี

การขนส่งทางอากาศ
6) งานพัฒนาท่าอากาศยานดอนเมือง
7) การพัฒนาท่าอากาศยานอู่ตะเภาเป็นท่า

อากาศยานนานาชาติแห่งที่ 3
8) โครงการพัฒนาท่าอากาศยานภูเก็ต

รถไฟฟ้าขนส่งมวลชน
9) สายสีเขียว: หมอชิต – คูคต

ปีงบประมาณ 2559 ตั้งแต่ปีงบประมาณ 2560 เป็นต้นไป

การขนส่งทางอากาศ
1) โครงการพัฒนาท่าอากาศยานสวุรรณภูมิ (ทสภ.)
2) โครงการก่อสร้างทางวิ่งขึ้นลง (Runway)
3) โครงการก่อสร้างอาคารผู้โดยสารหลงัที่ 2
4) โครงการก่อสร้างอาคารผู้โดยสารหลงัที่ 2 ท่าอากาศ

ยานขอนแก่น
รถไฟทางคู่

5) ช่วงชุมทางถนนจิระ – อุบลราชธานี
6) ช่วงหาดใหญ่ – ปาดังเบซาร์

แอร์พอร์ตเรลลิ้งค์
7) สายพัทยา – ระยอง

รถไฟรางเบา
8) ต าบลส าราญ – เทศบาลต าบลท่าพระ
9) รถไฟรางเบาเชียงใหม่ 3 เส้นทางหลัก 
10)รถไฟรางเบานครราชสีมา

– สายสีส้มเข้ม แยกประโดก – คูเมืองเก่า
– สายสีเขียวเข้ม ตลาดเซฟวัน – บ้านนารีสวัสดิ์
– สายสีม่วงเข้ม ตลาดเซฟวัน – บ้านนารีสวัสดิ์
– สายสีส้มอ่อน โรงเรียนเทศบาล 1 – ดูโฮม 
– สายสีเขียวอ่อน สถานีทดลองฯ - ส านักงานขนส่งสาขา 2
– สายสีม่วงอ่อน มหาวิทยาลยัวงษ์ชวลิตกุล – ค่ายสุรนารายณ ์

ท่าเรือบก
10)สถานีรถไฟโนนพะยอม

ที่มา: คณะอนุกรรมการดา้นการจดัการข้อมูลและการสื่อสารประชาสัมพันธ์ ภายใต้คณะกรรมการพัฒนาขีดความสามารถในการแขง่ขันของประเทศ (กพข.) ประจ าปี 2559
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6. ความปลอดภัย: เมื่อพิจารณาจากสถิติการเกิดอาชญากรรม นครราชสีมายังคงต้อง
ปรับปรุง เตรียมความพร้อม และเร่งพัฒนาด้านความปลอดภัยให้ดีขึ้น เพื่อรองรับผู้เข้าร่วม
ประชุมและสัมมนา

จ านวนการเกิดอาชญากรรมภายในพื้นที่ นครราชสีมาอาชญากรรมปี 2558

ชิงทรัพย์ 22 ครั้ง

ฆ่าผู้อื่นโดย
เจตนา 29 ครั้ง

ปล้นทรัพย์ -

ลักพาเรียกค่าไถ่ -

วางเพลิง 6 ครั้ง

รวม 57 ครั้ง

79

149

60

78

164

42

66

157

43
52

141

45

57

120

33

นครราชสีมา เมืองพัทยา หัวหิน

2554 2555 2556

2557 2558

เมืองพัทยา1

55 ครั้ง

48 ครั้ง

14 ครั้ง

1 ครั้ง

2 ครั้ง

120 ครั้ง

หัวหิน2

6 ครั้ง

22 ครั้ง

2 ครั้ง

-

3 ครั้ง

33 ครั้ง

ที่มา: ส านักงานต ารวจแห่งชาติ 2558

หมายเหตุ: 1ข้อมูลรวมของจังหวัดชลบุรี 
2ข้อมูลรวมของจังหวัดประจวบคีรีขันธ์
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

สถิติสาธารณภัยปี พ.ศ. 2556 – 2557 นครราชสีมาเกิดสาธารณภัยมากกว่าพื้นที่ข้างเคียง
อื่น  อย่างเห็นได้ชัด

อัคคีภัย

ประเภท
สาธารณภัย นครราชสีมา

อุทกภัย

น้ าป่า
ไหลหลาก

ดินสไลด์

แผ่นดินไหว

ภัยหนาว

2
คร้ัง

-

-

-

P

66
คร้ัง

พายุลูกเห็บ

ประเภท
สาธารณภัย นครราชสีมา

ไฟป่า

ภัยแล้ง

วาตภัย

สารเคมีและ
วัตถุอันตราย

การจราจร

27
คร้ัง

P

8
คร้ัง

-

987
คร้ัง

-

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

ที่มา: สถิติสาธารณภัย ปี พ.ศ. 2556 - 2557 ศูนย์อ านวยการบรรเทาสาธารณภัย

ชลบุรี 
(เมืองพัทยา)

1
คร้ัง

-

-

-

-

30
คร้ัง

ชลบุรี 
(เมืองพัทยา)

29
คร้ัง

P

1
คร้ัง

5
คร้ัง

439
คร้ัง

-

ประจวบคีรีขันธ์ 
(หัวหิน)

2
คร้ัง

1
คร้ัง

-

2
คร้ัง

-

21
คร้ัง

ประจวบคีรีขันธ์ 
(หัวหิน)

24
คร้ัง

P

17
คร้ัง

2
คร้ัง

137
คร้ัง

-
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

สถานการณ์ส าคญัของสาธารณภัย (1/2)

อัคคีภัย

ประเภท
สาธารณภัย นครราชสีมา

อุทกภัย

น้ าป่า
ไหลหลาก

ดินสไลด์

แผ่นดินไหว

ภัยหนาว

• ประสบภัยวันที่ 2 มิถุนายน – 31 
กรกฎาคม และ 1 สิงหาคม – 31 ตุลาคม 

• มูลค่าความเสียหายรวม 70,969,058 บาท

-

-

-

• ประสบภัยหนาวในพ้ืนที่ 32 อ าเภอ
• มีร้อยละของครัวเรือนที่ประสบภัยคิดเป็น 

ร้อยละ 67
• 12 มกราคม เกิดเหตุในมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

สุรนารี
• 17 กรกฎาคม ที่ร้านจ าหน่ายอะไหล่ยนต์
• มีมูลค่าความเสียหายทั้งปีรวม 59,669,012 บาท

1

2

3

4

5

6

ที่มา: สถิติสาธารณภัย ปี พ.ศ. 2556 - 2557 ศูนย์อ านวยการบรรเทาสาธารณภัย

ชลบุรี (เมืองพัทยา)

• ประสบภัยวันที่ 1 สิงหาคม – 31 ตุลาคม
• มูลค่าความเสียหายรวม 17,095,000 บาท

-

-

-

-

• 16 มกราคม เกิดเหตุที่โกดังเก็บน้ าตาล
• 25 มกราคม เกิดเหตุเพลิงไหม้โรงงานผลิตสินค้า

ที่ท าจากโฟมและพลาสติก
• มีมูลค่าความเสียหายทั้งปีรวม 32,560,000 บาท

ประจวบคีรีขันธ์ (หัวหิน)

• ประสบภัยวันที่ 1 มกราคม – 31 
พฤษภาคม และ 1 สิงหาคม – 31 ตุลาคม 

• มูลค่าความเสียหายรวม 16,973,124 บาท

• วันท่ี 4 พฤศจิกายน เกิด นตกต่อเนื่อง ท าให้เกิด
น้ าป่าไหลหลากในเขตเทศบาลเมืองหัวหิน ระดับ
น้ าสูงประมาณ 0.70 เมตร

-

• วันท่ี 19 เมษายน ขนาด 7.4 ริกเตอร์ 
ห่างจากชาย ั งทะเล 7,157 กิโลเมตร

• วันท่ี 17 สิงหาคม ขนาด 5.0 ริกเตอร์ 
ห่างจากตัวเมือง 780 กิโลเมตร

-

• 17 สิงหาคม เกิดเหตุเพลิงไม้บ้านพักคนงานกว่า 
100 หลัง จากหม้อแปลงระเบิด

• 17 กรกฎาคม ที่ร้านจ าหน่ายอะไหล่ยนต์
• มีมูลค่าความเสียหายทั้งปีรวม 2,451,911 บาท
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

สถานการณ์ส าคญัของสาธารณภัย (2/2)
ประเภท

สาธารณภัย นครราชสีมา

• เกิดไฟป่า 27 ครั้ง รวม 1,020 ไร่

• วันที่ 1 พฤศจิกายน 2555 มีร้อยละ
ของพ่ืนที่ที่ประสบภัยแล้ง 62.57

• มูลค่าความเสียหาย 78,584,616 บาท
• มูลค่าความเสียหายรวม 27,580 บาท
• วันที่ 24 มีนาคม เกิดลมกรรโชกแรง ที่

อ าเภอพิมาย ส่งผลให้บ้านเรือนเกิดความ
เสียหายกว่า 50 หลัง

-

• นครราชสีมามีผู้เสียชีวิตสะสม 385 ราย 
สูงสุดเป็นอันดับที่ 1 

• มีผู้บาดเจ็บ 541 ราย สูงสุดเป็นอันดับที่ 4

-พายุลูกเห็บ

ไฟป่า

ภัยแล้ง

วาตภัย

สารเคมีและ
วัตถุอันตราย

การจราจร

7

8

9

10

11

12

ที่มา: สถิติสาธารณภัย ปี พ.ศ. 2556 - 2557 ศูนย์อ านวยการบรรเทาสาธารณภัย

• เกิดไฟป่า 29 ครั้ง รวม 363 ไร่

• วันที่ 21 มีนาคม มีร้อยละของพ่ืนที่ท่ี
ประสบภัยแล้ง 1.02

• มูลค่าความเสียหาย 0 บาท

• มูลค่าความเสียหายรวม 0 บาท

• วันที่ 20 มกราคม เกิดเหตุสารเคมีรั่วไหลที่
 ั งขาเข้าพัทยา

• มีมูลค่าความเสียหายรวม 2,023,000 บาท
• มีอุบัติเหตุจากการจราจรทางน้ า 4 คร้ัง

-

ชลบุรี (เมืองพัทยา)

• เกิดไฟป่า 24 ครั้ง รวม 296 ไร่

• วันที่ 20 กุมภาพันธ์ มีร้อยละของพ่ืนที่ท่ี
ประสบภัยแล้ง 32.41

• มูลค่าความเสียหาย 0 บาท
• มูลค่าความเสียหายรวม 326,020 บาท
• วันที่ 13 เมษายน เกิดพายุ นฟ้าคะนอง

และลมกรรโชกแรง ส่งผลให้เรือประมง
อับปาง ได้รับความเสียหายกว่า 40 ล า

• 11 มกราคม เกิดสารเคมีร่ัวไหล บริเวณถนน
เพชรเกษม

• 13 กุมภาพันธ์ เกิดแก๊สระเบิด กลางทะเลห่าง
จากชาย ั งทะเลปากน้ าปราณ

• มีมูลค่าความเสียหายรวม 15,607,500 บาท
• มีอุบัติเหตุจากการคมนาคมขนส่งทางอากาศ 

1 คร้ัง

-

ประจวบคีรีขันธ์ (หัวหิน)
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

นครราชสีมามีความพร้อมส าหรับการเป็นไมซ์ซิตี้ เนื่องจากมีความปลอดภัย มีสถานที่
ท่องเที่ยวที่หลากหลาย มีสถานที่ส าหรับพักและประชุมเพียงพอ

การเดินทางเข้าสู่
พื้นที่

ความปลอดภัย

สถานที่ท่องเที่ยว

โรงแรมและท่ีพัก

สถานที่ในการจัด
ประชุมสัมมนา

ร้านอาหาร

1

2

3

4

5

6

นครราชสีมาด้าน

น้อย มากหมายเหตุ:

• มีจ านวนน้อย 
• ราคาสูง

• ใช้เวลาในการ
เดินทางไม่นาน

• สามารถเดินทาง
ได้หลายเส้นทาง

• มีจ านวนปานกลาง
• ราคาถูก
• มีจ านวนจ ากัด

• มีความ
หลากหลาย

• มีจ านวนปานกลาง
• ขนาดเล็กถึงกลาง

• ปัญหาการเกิด
อาชญากรรมต่ า

• มีความปลอดภัยสูง 

เมืองพัทยา

• มีความ
หลากหลาย

• มีจ านวนมาก
• ราคาสูง
• มีความหลากหลาย

• มีจ านวนมาก
• ราคาสูง

• ใช้เวลาในการ
เดินทางไม่นาน 

• สามารถเดินทาง
ได้หลายเส้นทาง

• มีปัญหาการเกิด
อาชญากรรมสูง

• มีความปลอดภัยต่ า

• มีจ านวนมาก 
• ขนาดเล็กถึงกลาง

หัวหิน

• มีความ
หลากหลาย

• มีจ านวนมาก
• ราคาสูง
• มีความหลากหลาย

• มีจ านวนน้อย 
• ราคาสูง

• ใช้เวลาในการ
เดินทางไม่นาน 

• สามารถเดินทาง
ได้หลายเส้นทาง

• ปัญหาการเกิด
อาชญากรรมต่ า

• มีความปลอดภัยสูง

• มีจ านวนปานกลาง
• ขนาดเล็ก
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

การศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้ และเมืองที่มีศักยภาพ (City Profile)

1 กรอบแนวคิดในการพัฒนาจังหวัดสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

2 ข้อมูลศักยภาพพ้ืนฐานจังหวัดนครราชสีมา

4 การเปรียบเทียบความพร้อมของจังหวัดนครราชสีมากับพ้ืนที่ใกล้เคียง

สารบัญ

7 กรณีศึกษา - การพัฒนาไมซ์ซิตี้ในต่างประเทศ

3 จุดเด่นของจังหวัดนครราชสีมาเพื่อรองรับการพัฒนาไมซ์ซิตี้

5 ข้อจ ากัดของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

6 การประเมินความพร้อมของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาไปสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

8 บทวิเคราะห์ความต้องการ ทางเลือก และศักยภาพของจังหวัด

9 ยุทธศาสตร์การพัฒนาไมซ์ซิต้ีของจังหวัดนครราชสีมา

10 ปฏิทินส่งเสริมการตลาดในการจัดประชุมนิทรรศการของจังหวัดนครราชสีมา
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

ด้านการคมนาคม
1. การเดินทางต้องเดินทางโดยรถยนต์เป็นหลัก ซึ่งใช้เวลาเดินทางนานถึงเกือบ 4 ชม. ท าให้เป็นอุปสรรคแก่

ผู้เข้าร่วมงานที่มีเวลาทีจ ากัด
2. ยังไม่มีสายการบินจากต่างจังหวัดลงในพื้นที่ ท าให้ขาดโอกาสในกลุ่มลูกค้าท่ีเลือกการเดินทางแบบสะดวกสบาย 

และประหยัดเวลา 

1

ด้านความพร้อม
ของที่พัก และสถานที่

จัดงาน

1. ศูนย์ประชุมที่สามารถรองรับการจัดงานขนาดใหญ่มีจ านวนจ ากัดเพียงไม่ก่ีแห่ง เช่น กรีนเนอรี่ รีสอร์ท เขาใหญ่
, MCC Hall เดอะมอลล์ โคราช, เทอมินอล 21 เป็นต้น

2. ในเมืองโคราชยังมีข้อจ ากัดในเรื่องโรงแรมขนาดใหญ่ เนื่องจากปัจจุบันมีแค่ 3 โรงแรม ได้แก่ โรงแรมสีมาธานี 
โรงแรมดุสิตปริ้นเซส และโรงแรมวีวัน

4

ด้านการบริหารจัดการ
อุตสาหกรรมไมซ์

1. ขาดหน่วยงานกลางในการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมไมซ์ ส่งผลให้การประสานงานเป็นไปอย่างยากล าบาก 
2. ขาดการเก็บข้อมูลสถิติเก่ียวกับงานไมซ์ ท าให้ไม่มีข้อมูลในการสนับสนุนการบริหารจัดการอุตสาหกรรมไมซ์
3. ขาดแผนด าเนินการและการรองรับเรื่องของไมซ์ 
4. ขาดการประชาสัมพันธ์ให้คนในพ้ืนที่มีความเข้าใจและตระหนักถึงความส าคัญของไมซ์

2

ด้านศักยภาพของ
บุคลากรและ
ผู้ประกอบการ

1. ผู้ประกอบการตลอดจนบุคลากรในธุรกิจไมซ์ในจังหวัดยังขาดความรู้ ความเข้าใจเก่ียวกับการให้บริการธุรกิจไมซ์ 
2. ขาดผู้เชี่ยวชาญในการจัดงานประชุม และผู้เชี่ยวชาญในการจัดงานแสดงสินค้าและนิทรรศการ ที่สามารถ

ให้บริการด้านการจัดประชุมได้เต็มรูปแบบ ยังต้องพ่ึงผู้จัดงานมืออาชีพ และผู้ให้บริการด้านต่างๆ จากกรุงเทพฯ
3. ขาดการประชาสัมพันธ์ และการท าตลาดเชิงรุกในการดึงดูดให้คนเข้ามาจัดงานไมซ์ภายในจังหวัดเพ่ิมข้ึน

5

ปัญหาและอุปสรรคของเมืองนครราชสีมาในการพัฒนาสูก่ารเป็นไมซซ์ิตี้

ที่มา: สรุปข้อมูลจากการสมัภาษณเ์บื้องต้น

ด้านสภาพแวดล้อม
และแหล่งท่องเท่ียว

ของจังหวัด

1. สถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่งอยู่ห่างไกลกัน และห่างไกลจากตัวเมือง ท าให้ใช้เวลาในการเดินทางนาน อีกทั้ง
ยังไม่มีระบบขนส่งสาธารณะรองรับ ซึ่งเป็นอุปสรรคต่อการจัดกิจกรรมหลังการประชุม

2. ขาดการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว และเทศกาลงานประเพณีต่างๆ ท าให้นักเดินทางรู้จักแต่เพียง
เขาใหญ่ ส่วนเมืองอื่นๆ ถูกมองเป็นเพียงทางผ่านเท่านั้น

3

จังหวัดนครราชสีมามีอุปสรรคหลักในเรื่องของการคมนาคม การบริหารจัดการอุตสาหกรรม
ไมซ์ สภาพแวดล้อมและแหล่งท่องเท่ียวของเมือง ความพร้อมของสถานที่ และบุคลากร
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

การเดินทางเข้าสู่จังหวัด

1. การเดินทางเข้าสู่จังหวัดนครราชสีมามีทางรถยนต์และรถไฟ โดย
ใช้เวลาเดินทางด้วยรถยนต์จากกรุงเทพประมาณ 4 ชั่วโมง ซึ่งไม่
สะดวกต่อนักเดินทางไมซ์ที่มีเวลาจ ากัด 

2. ยังไม่มีสายการบินเชื่อมโยงกับจังหวัดต่างๆ ท าให้ขาดโอกาสใน
กลุ่มตลาดนักเดินทางไมซ์ที่ต้องการเดินทางอย่างสะดวกสบาย 
และใช้เวลาน้อย

การเดินทางภายในจังหวัด

1. ขาดความพร้อมของการขนส่งสาธารณะภายในตัวเมือง โดยมี
เพียงรถสองแถวประจ าทาง ซึ่งไม่ครอบคลุม ท าให้นักเดินทาง
ต้องใช้รถส่วนตัวหรือบริการแท๊กซี่

2. ขาดระบบขนส่งสาธารณะเชื่อมโยงไปยังอ าเภอต่างๆ ที่เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยว เช่น เขาใหญ่

การคมนาคมทั้งจากภายนอกและภายในเมือง1

ปัญหาและอุปสรรคของการพัฒนาไมซ์ซิตี้ของจังหวัดนครราชสีมา คือ การเข้าสู่ตัว
เมืองและการคมนาคมขนส่งภายในเมือง

ท่าอากาศยาน
นครราชสีมาก าลังรอ
การผลักดันให้มีสาย
การบินพาณิชย์

รถสองแถวประจ า
ทางให้บริการ
เฉพาะในเมือง

การเดินทางต้อง
พ่ึงพาบริการแท็กซี่

ที่มา: สรุปข้อมูลจากการสมัภาษณเ์บื้องต้น
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

1. คนในพื้นที่ยังมีความเข้าใจจ ากัดในอุตสาหกรรมไมซ์ 
สถาบันการศึกษาส่วนใหญ่ เน้นการท่องเที่ยวเป็นหลัก

2. ไม่มีหน่วยงานรัฐหรือหน่วยงานกลางในพื้นที่ ที่ท างานใน
การประสานงานและท างานโดยเฉพาะในเรื่องของไมซ์

3. ขาดแผนด าเนินการและการรองรับเรื่องของไมซ์ 

4. ขาดการเก็บข้อมูลสถิติเกี่ยวกับงานไมซ์ ท าให้ไม่มีข้อมูล
ในการสนับสนุนการบริหารจัดการอุตสาหกรรมไมซ์

5. ปัจจุบันการจัดงานไมซ์ในจังหวัดถูกขับเคลื่อนโดย
ภาคเอกชนเป็นส่วนใหญ่ และยังขาดความร่วมมือกัน
ระหว่างภาครัฐและเอกชนในการประสานงานและท า
ความเข้าใจเกี่ยวกับเรื่องไมซ์

ด้านการบริหารจัดการอุตสาหกรรมไมซ์2

ปัญหาและอุปสรรคของการพัฒนาไมซ์ซิตี้ของจังหวัดนครราชสีมา คือ การบริหาร
จัดการอุตสาหกรรมไมซ์ในพื้นที่ยังไม่มีประสิทธิภาพเพียงพอ

ขาดหน่วยงานกลาง
ในการประสานงาน
ด้านไมซ์

ภาคเอกชนเป็นผู้
ขับเคลื่อนการจัดงาน 
และมีการประสานงาน
กับส่วนราชการน้อย

ขาดการเก็บข้อมูล
ทางสถิติเกี่ยวกับ
งานไมซ์

ที่มา: สรุปข้อมูลจากการสมัภาษณเ์บื้องต้น
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

1. นครราชสีมามีสถานที่ท่องเที่ยวที่หลากหลายทัง้ทางธรรมชาติ 
ด้านประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรม แต่เนื่องจากนครราชสีมาเป็น
จังหวัดขนาดใหญ่ สถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่งตั้งอยู่ห่างไกลจาก
ตัวเมือง ท าให้ใช้เวลาในการเดินทางมาก

2. การเดินทางไปยังสถานที่ท่องเที่ยวแต่ละแห่งใช้เวลานาน มีระยะ
ทางไกล และไม่มีระบบขนส่งสาธารณะรองรับ ซึ่งเป็นอุปสรรค
ในการเดินทางไปท ากิจกรรมหลังการประชุม 

3. การประชาสัมพันธ์และพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวไม่มากเท่าที่ควร 
ซึ่งสถานที่ท่องเที่ยวที่เป็นทีน่ิยมมีเพียงบริเวณอุทยานแห่งชาติ
เขาใหญ่ ส่วนอ าเภอเมือง หรืออ าเภออื่นๆ คนจะมองเพียงเปน็
ทางผ่านหรือประตูไปสู่ภาคอีสานเท่านั้น

4. ขาดการประชาสัมพันธ์ด้านงานประเพณีท้องถิ่นที่เป็น
เอกลักษณท์ี่สามารถดึงดูดนักเดินทางมายังพื้นที่ได้ ซึ่งยังไม่มีการ
ประชาสัมพันธ์มากเท่าที่ควร

ด้านสภาพแวดล้อมและแหล่งท่องเที่ยวของจังหวัด3

ปัญหาและอุปสรรคของการพัฒนาไมซ์ซิตี้ของจังหวัดนครราชสีมา คือ สภาพแวดล้อม
และแหล่งท่องเที่ยวของจังหวัด

สถานที่ท่องเที่ยวอยู่
ห่างไกลกัน ใช้เวลา
เดินทางนาน

ควรเพ่ิมการ
ประชาสัมพันธ์
เทศกาลประเพณี เช่น 
กินเข่าค่ า

ควรเพ่ิมการ
ประชาสัมพันธ์และ
พัฒนาแหล่งท่องเที่ยว

ที่มา: สรุปข้อมูลจากการสมัภาษณเ์บื้องต้น
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

1. สถานที่ในการจัดงานส่วนใหญ่เป็นห้องประชุมขนาดเล็กที่
สามารถรองรับผู้เข้าร่วมการประชุมเพียง 200 - 500 คน 

2. สถานที่จัดงานที่สามารถรองรับการผู้เข้าร่วมประชุมจ านวนมาก
มีเพียงไม่กี่แห่ง เช่น The Greenery Resort เขาใหญ่, MCC 
Hall เดอะมอลล์ โคราช, เทอมินอล 21 เป็นต้น

3. ในตัวเมืองโคราชยังมีข้อจ ากัดในเรื่องโรงแรมขนาดใหญ่ โดยใน
ปัจจุบัน มีโรงแรมขนาดใหญ่เพียงแค่ 3 โรงแรม ได้แก่ โรงแรม
สีมาธานี โรงแรมดุสิตปริ้นเซส และโรงแรมวีวัน

4. ระบบน้ าประปาบนพื้นที่เขาใหญ่ยังค่อนข้างมีปญัหาโดยส่วน
ใหญ่จะต้องใช้น้ าบาดาล ท าให้บางครั้งอาจเกิดอุปสรรคในการ
ให้บริการแขกที่มาพัก

5. เนื่องจากคนในพื้นที่ยังขาดความเข้าใจเรื่องไมซ์ ท าให้ยังไม่เห็น
ความส าคัญในการพัฒนาสถานที่จัดงานให้ได้ตามมาตรฐาน 
Thailand MICE Venue Standard 

ด้านความพร้อมของที่พักและสถานที่จัดงาน4

ปัญหาและอุปสรรคของการพัฒนาไมซ์ซิตี้ของจังหวัดนครราชสีมา คือ ด้านความ
พร้อมของที่พัก และสถานที่จัดงาน

The Greenery 
Resort 

โรงแรมสีมาธานี

Mcc Hall เดอะ
มอลล์ โคราช

ที่มา: สรุปข้อมูลจากการสมัภาษณเ์บื้องต้น
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

1. ผู้ประกอบการตลอดจนบุคลากรในธุรกิจไมซ์จังหวัดยังขาด
ความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการจัดการและการให้บริการ
ธุรกิจไมซ์ โดยเฉพาะการจัดการประชุมหรือการแสดง
สินค้าระดับชาติและนานาชาติ

2. ขาดผู้เชี่ยวชาญในการจัดงานประชุม (Professional 
Convention Organizer: PCO) และผู้เชี่ยวชาญในการ
จัดงานแสดงสินค้าและนิทรรศการ (Professional 
Exhibition Organizer: PEO) ที่สามารถให้บริการด้านการ
จัดประชุมได้เต็มรูปแบบ ท าให้ยังต้องใช้ผู้จัดงานมืออาชีพ 
และผู้ให้บริการด้านต่างๆ จากกรุงเทพฯ

3. ขาดการประชาสัมพันธ์ ทิศทางที่ชัดเจน และขาดการท า
ตลาดเชิงรุกในการดึงดูดให้คนเข้ามาจัดงานไมซ์ภายใน
จังหวัดเพิ่มขึ้น

ด้านศักยภาพของบุคลากรและผูป้ระกอบการ5

ปัญหาและอุปสรรคของการพัฒนาไมซ์ซิตี้ของจังหวัดนครราชสีมา คือ ศักยภาพของ
บุคลากรและผู้ประกอบการ

ผู้ให้บริการที่ได้
มาตรฐานมีจ ากัด

การประชาสัมพันธ์
ยังมีน้อย

ใช้เทคนิคการจัด
แสดงจากที่อ่ืน

ที่มา: สรุปข้อมูลจากการสมัภาษณเ์บื้องต้น
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

การศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้ และเมืองที่มีศักยภาพ (City Profile)

1 กรอบแนวคิดในการพัฒนาจังหวัดสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

2 ข้อมูลศักยภาพพ้ืนฐานจังหวัดนครราชสีมา

4 การเปรียบเทียบความพร้อมของจังหวัดนครราชสีมากับพ้ืนที่ใกล้เคียง

สารบัญ

7 กรณีศึกษา - การพัฒนาไมซ์ซิตี้ในต่างประเทศ

3 จุดเด่นของจังหวัดนครราชสีมาเพื่อรองรับการพัฒนาไมซ์ซิตี้

5 ข้อจ ากัดของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

6 การประเมินความพร้อมของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาไปสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

8 บทวิเคราะห์ความต้องการ ทางเลือก และศักยภาพของจังหวัด

9 ยุทธศาสตร์การพัฒนาไมซ์ซิต้ีของจังหวัดนครราชสีมา

10 ปฏิทินส่งเสริมการตลาดในการจัดประชุมนิทรรศการของจังหวัดนครราชสีมา
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

เกณฑ์การประเมินเมือง เพื่อจัดงานประชุมองค์กร การท่องเท่ียวเพื่อเป็นรางวัล งานประชุม
วิชาการ และงานแสดงสินค้าหรือนิทรรศการ (MICE City)

• ภาพลักษ์ของเมือง
• ความมีชื่อเสียงของเมอืง

• สภาพภูมิอากาศของพื้นที่จดังาน
• สภาพแวดล้อมของพื้นที่จดังาน
• โครงสร้างพ้ืนฐานส าหรับการจัดงาน
• อัธยาศัยของคนในพื้นที่

ความร่วมมือของภาครัฐ

ไมซ์ซิตี้
MICE City

ความสะดวก
ในการเข้าสู่เมืองและ
สถานที่จัดงาน

การสนับสนุน
การจัดงานไมซ์จากใน
เมืองจัดงาน

กิจกรรมเพ่ิมเติม
นอกเหนือจากการ
ประชุม

ที่พักและสิ่งอ านวยความ
สะดวก

สถานที่จัดงานและ
สิ่งอ านวยความสะดวก

ภาพลักษณ์และความ
มีชื่อเสียงของเมือง

สภาพแวดล้อมของเมือง

ความเสี่ยงในการยกเลิก
งานและการรักษาความ
ปลอดภัย

1

2

3

4
5

6

7

8

• การสนับสนุนจากหน่วยงานในพืน้ทีใ่นการจดังาน
• นโยบายหรือมาตรการสนับสนุนจากภาครฐั
• การสนับสนุนทางด้านงบประมาณจากหน่วยงานใน

พื้นที่ทั้งภาครัฐและเอกชน
• ความเชี่ยวชาญของบุคลากรในการจดังานไมซ์ใน

พื้นที่

• ค่าใช้จ่ายในการเดินทางของู้เขา้ร่วมงานไมซ์
• ระยะเวลาในการเดนิทางของผู้เข้ารว่มงานไมซ์
• ความสะดวกของระบบคมนาคมที่เข้าสู่พื้นทีจ่ดั

งานไมซ์ และภายในเมืองจัดงาน

• จ านวนสถานที่จดังานให้เลือกภายในเมือง
• ความจุของสถานที่
• ค่าใช้จ่ายด้านสถานที่จัดงาน
• ค่าใช้จ่ายในการจ้างคนจัดงาน
• สิ่งอ านวยความสะดวกในการจัดงานไมซ์
• ความลอดภัยของสถานทีจ่ัดงานและบริเวณโดยรอบ
• การให้บริการของพนักงานประชมุ

• โอกาสในการเกิดความเสี่ยงในการยกเลิกจัดงาน
• มาตรการทางภาษีที่เอื้อในการจัดงาน
• ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยเมื่อเทียบกับเมืองอื่น (หมายถึง ค่าครองชีพ)

• จ านวนห้องพักทีเ่พียงพอต่อผู้เข้ารว่มประชมุ
• ราคาห้องพัก
• การให้บริการของพนักงาน
• ระบบรักษาความปลอดภัยของห้องพักและบริเวณโรงแรม

• ความหลากหลายและจ านวนของสถานที่
ท่องเที่ยวในพื้นที่

• ความมีเอกลักษณ์ของสถานที่ทอ่งเทีย่ว
• สิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว
• โอกาสในการติดต่อธรุกิจ



-70--70-

โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

ศักยภาพในการเป็นไมซ์ซิตี้ของจังหวัดนครราชสีมา ด้าน 1. ความสะดวกในการเข้าสู่เมอืง
และสถานที่จัดงาน 2. การสนับสนุนการจัดงานไมซ์จากในเมืองจัดงาน

ด้าน รายละเอียด

1. ความสะดวก
ในการเข้าสู่เมืองและ
สถานที่จัดงาน

1. การเดินทางมายังนครราชสีมาสามารถเข้าถึงผ่านทั้งทางรถ รถไฟ และรถโดยสารประจ าทาง
2. รถยนต์สามารถใช้ทางหลวงแผ่นดินสายหลัก และทางหลวงแผ่นดินสายรอง โดยมีเส้นทางที่ส าคัญ ได้แก่ ทางหลวงแผ่นดิน

หมายเลข 2 (ถนนมิตรภาพ) ซึ่งสามารถเชื่อมต่อไปยังประเทศลาว (สะพานมิตรภาพไทย - ลาว) ได้ และทางหลวงแผ่นดิน
หมายเลข 24 (ถนนโชคชัย - เดชอุดม และถนนสถลมารค)

3. มีรถไฟสายภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ออกจากสถานีรถไฟกรุงเทพฯ (หัวล าโพง) ทุกวัน โดยมีทางแยกไปเส้นทางรถไฟสายอีสาน
ตอนบน (สิ้นสุดที่หนองคาย) และอีสานตอนล่าง (สิ้นสุดที่อุบลราชธานี) ที่สถานีรถไฟชุมทางถนนจิระ ในจังหวัดนครราชสีมา

4. รถโดยสารประจ าทาง มีสถานีขนส่งผู้โดยสารจังหวัดนครราชสีมาแห่งที่ 1 สถานีขนส่งผู้โดยสารจังหวัดนครราชสีมาแห่งที่ 2 
(เอกชน) สถานีขนส่งผู้โดยสารจังหวัดนครราชสีมา อ าเภอโชคชัย และสถานีขนส่งผู้โดยสารจังหวัดนครราชสีมา อ าเภอพิมาย 
(เอกชน) เพ่ือรองรับผู้ที่เดินทางจากทั่วประเทศ

5. การเดินทางภายในเขตตัวเมืองไปยังสถานที่ต่างๆ จะใช้รถสองแถวประจ าทาง ซึ่งมีเส้นทางเดินรถที่แน่นอนและมีราคามาตรฐาน 

2. การสนับสนุน
การจัดงานไมซ์จากใน
เมืองจัดงาน

1. ผู้ประกอบการที่ให้บริการด้านไมซ์ รวมถึงบุคลากรด้านไมซ์ในพ้ืนที่ยังขาดความรู้ ความเข้าใจ ตลอดจนประสบการณ์ในการจัดงาน
ไมซ์ขนาดใหญ่ 

2. เมื่อมีงานไมซ์ขนาดใหญ่ ส่วนมากจะใช้บริการของผู้จัดจากกรุงเทพฯ ตลอดจนเทคโนโลยีในการจัดงาน เช่น ระบบแสง เสียง 
ต่างๆ ก็ยังต้องพ่ึงพามืออาชีพจากกรุงเทพฯ เช่นกัน

3. โดยส่วนใหญ่ ภาคเอกชนจะเป็นผู้ขับเคลื่อนในการจัดงาน มีการประสานงานกับภาครัฐและส่วนราชการจังหวัดค่อนข้างน้อย ยัง
ขาดตัวกลางในการประสานความร่วมมือระหว่างภาคส่วนต่างๆ ทั้งรัฐและเอกชน ในการขับเคลื่อนการจัดงานไมซ์

หมายเหตุ: การให้ศักยภาพเป็นการประมาณการเบื้องต้น 
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

ศักยภาพในการเป็นไมซ์ซิตี้ของจังหวัดนครราชสีมา ด้าน 3. กิจกรรมเพิ่มเติมนอกเหนือจาก
การประชุม 4. ที่พักและสิ่งอ านวยความสะดวก 5. สถานที่จัดงานและสิ่งอ านวยความสะดวก 

ด้าน รายละเอียด

3. กิจกรรมเพิ่มเติม
นอกเหนือจากการ
ประชุม

1. มีสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่สวยงาม โดยเฉพาะป่าเขา ได้แก่ อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ ซึ่งเป็นผืนป่ามรดกโลก และท่ีเที่ยว
บริเวณอ าเภอวังน้ าเขียว ซึ่งเป็นแหล่งที่มีอากาศบริสุทธิ์ มีโอโซนมาก จนมีสมญานามว่า "สวิตเซอร์แลนด์แดนอีสาน” ซึ่งนอกจาก
จะเป็นแหล่งท่องเที่ยวพักผ่อนแล้ว ยังสามารถท ากิจกรรมเพ่ือสังคม เช่น การปลูกป่า

2. บริเวณเขาใหญ่มีการสร้างสถานที่ท่องเที่ยวขึ้นมากมาย ทั้งรีสอร์ท ร้านอาหาร แหล่งชอปปิ้ง โดยมักจะจ าลองบรรยากาศ
สถาปัตยกรรมแบบยุโรปให้เข้ากับวิวทิวทัศน์ที่เป็นขุนเขาโอบล้อมอยู่รายรอบ

3. มีสถานที่ส าหรับกิจกรรมผจญภัย (Adventure) มากมาย ทั้งสวนสนุก สวนน้ า กิจกรรมกลางแจ้ง เช่น โรยตัว โหนสลิง ขี่ม้า 
พายเรือ ยิงปืน ยิงธนู บีบีกัน เพนท์บอล ขับรถเอทีวี ขับรถโกคาร์ท เป็นต้น

4. มีการเรียนรู้วัฒนธรรมและประวัติศาสตร์เนื่องจากในพ้ืนที่เต็มไปด้วยมีปราสาทหินสมัยขอมโบราณ ซึ่งเป็นแหล่งเรียนรู้ทาง
ประวัติศาสตร์ และยังมีการจัดเทศกาลประเพณีต่างๆ เช่น การแสดงแสงสีที่ปราสาทหินพิมาย ประเพณีกินเข่าค่ า ที่ อ าเภอสูง
เนิน เป็นต้น

4. ที่พักและสิ่งอ านวย
ความสะดวก

1. มีโรงแรมท่ีพักท่ีมีคุณภาพ พร้อมรองรับการจัดประชุมและการท่องเที่ยวเพ่ือเป็นรางวัล โดยมีห้องพักรวมมากกว่า 10,000 ห้อง ซึ่ง
มีราคาให้เลือกตั้งแต่ 400 – 4,000 บาท

2. โรงแรมในจังหวัด เป็นโรมแรมขนาดเล็ก - กลาง ดังนั้นการรองรับทางด้านที่พักให้แก่ผู้ที่เดินทางเข้ามาร่วมงานประชุมสัมมนา
ขนาดใหญ่จ าเป็นต้องอาศัยความร่วมมือจากโรงแรมท่ีตั้งอยู่ในพ้ืนที่ใกล้เคียงกัน

5. สถานที่จัดงาน
และสิ่งอ านวยความ
สะดวก

1. สถานที่ที่สามารถรองรับการจัดงานขนาดใหญ่มีจ านวนจ ากัด เช่น ศูนย์ประชุมนานาชาติ เขาใหญ่ คอนเวนชั่น เซ็นเตอร์ (3,800 
ตร.ม.) MCC Hall เดอะมอลล์ โคราช (5,000 ตร.ม.)

2. ขนาดของห้องประชุมนิทรรศการส าหรับการจัดงานขนาดใหญ่มีจ ากัด ส่วนใหญ่เป็นห้องประชุมตามโรงแรม ที่มีขนาดไม่เกิน 200
คน โดยมีห้องประชุมประมาณ 114 ห้อง จากโรงแรมท่ีมีห้องประชุมสัมมนาท้ังสิ้น 45 แห่ง

หมายเหตุ: การให้ศักยภาพเป็นการประมาณการเบื้องต้น 
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

ด้าน รายละเอียด

6. ภาพลักษณ์และความ
มีชื่อเสียงของเมือง

1. เป็นประตูสู่ภาคอีสาน โดยจากท าเลที่ตั้ง โคราชเป็นจังหวัดแรกท่ีจะต้องผ่านเพื่อเดินทางไปสู่ภาคอีสาน ท าให้มีผู้มาเยือนโคราช
เป็นจ านวนมาก แต่ทั้งนี้ต้องประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวในโคราชให้มากข้ึน ไม่ให้เป็นเพียงทางผ่านไปสู่จังหวัดอ่ืนเท่านั้น

2. เป็นศูนย์กลางการค้าและแหล่งจับจ่ายใช้สอยในภูมิภาค โดยในจังหวัดมีศูนย์การค้าชั้นน าขนาดใหญ่ถึง 3 แห่งด้วยกัน จึงเป็นที่
ดึงดูดคนจากทั้งในจังหวัดเอง และจากจังหวัดใกล้เคียงในภูมิภาคให้มาจับจ่ายใช้สอย

3. มีสถานที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์ เป็นแหล่งเรียนรู้ทางโบราณคดี และวัฒนธรรมอีสาน เช่น อุทยานประวัติศาสตร์พิมาย 
งานประเพณีบวงสรวงย่าโม

7. สภาพแวดล้อมของ
เมือง

1. นครราชสีมาเป็นจังหวัดขนาดใหญ่มีภูมิประเทศหลากหลาย ท าให้การเดินทางระหว่างสถานที่ต่างๆ ใช้เวลานาน โดยเฉพาะ
สถานที่ท่องเที่ยวซึ่งอยู่ห่างจากตัวเมือง ประกอบกับไม่มีระบบขนส่งสาธารณะรองรับ ท าให้มีอุปสรรคในการเดินทาง  

2. มีสภาพอากาศอากาศค่อนข้างร้อนอบอ้าวในฤดูร้อน และหนาวเย็นในฤดูหนาว มีอุณหภูมิ เฉลี่ยทั้งปี 27.4 องศาเซลเซียส โดยมี
ค่าอุณหภูมิสูงสุดเฉลี่ย 32.8 องศาเซลเซียส อุณหภูมิต่ าสุดเฉลี่ย 21.9 องศาเซลเซียส 

3. ขาดโครงสร้างพ้ืนฐานต่างๆ เช่น ระบบการคมนาคม โรงแรมที่พัก และสถานที่จัดงาน เพ่ือให้สามารถรองรับการจัดงานไมซ์ได้ใน
ระดับท่ีเพียงพอ

8. ความเสี่ยงในการ
ยกเลิกงานและการ
รักษาความปลอดภัย

1. จากสถิติปัญหาอาชญากรรมของส านักงานต ารวจ บ่งชี้ให้เห็นว่านครราชสีมามีปัญหาอาชญากรรม 57 ครั้ง ซึ่งถือเป็นเมืองที่มี
ปัญหาการเกิดอาชญากรรมต่ า โดยส่วนใหญ่เกิดจากปัญหาด้านการฆ่าผู้อื่นโดยเจตนาและการชิงทรัพย์ อย่างไรก็ตาม 
นครราชสีมาควรเตรียมความพร้อมและเร่งพัฒนาด้านความปลอดภัยให้ดีขึ้น

2. ในแง่ของภัยพิบัติทางธรรมชาติ นครราชสีมาอาจมีปัญหาไฟป่าในฤดูร้อน เนื่องจากส่วนใหญ่เป็นพื้นที่ภูเขาและเกิดภาวะภัยแล้ง
จากอิทธิพลของลมมรสุม

ศักยภาพในการเป็นไมซ์ซิตี้ของจังหวัดนครราชสีมา ด้าน 6. ภาพลักษณ์และความมีชื่อเสียงของเมือง
7. สภาพแวดล้อมของเมือง และ 8. ความเสี่ยงในการยกเลิกงานและการรักษาความปลอดภัย

หมายเหตุ: การให้ศักยภาพเป็นการประมาณการเบื้องต้น 
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

การศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้ และเมืองที่มีศักยภาพ (City Profile)

1 กรอบแนวคิดในการพัฒนาจังหวัดสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

2 ข้อมูลศักยภาพพ้ืนฐานจังหวัดนครราชสีมา

4 การเปรียบเทียบความพร้อมของจังหวัดนครราชสีมากับพ้ืนที่ใกล้เคียง

สารบัญ

7 กรณีศึกษา - การพัฒนาไมซ์ซิตี้ในต่างประเทศ

3 จุดเด่นของจังหวัดนครราชสีมาเพื่อรองรับการพัฒนาไมซ์ซิตี้

5 ข้อจ ากัดของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

6 การประเมินความพร้อมของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาไปสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

8 บทวิเคราะห์ความต้องการ ทางเลือก และศักยภาพของจังหวัด

9 ยุทธศาสตร์การพัฒนาไมซ์ซิต้ีของจังหวัดนครราชสีมา

10 ปฏิทินส่งเสริมการตลาดในการจัดประชุมนิทรรศการของจังหวัดนครราชสีมา
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

เมืองซาราวัก
ประเทศมาเลเซีย

1. ความอุดมสมบูรณ์ในด้านของความหลากหลายทางชีวภาพของป่าฝนเขตร้อน ซาราวักมีอุทยานแห่งชาติ
มากมาย และมีกิจกรรมผจญภัยต่างๆ เช่น กิจกรรมเดินป่า ส่องนกประจ าถิ่น ด าน้ าดูปะการงั

2. การสร้างกิจกรรมด้านความรับผิดชอบต่อสังคม ซาราวักได้เตรียมกิจกรรมไว้มากมาย เช่น กิจกรรมการสรา้งที่อยู่
อาศัยส าหรับคนท้องถิ่น กิจกรรมการชมวิถีชีวิตลิงอุรังอุตังตามธรรมชาติ และกิจกรรมเข้าร่วมหลักสูตรการอนุรกัษ์
นกนางแอ่น (Swiflet) 

3. การส่งเสริมการจัดกิจกรรมที่ค านึงถึงสิ่งแวดล้อม (Green Environment) การประชุมที่ซาราวักได้มีการวาง
แผนการจัดการลดของเสียและการรไีซเคิล (Recycle) ซึ่งทางผู้จัดงานสามารถวางแผนร่วมกับบรษิัทในการก าหนด
ปริมาณของเสียที่ต้องการลดได้ 

การสร้างจุดขายในการเป็นไมซ์ซิต้ีของต่างประเทศ

เมืองซัปโปโร
ประเทศญี่ปุ่น

1. เมืองอันดับต้นของญ่ีปุ่น เป็นเมืองใหญ่ประจ าเกาะ อคไกโด ตัวเมืองมีขนาดเล็กกะทัดรัดท าให้สิ่งอ านวยความ
สะดวกอยู่ใกล้กัน มีระบบขนส่งสาธารณะภายในเมืองที่สะดวก อีกทั้งภาครัฐและเอกชนต่างมีประสบการณใ์นการ
จัดอีเวนต์ระดับนานาชาติ 

2. เมืองที่มีความสะดวกในการเข้าถึง ซัปโปโรสามารถเดินทางเข้าถงึภายในเมือง ซึ่งใช้เวลาเพียง 40 นาที – 1
ช่ัวโมง จากสนามบิน โดยรถบัสสาธารณะ รถไฟ และแท็กซี่ 

3. เมืองที่สามารถท่องเที่ยวได้ตลอดท้ังปี โดยจะมีกิจกรรมและสถานท่ีท่องเที่ยวท่ีต่างกันออกไปในแต่ละฤดูกาล เช่น 
เทศกาลหิมะ เทศกาลดนตรีแจ๊ส

3

ไมซ์ซิตี้ จุดขายของการเป็นเมืองส าหรับการจัดกิจกรรมไมซ์

เมืองปูซาน 
ประเทศเกาหลีใต้ 

1. ความพร้อมในเร่ืองของทรัพยากรการจัดประชุม เช่น โรงแรม ร้านอาหาร สถานท่ีช็อปปิ้ง รวมไปถึงสถานท่ี
ท่องเที่ยวต่างๆ ท้ังชายหาด และพิพิธภัณฑ์

2. มีสถานจัดประชุมที่มีเอกลักษณ์เป็นจ านวนมาก โดยมีมากกว่า 300 แห่ง ท้ังในรูปแบบของ พิพิธภัณฑ์สัตว์น้ า 
เรือส าราญ และสถาปัตยกรรมที่มีความเฉพาะตัว

3. สามารถเข้าถึงได้สะดวก โดยมีเที่ยวบินตรงทั้งภายในประเทศและต่างประเทศจากกว่า 28 เมืองทั่วโลก 
นอกจากน้ี ยังมีรถไฟความเร็วสูงตรงจากกรุงโซลโดยใช้เวลาเพียง 2 ช่ัวโมง 20 นาทีเท่านั้น

4. สามารถท่องเที่ยวได้ในทุกรูปแบบ เนื่องจากมีสถานท่ีท่องเที่ยวท่ีครบครัน เช่น ศาสนสถาน บ่อน้ าร้อน สถานท่ี
มรดกโลก และมีกิจกรรมอื่นๆ เช่น กิจกรรม ึกปั้นเครื่องชามเซรามิค กิจกรรมเยี่ยมชมโรงงาน เป็นต้น

2

1
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

กรณีศึกษา เมืองปูซาน ประเทศเกาหลี (1/3)

Busan: Abundant MICE resource
• ปูซานมีความพร้อมในเรื่องของทรัพยากรการจัดประชุม เช่น โรงแรม ร้านอาหาร สถานที่ช็อปป้ิง รวม

ไปถึงสถานที่ท่องเที่ยวต่างๆ เช่นชายหาด และพิพิธภัณฑ์ ซึ่งอยู่ใกล้เคียงกับศูนย์การจัดนิทรรศการปู
ซาน (Busan Exhibition & Convention Center: BEXCO) 

Busan: Variety of Unique MICE Venue
• ปูซานมีสถานจัดประชุมที่มีเอกลักษณ์เปน็จ านวนมาก โดยมีมากกว่า 300 แห่ง ทั้งในรูปแบบของ 

พิพิธภัณฑ์สัตว์น้ า เรือส าราญ และสถาปัตยกรรมที่มีความเฉพาะตัว เช่น Norimaru APEC House 
ซึ่งสถานที่เหล่านี้ลว้นแล้วแต่มีอุปกรณ์เทคโนโลยทีี่ใช้เพื่อสนับสนุนการจัดงานที่ครบครัน 

Busan: Easy Access
• ปูซานสามารถเข้าถึงได้สะดวก โดยมีเที่ยวบินตรงทั้งภายในประเทศและต่างประเทศจากกว่า 28 เมือง

ทั่วโลก โดยมีเที่ยวบินกว่า 570 เที่ยวบินต่ออาทิตย์ นอกจากนี้ ยังมีรถไฟความเร็วสูงตรงจากกรุงโซล
โดยใช้เวลาเพียง 2 ชั่วโมง 20 นาทีเท่านั้น

Busan: Diversity of Tourism Attractions
• ปูซานสามารถท่องเที่ยวได้ในทุกรูปแบบเนื่องจากเมืองมีสถานที่ท่องเที่ยวที่ครบครัน เช่น ศาสนสถาน 

บ่อน้ าร้อน สถานที่มรดกโลก ซึ่งนอกเหนือจากแหล่งท่องเที่ยวแล้ว ยังมีกิจกรรมอื่นๆ เช่น กิจกรรม ึก
ป้ันเครื่องชามเซรามิค กิจกรรมเยี่ยมชมโรงงานและสถาบันวิจัยต่างๆ (Technical Tour) เป็นต้น

Focus :Meeting, Conference & 

Incentives
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

กรณีศึกษา เมืองปูซาน ประเทศเกาหลี (2/3)
Busan,
Korea

Country: Korea
Region: Busan Metropolitan 

City
Area: 765.9 sq.km.
Population: 3,574,340
Density: 4,666 /sq.km.
GDP (Metro) US$82 billion
GDP/capita (Metro) US$23,938
Ave. Temp. (Winter): 3 Celsius
Ave. Temp. (Summer): 26 Celsius

Accessibility

Attractions

• Gimhae Airport: Busan has a international airport which handles 570 
flights a week from 26 cities around the world. Furthermore 
delegates who come other paths of Korea e.g. Seoul or Jeju Island, 
can access to Busan by the plane every 10 – 30 minutes. 

• Express Bus: Express buses run directly from Incheon Airport to 
Busan Bus Terminal every 1 and a half hours . Traveling time is 
approximately 5 and a half hours. 

Website
• Korea Convention Bureau: 

http://www.koreaconvention
.org

• Busan Tourism Organization
http://www.bto.or.kr

Haeundae Beach Busan Tower SeomyeonNurimaru APEC

UN Memorial Park Gwangan Bridge Mt.HwangnyeongGyeongju
Temple

• Busan KTX: Busan can be access by KTX bullet train from Seoul 
every 30 min. and directly from Incheon international airport 6 times 
a day. The duration is 2 and a half hours.

Focus :Meeting, Conference & 

Incentives
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

กรณีศึกษา เมืองปูซาน ประเทศเกาหลี (3/3)
Venue

Busan Exhibition & 
Convention Center

Busan Cinema Center

Busan Design Center APEC Climate CenterBusan Culture Center

Riviera Hotel Haeundae Novotel Ambassador Busan

Busan Museum of Modern Art

Kyungsung University

Nurimaru APEC House Pan Star Cruise

Focus :Meeting, Conference & 

Incentives

Donga University
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

กรณีศึกษา เมืองซัปโปโร ประเทศญี่ปุ่น (1/3)

Sapporo: Top of Japan
• ซัปโปโรเป็นเมอืงที่ใหญ่ประจ าเกาะ อคไกโด ซึ่งอยู่เหนือสดุของญี่ปุน่ ซึ่งมีจุดเด่นในหลายด้าน ได้แก่ 

1. Compact ตัวเมืองมีขนาดเล็กกะทัดรัดท าให้สิ่งอ านวยความสะดวก เช่นสถานที่จัดงานและ
โรงแรมอยู่ใกล้กัน 2. Convenient มีระบบขนส่งสาธารณะภายในเมืองที่สะดวก 3. ทั้งภาครัฐและ
เอกชนต่างมีประสบการณ์ในการจัดอีเวนต์ระดับนานาชาติ เช่น กี าโอลิมปิคฤดูหนาว ฟุตบอลโลกปี 
2002 การประชุมนานาชาติ (UN), APEC และ G8 Summit 4. สถานที่ท่องเที่ยวและทรัพยากรทาง
ธรรมชาติสมบูรณ์

Sapporo: Easy Access
• ซัปโปโรมีสนามบินระดับนานาชาติซึ่งมีการจราจรที่คับคั่ง โดยในปัจจุบันมีสายการบินที่ให้บริการ

ระหว่างประเทศกว่า 23 สายการบิน และสายการบินในประเทสกว่า 9 สายการบิน นอกจากนี้การ
เดินทางระหว่างตัวมืองและสนามบินสามารถเดินทางได้หลายช่องทาง เช่น รถบัสสาธารณะ รถไฟ 
และ แท็กซี่ โดยใช้เวลาประมาณ 40 นาที – 1 ชั่วโมง

Sapporo: Enjoy in all four season
• ซัปโปโรเป็นเมอืงที่สามารถท่องเที่ยวได้ตลอดทั้งปี โดยจะมีกิจกรรมและสถานที่ท่องเที่ยวที่ต่างกัน

ออกไปในแต่ละฤดูกาล เช่น ในฤดูหนาวจะมีการจัดเทศกาลหิมะเมืองซัปโปรโร ในฤดูร้อนจะมีการจัด
เทศกาลดนตรีแจ๊ซ นอกจากนี้ในช่วงดังกล่าวซัปโปโรจะมีอากาศที่อบอุ่นซึ่งต่างจากแผ่นดินใหญ่ที่มี
อากาศร้อนจัดหรือมี นตกชุก

Focus :Convention/ Incentive
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

กรณีศึกษา เมืองซัปโปโร ประเทศญี่ปุ่น (2/3)
Sapporo, 
Japan 

Country: Japan
Region: Hokkaido 

Prefecture
Area: 1,121.26 sq.km.
Population: 1,958,538
Density: 1,746 /sq.km.
GDP (Metro) US$67 billion
GDP/capita (Metro) US$30,484
Average Temp. : 8.9 Celcius
*No rainy season and not 
affected by Typhoon

Accessibility

Attractions

• New Chitose Airport: located approximately 45 kilometers (36 min to 1 hr.) 
from the Sapporo city center and connected by direct flights to 30 cities in 
Japan and over 10 cities for international destinations. 

• Ferry: Travel from Honshu area with private cars or motorbikes. Travelling 
time upon starting points (Fastest: 7 hours from Aomori, Longest: 40 hours 
from Nagoya)

• Bus: 5 Long-distance inter-city bus from major cities in Hokkaido to 
Sapporo including Hakodate Highway Bus

Website
• Sapporo Convention Bureau: 

http://www.conventionsapp
oro.jp

• Sapporo Tourism
http://www.welcome.city.sa
pporo.jp

Toya Lake 
Ropeway

Kiroro
Snow World

Oyunuma River 
Natural Footbath

Odori Park

Hokkaido Shire Snow Festival Nikka DistilleryOtaru Canal

• Train: JR Sapporo station is a hub station of Hokkaido prefecture. It contains 
of 3 routes which connects all of major city of Hokkaido together including 
Hakodate Shinkansen station.

Focus :Convention/ Incentive

Sapporo

• Subway/Tram: Sapporo has 3 routes of subways and 1 tram which 
connects every areas in the cities

http://www.conventionsapporo.jp/
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

กรณีศึกษา เมืองซัปโปโร ประเทศญี่ปุ่น (3/3)
Venue

Moerenuma Park Bankei Ski Area Sapporo Beer Museum Adventure Farm Hakkenzan

Mt. Usu Gondola Old Shibusawa Warehouse Northern Horse Park Sapporo Convention Center

Mt. Moiwa Ropeway Sapporo Art Park Historical Village of 
Hokkaido

Okurayama Jump 
Stadium

Focus :Convention/ Incentive
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

กรณีศึกษา ซาราวัก ประเทศมาเลเซีย (1/3)

Sarawak: Home of Adventure
• ซาราวักเป็นเขตของมาเลเซียที่มีความอุดมสมบรูณ์ในด้านของความหลากหลายทางชีวภาพของป่า น

เขตร้อนซึ่งมีความแตกต่างจากเมืองอื่นๆ ท าให้ซาราวักมีอุทยานแห่งชาติมากมาย และท าให้ซาราวัก
น าจุดแข็งดังกล่าวมาผสมผสานกับกิจกรรมผจญภัยต่างๆ เพื่อดึงดูดผู้เข้าร่วมประชุมให้มายังเมือง
ซาราวักได้ เช่น กิจกรรมเดินป่า ส่องนกประจ าถิ่น ด าน้ าดูปะการัง รวมถึงกิจกรรมล่องเรือคายัคและ
ล่องแก่งในอุทยานแห่งชาติ

Sarawak: Corporate Social Responsibility
• ความรับผิดชอบต่อสังคม และการรักษาทรัพยากรธรรมชาติมีบทบาทส าคัญในการส่งเสริมภาพลักษณ์

ขององค์กร ดังน้ันซาราวักจึงได้ใช้ประเด็นดังกล่าวเป็นจุดขายในการจัดประชุมภายในเมือง โดยทางซา
ราวักได้เตรียมกิจกรรมไว้มากมาย เช่น กิจกรรมการสร้างที่อยู่อาศัยส าหรับคนท้องถิ่น กิจกรรมการ
ชมวิถีชีวิตลิงอุรังอุตังตามธรรมชาติ และกิจกรรมเข้าร่วมหลักสูตรการอนุรักษ์นกนางแอ่น (Swiflet) 

Sarawak: Environmental Responsibilities
• การประชุมที่ซาราวักได้มีการวางแผนการจัดการลดของเสีย และการรีไซเคิล (Recycle) ซึ่งทางผู้จัด

งานสามารถวางแผนร่วมกับบริษัทในการก าหนดปริมาณของเสียที่ต้องการลดได้ เช่น ลดการใช้
กระดาษและเปลี่ยนไปใช้โบรชัวร์อิเล็กทรอนิกส์ (E-brochure) เลือกใช้แถบป้ายชื่อของผู้เขา้ร่วมงาน 
ที่สามารถน ากลับมาใช้ใหม่ได้ และก าหนดให้ผู้เข้าร่วมประชุมคืนป้ายชื่อหลงัจากเสร็จงาน รวมไปถึง
ก าหนดให้ผู้จ าหน่ายอาหารใช้ภาชนะที่สามารถรีไซเคิลได้ โดยใช้อุปกรณ์ที่ย่อยสลายได้ หรือการใช้
จาน ช้อน ส้อม และแก้วน้ าที่สามารถน ากลับมาใช้ใหม่ได้

Focus : Meeting, Incentives

& Convention
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

กรณีศึกษา ซาราวัก ประเทศมาเลเซีย (2/3)
Sarawak, 
Malaysia 

Country: Malaysia
Region: Sarawak State
Area: 124,450 sq.km.
Population: 2,636,000
Density: 21 /sq.km.
GDP/capita (Metro) US$12,869
Average Temp. : 31 Celsius

Accessibility

Attractions

• Kuching International Airport: Kuching International Airport is the main 
airport of Sarawak region. There are only 3 operating international 
airlines to 4 destination: Pontianak(Indonesia) and Singapore. Most of 
flights are domestic flights from Kuala Lampur.

• Bus: Sarawak can be accessed by a bus from Brunei to Miri (3hours) 
and Pontianak to Kuching(9 hours). Furthermore, Bus system connects 
cities in Sarawak together.

Website
• Sarawak Tourism 

Organization: 
https://sarawaktourism.com/

• Sarawak Convention Bureau: 
http://sarawakcb.com /

Bako 
National Park Batu Bungun Pasir

Panjang
Kuching 

Night Area

Niah National Park Margherita Fort Lampir Hill 
National Park

Miri-Sibuti Coral 
Reefs

• Cruise: Kuching was a transit port of several cruise line. Most of them 
are from Singapore and Bali. It takes 2 days from Singapore and 4 
days from Borneo

Focus : Meeting, Incentives

& Convention
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

กรณีศึกษา ซาราวัก ประเทศมาเลเซีย (3/3)

Sarawak Cultural Village Kuching Waterfront Kuching Amphitheatre Miri Public Park

Kuching Civic Centre Pustaka Negeri Sarawak Petroleum Museum

The Old Court House Fort Margherita Sarawak Stadium Sarawak Museum

Kuching Convention Center

Focus : Meeting, Incentives

& Convention

Unique Venue
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

การศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้ และเมืองที่มีศักยภาพ (City Profile)

1 กรอบแนวคิดในการพัฒนาจังหวัดสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

2 ข้อมูลศักยภาพพ้ืนฐานจังหวัดนครราชสีมา

4 การเปรียบเทียบความพร้อมของจังหวัดนครราชสีมากับพ้ืนที่ใกล้เคียง

สารบัญ

7 กรณีศึกษา - การพัฒนาไมซ์ซิตี้ในต่างประเทศ

3 จุดเด่นของจังหวัดนครราชสีมาเพื่อรองรับการพัฒนาไมซ์ซิตี้

5 ข้อจ ากัดของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

6 การประเมินความพร้อมของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาไปสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

8 บทวิเคราะห์ความต้องการ ทางเลือก และศักยภาพของจังหวัด

9 ยุทธศาสตร์การพัฒนาไมซ์ซิต้ีของจังหวัดนครราชสีมา

10 ปฏิทินส่งเสริมการตลาดในการจัดประชุมนิทรรศการของจังหวัดนครราชสีมา
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)
การวิเคราะห์ความต้องการ ทางเลือก และศักยภาพของจังหวัด ประกอบด้วย 4 ขั้นตอน ได้แก่ 1. SWOT 
Analysis 2. ทางเลือกของจังหวัด 3. กิจกรรมหลังการประชุม และ 4. ความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย

บท
วิเ

คร
าะ

ห์ค
วา

มต
้อง

กา
ร ท

าง
เล

ือก
 แ

ละ
ศัก

ยภ
าพ

ขอ
งจั

งห
วัด

1. มีแหล่งท่องเที่ยวที่หลากหลาย
2. มีความโดดเด่นทางวัฒนธรรม
3. มีโรงพยาบาลในพ้ืนที่เป็นจ านวนมาก
4. ค่ารักษาพยาบาลมีราคาถูก
5. เป็นศูนย์กลางการศึกษาทางภาคเหนือ เน่ืองจากมหาวิทยาลัยมีความ

เข้มแข็ง
6. มีศูนย์ประชุมขนาดใหญแ่ละรองรับการจัดกิจกรรมระดับนานาชาติ
7. มีสถานที่พักที่ได้มาตรฐานจ านวนมาก มีหลายระดับ และมีการใหบ้รกิารที่ดี
8. การเดินทางจากกรุงเทพมหานครสะดวก (สนามบิน)

จุดแข็ง (Strength)

1. มีข้อจ ากัดด้านการคมนาคมทีไ่ม่สะดวก และขาดระบบขนส่งสาธารณะทีม่ี
ประสิทธิภาพ

2. มีปัญหาด้านการจราจร
3. มีปัญหาด้านการจดัการทรัพยากรและส่ิงแวดล้อม รวมถึงปัญหาทางดา้น

มลภาวะ

จุดอ่อน (Weakness)

1. นักท่องเที่ยวมีความสนใจรูปแบบการทอ่งเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเพ่ิมข้ึน
2. นักท่องเที่ยวให้ความสนใจเรื่องธรรมชาตเิพ่ิมข้ึน
3. การก้าวเข้าสู่การเป็นเมืองมรดกโลก
4. ความนิยมของคนในการเข้ามารกัษาพยาบาลที่โรงพยาบาลตา่งประเทศทีม่ี

ราคาถูกเพิ่มข้ึน
5. มีนโยบายของภาครัฐในการให้การสนับสนุนงบประมาณการลงทุนภายใน

จังหวัด
6. อุตสาหกรรมไมซ์ภายในจังหวัดโตข้ึน
7. มีนโยบายของรัฐบาลและหน่วยงานส่วนกลางในการสนับสนุนใหเ้ชียงใหม่

ก้าวเข้าสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์

โอกาส (Opportunity)

1. ความต้องการบุคลากรด้านไมซ์เพ่ิมสูงข้ึน
2. นักเดินทางไมซ์มีความต้องการบุคลากรด้านไมซ์ทีม่ีความช านาญเพ่ิมมากข้ึน
3. มีข้อมูลด้านการจัดการไมซ์เป็นจ านวนมาก แต่ไม่มีระบบการจัดเก็บทีม่ี

ประสิทธิภาพ

อุปสรรค (Threat)

การลดจุดอ่อนโดยใช้ประโยชน์จากโอกาส 
(Develop)

การพัฒนาจุดแข็งใหโ้ดดเด่นและการลดปัจจยั
ภายนอกเพื่อเสริมจดุแข็ง  (Develop)

การพัฒนาจุดแข็งให้โดดเด่นและใช้ประโยชน์จาก
โอกาสเพื่อเสริมข้อได้เปรียบ (Promote & Win)

• ใช้วัฒนธรรมในการสร้างจุดขายของเมือง 
เพ่ือผลักดันให้เชียงใหม่เป็นศูนย์กลางทาง
วัฒนธรรมและส่งเสริมให้เกิดพ้ืนที่สร้างสรรค์
ทางวัฒนธรรม

• ใช้ประโยชน์จากการเป็นเมืองวัฒนธรรมที่
เป็นมรดกโลกในการประชาสัมพันธ์เมือง

• จากการมีโรงพยาบาลในพ้ืนที่เป็นจ านวนมาก
และมีราคาถูก ประกอบกับความตอ้งการของ
ชาวต่างชาติที่เพ่ิมข้ึน จึงท าให้เชียงใหม่เป็น
เมืองสุขภาพ

• พัฒนาศักยภาพทางด้านแหล่งทอ่งเที่ยวทาง
ธรรมชาติที่หลากหลายใหเ้ป็นกิจกรรมหลัง
การประชุมที่น่าดงึดดู

• ใช้ประโยชน์จากการเดินทางจากศูนย์กลางที่
มีความสะดวกและจากการมวีัฒนธรรมที่เป็น
เอกลักษณ์ ท าให้นักเดินทางไมซ์มคีวามสนใจ
ในการร่วมกิจกรรมไมซ์เพ่ิมข้ึน

• เพ่ิมโอกาสในการจัดงานไมซ์เก่ียวกับพืชผัก
ผลไม้ และไม้ดอกไม้ประดบัเมืองหนาวภายใน
จังหวัด ท าให้อุตสาหกรรมไมซ์ของจังหวัดโตข้ึน

• จัดสร้างระบบรถขนส่งมวลชนหรอืรถบัส
ไ เทค เพื่ออ านวยความสะดวกต่อการ
คมนาคมจากการสนับสนุนด้านงบประมาณ
ของภาครัฐ

• พัฒนาระบบการขนส่งสาธารณะภายใน
จังหวัดเชียงใหม่ ซ่ึงยังขาดการออกแบบและ
การบริหารจัดการทีม่ีประสิทธิภาพ โดย
เช่ือมโยงโอกาสในการพัฒนาโครงสร้าง
พ้ืนฐานด้านการคมนาคมของประเทศ การ
วางแผน และก าหนดแนวทางการพัฒนา
ระบบการขนส่งของจังหวัดใหส้อดคล้องกับ
ทิศทาง นโยบายในการส่งเสริมให้เชียงใหม่
เป็นไมซ์ซิตี้

• ก าหนดมาตรการเชิงป้องกันปัญหา
ส่ิงแวดล้อมในพ้ืนที่โดยเฉพาะปัญหาหมอก
ควันจากไฟป่า ปัญหาการจัดการขยะทัง้ใน
ระยะส้ัน ระยะกลาง และระยะยาว จาก
งบประมาณสนับสนุนของภาครัฐ 

• จัดตั้งศูนย์ความรูเ้พื่อพัฒนาธุรกิจไมซ์ สร้าง
ความเข้าใจและขีดความสามารถให้กับบุคคล
ที่เก่ียวข้องโดยตรงและ ่ายสนับสนุนธุรกิจ
ไมซ์

• ใช้ประโยชน์จากการเป็นศูนย์กลางทางดา้น
การศึกษา ในการจัดอบรมและยกระดบั
บุคลากรที่เก่ียวข้องให้ตอบสนองต่อความ
ต้องการของนักเดินทางไมซ์

1 2 3

จุดขาย
• เมืองที่สามารถจัดกิจกรรมไมซ์ได้อย่างหลากหลาย “เป็นนครทีเ่ปน็ทีสุ่ดแหง่ความสงา่งามทางวัฒนธรรม” ซึ่งมีประวัติศาสตร์และ

วัฒนธรรมที่ส าคัญของล้านนาเป็นพ้ืนฐาน มีความเป็นเอกลักษณ์ ทั้งในด้านศิลปกรรม หัตถกรรม คติ และความเช่ือต่างๆ อีกทั้งยังเป็นที่
รู้จักของคนทั้งในประเทศและต่างประเทศ

ข้อได้เปรียบ
1. สามารถจัดกิจกรรมไมซ์ที่ขายสินค้าทางวัฒนธรรมได้ตลอดทั้งปี
2. มีสถานที่ท่องเที่ยวที่น่าสนใจ ทั้งแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม และแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติเป็นจ านวนมาก และเอื้ออ านวยต่อการ

จัดกิจกรรมไมซ์ เช่น หอค าหลวง ในอุทยานหลวงราชพฤกษ์ ศูนย์วัฒนธรรมเชียงใหม่ และเวียงกุมกาม
ข้อเสียเปรียบ
1. มีความคล้ายคลึงกันในกลุ่ม 8 จังหวัดล้านนา ได้แก่ เชียงใหม่ เชียงราย ล าพูน ล าปาง แพร่ น่าน พะเยา และแม่ ่องสอน ซึ่งยังไม่มีความ

แตกต่างกันอย่างชัดเจน
2. ไม่เป็นที่รู้จักในกลุ่มคนต่างชาติมากนัก ยังจ ากัดวงอยู่แค่ในกลุ่มของคนไทยเท่านั้น
3. การจัดกิจกรรมไมซ์ที่เช่ือมโยงกับศาสนาและประวัติศาสตร์อาจท าได้แค่เฉพาะนักท่องเที่ยวไมซ์บางกลุ่มที่สนใจเท่านั้น

ทางเลือก 1. ไมซ์ซ้ิตี้ในเมืองวัฒนธรรมล้านนา

อุทยานหลวงราชพฤกษ์ ศูนย์วัฒนธรรมเชียงใหม่ พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติเชียงใหม่ เวียงกุมกาม

จุดขาย
• เมืองที่สามารถจัดกิจกรรมไมซ์ไดอ้ย่างหลากหลายและเป็นทีรู่้จักของคนใน

ประเทศ เช่น ท่องเที่ยวยอดดอยที่มีบรรยากาศด ีมีทิวทัศน์ทีส่วยงาม รวมถึง
การเที่ยวชมสวนไม้ดอกไม้ประดบั ซ่ึงเป็นศูนย์รวมความหลากหลายของพันธุ์
ไม้เมืองหนาวข้ึนช่ือของประเทศ

ข้อได้เปรียบ
1. จากข้อได้เปรียบทางด้านภูมิศาสตร์ ท าให้ไม่ตอ้งมีการลงทุนสร้างแหล่ง

ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ
2. มีแหล่งท่องเที่ยวที่มีไม้เมืองหนาวที่ข้ึนช่ือหลายแหง่ ซ่ึงเป็นเพียงไม่ก่ีแห่งของ

ประเทศ
3. แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติมคีวามหลากหลาย ทั้งภูเขาและแม่น้ า เช่น 

ม่อนแจ่ม ดอยอินทนนท์ แม่น้ าปิง แม่น้ าแม่แตง
ข้อเสียเปรียบ
1. ภาพลักษณ์ของเมืองกับสภาพความเป็นจริงไม่สอดคล้องกัน เน่ืองจากการ

บริหารจัดการท าไดค้่อนข้างยาก 
2. ค่าใช้จ่ายด้านการทอ่งเที่ยวในงานที่จัดช่วงฤดูการทอ่งเที่ยว (High Season)

ค่อนข้างสูง

ม่อนแจ่มสวนแปดสิบ-แปลงดอกไม้เมืองหนาว ศูนย์พัฒนาโครงการหลวงขุนวางมหาวิทยาลัยเชียงใหม่

ทางเลือก 3. ไมซ์ซ้ิตี้ในแหล่งเรียนรู้ทางเลือก 2. ไมซ์ซ้ิตี้ในแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ

จุดขาย
• เมืองไมซ์ซิตี้ที่สามารถจัดกิจกรรมไมซ์เช่ือมโยงกับการเรียนรู้ทีม่ีแหล่งเรียนรู้ 

และสถาบันการศึกษาทีม่ีช่ือเสียงมากมาย ทั้งแหล่งการเรียนรู้วัฒนธรรม
ล้านนา สถานเรียนรู้ด้านการบริหารจัดการ โครงการหลวง พิพิธภัณฑ์มีชีวิต 
หรือแม้กระทั่งการเรียนรู้ตามแหล่งชุมชน

ข้อได้เปรียบ
1. เป็นคลัสเตอร์ของสถาบันการศึกษาช้ันน าของภาคเหนือที่เยอะที่สุด เช่น 

มหาวิทยาลัยเชียงใหม ่มหาวิทยาลัยแม่โจ้ 
2. แหล่งการเรียนรู้ต่างๆ ไม่ไกลมากนัก สามารถเดินทางได้สะดวก
3. มีแหล่งการเรียนรู้จ านวนมาก

ข้อเสียเปรียบ
1. การจัดกิจกรรมไมซ์ที่เช่ือมโยงกับแหล่งการเรียนรู้ท าได้เฉพาะกลุ่มทีม่ีความ

สนใจเท่าน้ัน
2. เป็นเพียงศูนย์กลางของภูมิภาคเหนือตอนบนเท่าน้ัน

เครื่องเขินล้านนาตัวอย่างผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ของจังหวัด

ทางเลือก 5. ไมซ์ซ้ิตี้ในเมืองสร้างสรรค์และนวัตกรรม

จุดขาย
• เมืองไมซ์ซิตี้ที่สามารถจัดกิจกรรมไมซ์ที่เตม็ไปดว้ยความคดิสรา้งสรรค ์

เช่ือมโยงต้นทุนทางวัฒนธรรมที่มีอยู่เดิมเข้ากับพื้นที่ของเมืองให้กลายเป็น
การรังสรรค์ความน่าสนใจใหม่ๆ  ให้แก่เมือง

ข้อได้เปรียบ
1. เป็นพื้นที่ส าหรับการจัดกิจกรรมไมซ์ที่มกีารแสดงออกทางความคดิทีด่ีทีสุ่ด

เป็นอันดับต้นๆ ของประเทศ เน่ืองจากมีบุคลากรและทรัพยากรทอ้งถ่ินที่ดี
2. มีราคาการจัดงานไมซ์ทางดา้นน้ีไมสู่งมากนัก

ข้อเสียเปรียบ
1. การจัดกิจกรรมไมซ์ที่เช่ือมโยงกับความสร้างสรรคอ์าจท าได้เฉพาะ

นักท่องเที่ยวไมซ์บางกลุ่มที่มีความสนใจเท่าน้ัน
2. การประชุมทางด้านความคดิสร้างสรรคห์รอืนวัตกรรมมีจ านวนไมม่าก
3. กิจกรรมงานความคดิสรา้งสรรคนิ์ยมจัดในที่ใหม่ๆ ซ่ึงต้องมีการหมนุเวียน

อย่างสม่ าเสมอ การท าให้เกิดซ้ าจงึเป็นไปไดย้าก

ศูนย์กลางของภูมิภาค ธนาคารแห่งประเทศไทย ส านักงานภาคเหนือ

ทางเลือก 4. ไมซ์ซิ้ตี้ที่เปน็ศนูย์กลางการเช่ือมโยงกับพื้นทีร่อบข้าง

จุดขาย
• เมืองแห่งการเช่ือมโยง เป็นศูนย์กลางของภูมิภาคขนาดย่อมๆ ที่ครบครนั 

รวมไว้ซ่ึงองค์กรของรัฐ หน่วยงาน และส านักงานสาขาของภูมิภาค เช่น
ธนาคารแห่งประเทศไทย ศูนย์เศรษฐกิจการลงทนุภาคที ่1 เป็นต้น รวมถึง
สถานบริการด้านสาธารณสุข

ข้อได้เปรียบ
1. การเดินทางเข้าร่วมประชุมของบุคคลรอบข้าง สามารถท าไดโ้ดยสะดวก 

เดินทางไม่เกิน 2 ช่ัวโมงจากจังหวัดรอบๆ 
2. เป็นศูนย์รวมศูนย์ราชการของภาคเหนือ (Government Center) ท าให้การ

จัดประชุมต่างๆ สามารถท าไดส้ะดวก

ข้อเสียเปรียบ
1. การจัดประชุมขององค์กรภาครฐัอาจมจี านวนมาก แต่การท ากิจกรรมหลัง

การประชุมมีค่อนข้างน้อย เน่ืองจากมีเส้นทางการเดินทางที่ใกล้ ท าให้
สามารถเดินทางกลับได้โดยง่าย

กิจกรรมหลังงานประชุม (Options Program/Theme)
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1. การท่องเที่ยวทางศิลปวัฒนธรรม: 
เน้นการน าจุดเด่นด้านศิลปวัฒนธรรม
มาเป็นจุดขาย เพื่อสร้างเป็นทางเลือก
ให้กลุ่มเป้าหมายทีต่อ้งการสัมผัสถึง
กล่ินอายของศิลปวัฒนธรรมล้านนา 
และจุดประกายความคิดสร้างสรรค์
ให้กับผู้เข้าร่วมกิจกรรมไมซ์

2. การท่องเที่ยวทางธรรมชาติ: เน้นการ
สัมผัสถึงความอุดมสมบูรณท์างดา้นธรรมชาติ
ของเมืองเชียงใหม่ เพ่ือสร้างเป็นทางเลือกให้
กลุ่มเป้าหมายที่ต้องการพักผ่อน

3. กิจกรรมเพื่อสังคม (Corporate Social 
Responsibility: CSR): ตอบสนองความ
ต้องการกลุ่มเป้าหมายที่เน้นกิจกรรมทีเ่ป็น
ประโยชน์เพ่ือสังคม

4. การท่องเที่ยวด้านการเรียนรู้: เน้น
สร้างการเรียนรู้หรือเป็นแหล่งเรียนรู้
ให้กับผู้เข้าร่วมกิจกรรมไมซ์ เพื่อสร้าง
เป็นทางเลือกให้กับกลุ่มเป้าหมายที่ให้
ความส าคัญแก่การศึกษา

5. การจับคู่ทางธุรกิจ: เน้นสร้างเครือข่าย
เช่ือมโยงหรือต่อยอดทางธุรกิจ เพื่อสร้าง
เป็นทางเลือกให้กลุ่มเป้าหมายทีต่้องการ
สร้างโอกาสและเสริมสร้างศักยภาพการ
แข่งขันให้กับธุรกิจ

6. กิจกรรมการผจญภัย: เน้นการปลูก ัง สร้าง
ความสามัคคใีหเ้กิดข้ึนในหมูค่ณะหรือองค์กร 
ร่วมไปกับการผจญภัยในสถานที่ตา่งๆ เพ่ือสร้าง
เป็นทางเลือกให้กลุ่มเป้าหมายทีต่้องการสร้าง
ความร่วมมือใหเ้กิดข้ึนในองค์กร

7. ความสะดวกสบายในทุกด้าน
(Luxury Slow Life): เน้นการบริการ
พักผ่อนที่สะดวกสบายที่สุด เพื่อ
ตอบสนองความต้องการกลุ่มเป้าหมายที่
ต้องการความสะดวก สบาย หรูหรา และ
ต้องการการบริการเป็นพิเศษ

กิจกรรมการผจญภัย 
(Adventure and Team 

Building)

กิจกรรมหลังงานประชุม 
(Options 

Program/Theme)

กิจกรรมหลังงานประชุม (Options Program/Theme)

1. โปรแกรมเส้นทางท่องเท่ียวธรรมชาติเชิงพักผ่อน เช่น เส้นทาง ม่อนแจ่ม - ศูนย์พัฒนาโครงการ
หลวงหนองหอย - ไร่องุ่นเอเดน - สวนพฤกษศาตร์สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ ซึ่งมีทัศนียภาพที่
สวยงาม สามารถมองเห็นวิวทิวเขาซับซ้อน อีกทั้งในยามค่ าคืนฟากฟ้ายังแวดล้อมไปด้วยดวงดาว

2. โปรแกรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ (Eco-Tourism) เช่น บ้านแม่กลางหลวง บ้านอ่างกาน้อย บ้าน
ผาหมอน และบ้านหนองหล่ม เป็นการสร้างแนวความคิดทางด้านการอนุรักษ์วัฒนธรรมล้านนา
ผสมผสานกับธรรมชาติ โดยมีกิจกรรมการท่องเที่ยว เช่น การบริการที่พักแบบ Home Stay และ 
Village Stay การเดินป่า ศึกษาธรรมชาติ เดินป่าดูนกประจ าถิ่นที่มีเฉพาะในพ้ืนที่

3. โปรแกรมการท่องเท่ียวส าหรับผู้ติดตามหรือครอบครัว เช่น เส้นทางท่องเที่ยวสวนสัตว์เชียงใหม่ 

1. โปรแกรมกิจกรรมการเล้ียงและรักษาช้าง (Elephant Treatment) ที่บาดเจ็บในศูนย์บริบาลช้าง 
(Elephant Natural Park)

2. โปรแกรมกิจกรรมการระดมทุนให้ความช่วยเหลือโรงเรียนชาวเขาเพ่ือแก้ไขปัญหาความยากจน
3. โปรแกรมการปลูกต้นไม้ ควบคู่กับการพัฒนาคน ชุมชน สังคม ด้วยกระบวนการมีส่วนร่วม เป็น

เจ้าของต้นไม้ และการลงมือปฏิบัติจริง เพ่ือเป็นการช่วยให้มีจิตส านึกหวงแหนทรัพยากรป่าไม้

การท่องเที่ยวทาง
ศิลปวัฒนธรรม (Art 
& Culture)

การท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติ (Natural)

กิจกรรมเพื่อสังคม 
(Corporate Social 
Responsibility: 
CSR)

กิจกรรมหลังงานประชุม รายละเอียดกิจกรรม
1. โปรแกรมเยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์มีชีวิต (Living Museum) เป็นพิพิธภัณฑ์กลางแจ้งที่บุคคลในบริเวณ

นั้นจะมีการแต่งกายและการแสดง โดยมีจุดประสงค์เพ่ือแสดงวัฒนธรรมชีวิตความเป็นอยู่ให้กับ
ผู้ชมในยุคปัจจุบันได้เห็น เช่น หมู่บ้านท าเคร่ืองเงิน หมู่บ้านท าแกะสลัก หมู่บ้านทอผ้า

2. โปรแกรมเส้นทางท่องเที่ยวเยี่ยมชมศิลปวัฒนธรรม ตามเส้นทางสถานที่วัดต่างๆ เช่น พระธาตุ
ดอยสุเทพ วัดเจดีย์หลวง วัดพระสิงห์วรวิหาร วัดเชียงม่ัน เป็นต้น

3. โปรแกรมจุดประกายความคิดสร้างสรรค์ให้กับผู้เข้าร่วมกิจกรรมไมซ์ได้ร่วมออกแบบและ
สร้างสรรค์ผลงานของตนเองที่เป็นสินค้าหัตถกรรมของท้องถิ่นล้านนา

1. โปรแกรมเรียนรู้วิถีชีวิตชุมชน เช่น หมู่บ้านชาวเขา หมู่บ้านแม่ก าปอง หมู่บ้านชาวเขาม้งดอยปุย 
และโรงเรียนบ้านหอมสมุนไพร ซึ่งเป็นการเรียนรู้วิถีชีวิตของชาวบ้านท่ามกลางธรรมชาติ

2. โปรแกรมเรียนรู้เส้นทางโครงการในพระราชด าริ ซึ่งจังหวัดเชียงใหม่มีมากกว่า 44 โครงการ ที่จะ
ให้ได้เห็นการท างานวิจัยของนักวิจัยและเจ้าหน้าที่โครงการหลวงในการค้นคว้าพันธุ์ผักและผลไม้ที่
เหมาะสมในพ้ืนที่ และยังได้เรียนรู้การพัฒนาและส่งเสริมชาวเขาให้ท าการเพาะปลูกพืชใหม่ๆ

การท่องเที่ยวด้านการ
เรียนรู้ (Education)

กิจกรรมหลังงานประชุม (Options Program/Theme)

1. โปรแกรมจับมือถือแขนเดินขึ้นดอยสุเทพ เพ่ือสร้างความสามัคคีเป็นน้ าหนึ่งใจเดียวกันและเพ่ือ
ความเป็นสิริมงคล

2. โปรแกรมการท ากิจกรรมล่องแก่งเรือยางตามแม่น้ าแม่แตง เพ่ือท าสร้างความสามัคคีระหว่าง
กิจกรรมการล่องแพ และการพายเรือไปตามแม่น้ าร่วมกัน 

3. โปรแกรมแรลล่ีกลุ่มรถเอทีวี เพ่ือสร้างความสัมพันธ์ โดยการเล่นกิจกรรมร่วมกันในแต่ละฐาน
4. โปรแกรมท่องเท่ียวธรรมชาติเชิงผจญภัย เช่น เส้นทาง สวนงู - สวนผีเสื้อ – ขี่ช้างที่ปางช้างแม่สา

1. โปรแกรมกิจกรรมภายในโรงแรมส าหรับท่านผู้หญิง เช่น การสอนท าอาหารล้านนาดั้งเดิม การนวด
และสปา

2. โปรแกรมกิจกรรมส าหรับท่านผู้ชาย เช่น การเล่นกอล์ฟที่สนาม Chiangmai Gymkhana Golf 
and Sports Club การนวดและสปา

กิจกรรมการผจญภยั 
(Adventure and 
Team Building)

ความสะดวกครบทกุ
ด้าน (Luxury Slow 
Life)

กิจกรรมหลังงานประชุม รายละเอียดกิจกรรม

การจับคู่ทางธุรกิจ 
(Business 
Matching)

1. โปรแกรมจับคู่ทางธุรกิจระหว่างนักธุรกิจไทย – จีน โดยเน้นไปที่โปรแกรมทัวร์และการท่องเที่ยว
หลังการประชุม 

2. โปรแกรมจับคู่ทางธุรกิจระหว่างบริษัทเงินทุน (Venture Capital) และสตาร์ทอัพ (Startup) ใน
พ้ืนที่

Theme กิจกรรม
หลังประชุม

การประชุมองค์กร (Meeting)
การประชุมองค์กร

การประชุมของกลุ่มบริษัทเอกชน ซึ่งบริษัทจะเป็นผู้รับผิดชอบค่าใช้จ่ายเอง ทั้งนี้หมายรวมถึงการ
 ึกอบรม (Company Training) และ หรือการท่องเที่ยวสังสรรค์ของพนักงานบริษัท (Company 
Outing

ECIM

ไทย

เอกชน

ภาครัฐ ต่างชาติ

ความต้องการ

• การเดินทางที่สะดวกและมีความปลอดภัย
• การพักผ่อนที่สะดวกสบาย มีเอกลักษณ์ และสร้างความประทับใจ เช่น การ

พักผ่อนร่วมกับการศึกษาวิถีชีวิตครอบครัวท้องถ่ินไปพร้อมกัน
• การพักผ่อนเชิงสุขภาพ (Wellness) โดยเฉพาะบริการด้านสปา เพ่ือสร้างความผ่อน

คลายให้กับร่างกาย
• การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ เพ่ือส่งเสริมการเรียนรู้
• การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ ใส่ใจสภาพแวดล้อม และเร่ืองมนุษยธรรม

ไทย

ยุโรป

ต่างชาติ เอเชีย

• การประชุมที่อยู่ในงบประมาณที่ก าหนด เน่ืองจากการเบิกจ่ายจะต้องเป็นไป
ตามระเบียบ 

• การเดินทางกลับหลังจากการจัดประชุมเสร็จ เน่ืองด้วยงบประมาณและ
ระยะเวลาที่จ ากัด

• กิจกรรมเสริมอ่ืนๆ ที่สอดแทรกระหว่างการประชุม เช่น การรับประทาน
อาหารพ้ืนบ้าน การซ้ือสินค้าพ้ืนเมือง (Shopping)

• สถานที่จัดประชุมที่มีความยืดหยุ่น สามารถปรับเปลี่ยนได้
• กิจกรรมการท่องเที่ยวส าหรับพนักงานหลังการประชุม เพ่ือให้เกิดการผ่อนคลาย
• กิจกรรมการเรียนรู้ต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับบริษัท เพ่ือให้พนักงานได้เทคนิคการท างาน

ใหม่ๆ
• กิจกรรมสัมพันธ์ (Team Building) ที่สร้างความสามัคคีให้แก่พนักงาน
• งานเลี้ยงสังสรรค์ให้แก่พนักงาน

• การบริการที่ดี ได้มาตรฐาน และมีเอกลักษณ์ของพ้ืนที่
• การดูแลรักษาความปลอดภัยที่ได้มาตรฐาน
• กิจกรรมการท่องเที่ยวในหลากหลายรูปแบบ ทั้งเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 

เชิงธรรมชาติ และเชิงผจญภัย
• การท่องเที่ยวในสถานที่มีความน่าสนใจ ไม่สามารถชมได้ในพ้ืนที่อื่นๆ เช่น 

ประเพณีหรือเทศกาลประจ าจังหวัด 

กลุ่มเป้าหมาย

กลุ่มเป้าหมาย

Theme กิจกรรม
หลังประชุม

กลุ่มเป้าหมาย

Theme กิจกรรม
หลังประชุม

กลุ่มเป้าหมาย

Theme กิจกรรม
หลังประชุม

Art & Culture Natural CSR Art & Culture Natural Education

Art & Culture Natural EducationCSR

Theme กิจกรรม
หลังประชุม

การท่องเท่ียวเพื่อเป็นรางวัล (Incentive)
การท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัล 

การท่องเที่ยวเพ่ือเป็นรางวัลโดยเป็นการจัดน าเที่ยวเป็นหมู่คณะให้กับพนักงานหรือตัวแทนขาย
ของบริษัท และ หรือบริษัทตัวแทนจ าหน่ายเพ่ือตอบแทนที่ท างานได้ตามเป้าหมายของบริษัท โดย
บริษัทผู้ให้รางวัลจะเป็นผู้รับผิดชอบค่าใช้จ่าย

ECIM

เอกชน ต่างชาติ

ความต้องการ

• การเดินทางที่สะดวกและมีความปลอดภัย
• การพักผ่อนที่สะดวกสบาย มีเอกลักษณ์ และสร้างความประทับใจ เช่น การ

พักผ่อนร่วมกับการศึกษาวิถีชีวิตครอบครัวท้องถ่ินไปพร้อมกัน
• การพักผ่อนเชิงสุขภาพ (Wellness) โดยเฉพาะบริการด้านสปา เพ่ือสร้างความผ่อน

คลายให้กับร่างกาย
• การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ เพ่ือส่งเสริมการเรียนรู้
• การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ ใส่ใจสภาพแวดล้อม และเร่ืองมนุษยธรรม

ไทย ยุโรป

ต่างชาติ เอเชีย

• การสังสรรค์และการท่องเท่ียวท่ีหลากหลาย และมีความโดดเด่น
• กิจกรรมสร้างสัมพันธ์ (Team Building) เพื่อสร้างความสามัคคีให้แก่
ทีมงาน

• กิจกรรมหรือสถานท่ีท่ีเป็นแรงจูงใจ เพื่อให้เกิดความผูกพันธ์ต่อองค์กร
• กิจกรรมเพื่อสังคม (Corporate Social Responsibility: CSR) เพื่อ
สร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับองค์กร และสร้างจิตส านึกท่ีดีให้แก่พนักงาน

• การบริการที่ดี ได้มาตรฐาน และมีเอกลักษณ์ของพ้ืนที่
• การดูแลรักษาความปลอดภัยที่ได้มาตรฐาน
• กิจกรรมการท่องเที่ยวในหลากหลายรูปแบบ ทั้งเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 

เชิงธรรมชาติ และเชิงผจญภัย
• การท่องเที่ยวในสถานที่มีความน่าสนใจ ไม่สามารถชมได้ในพ้ืนที่อื่นๆ เช่น 

ประเพณีหรือเทศกาลประจ าจังหวัด

กลุ่มเป้าหมาย

กลุ่มเป้าหมาย

Theme กิจกรรม
หลังประชุม

กลุ่มเป้าหมาย

Theme กิจกรรม
หลังประชุม

Art & Culture Natural EducationCSR

Art & Culture Natural CSR LuxuryAdventure Art & Culture Natural Education

Theme กิจกรรม
หลังประชุม

การจัดประชุมสัมมนาทางวิชาการ (Convention)
การจัดประชุมสัมมนา

ทางวิชาการ
การประชุมของสมาคม องค์กร ที่ไม่มุ่งหวังผลทางด้านธุรกิจ (Non-profit Organization) ซึ่งเป็น
การรวมตัวกันของกลุ่มบุคคลที่อยู่ในสาขาอาชีพเดียวกันหรือใกล้เคียง เพ่ือแลกเปล่ียนข้อมูลกัน 
ผู้เข้าร่วมประชุมต่างมาร่วมงานด้วยความสมัครใจและเป็นผู้รับผิดชอบค่าใช้จ่ายเอง

ECIM

ในประเทศ ต่างประเทศ

ความต้องการ

กลุ่มเป้าหมายกลุ่มเป้าหมาย

Theme กิจกรรม
หลังประชุม

• การประชุมเชิงวิชาการและพ้ืนที่ในการศึกษาดูงานที่เกี่ยวข้องกับ
เนื้อหาการประชุม

• กิจกรรมการท่องเที่ยวหรือการเรยีนรู้วิถีชีวิตส าหรับผู้ติดตาม เช่น 
ครอบครัวของผู้เข้าร่วมงาน ให้ได้ใช้เวลาระหว่างรอ

• กิจกรรมการท่องเที่ยวที่หลากหลายและมีเอกลักษณ์ที่โดดเด่นของ
จังหวัด ทั้งก่อนและหลังการประชุม

• ประสบการณ์แปลกใหม่และแหล่งความรู้ เพ่ือแลกเปล่ียนความรู้
ข้อมูล ข่าวสาร และความก้าวหน้าทางวิทยาการ

• การพบปะแลกเปล่ียนความเห็นหรือพิจารณาความร่วมมือกันของ
สมาคม องค์กรธุรกิจในอนาคต

• การประชุมเชิงวิชาการและพ้ืนที่ในการศึกษาดูงานที่เกี่ยวข้องกับ
เนื้อหาการประชุม

• การท ากิจกรรมเพ่ือสังคม การเผยแพร่ความรู้สู่ชุมชน โดยเฉพาะ
ความรู้ทางด้านของสุขภาพ เนื่องจากหัวข้อการประชุมหลักที่เกิดข้ึน
ในจังหวัดเชียงใหม่เป็นเรื่องของสุขภาพ ที่มีผู้เข้าร่วมประชุมเป็น
นักวิชาการและแพทย์

• การพักผ่อนที่สะดวกสบาย มีบริการที่ดีเย่ียม หรูหรา และมีความ
เป็นส่วนตัว เพ่ือการพักผ่อนอย่างแท้จริง

LuxuryCSR LuxuryCSR

การจัดงานแสดงสินค้าและนิทรรศการ (Exhibition)
การจัดงานแสดงสินค้า

และนิทรรศการ
การจัดงานแสดงสินค้า นิทรรศการ สินค้า ผลิตภัณฑ์ หรือบริการ โดยเจาะจงหมวดงานแสดง
สินค้าตามรายอุตสาหกรรมเพ่ือน าเสนอให้กับลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย

ECIM

อุตสาหกรรมหลัก เช่น ศิลปะหัตถกรรมและหัตถศลิป์ ส่ิงทอ สมุนไพรและสปา สุขภาพและอาหาร 

ความต้องการ

กลุ่มเป้าหมาย

Theme กิจกรรม
หลังประชุม

• การน าเสนอสินค้าและการบริการของบริษัทให้แก่ผู้บริโภคโดยตรง ซึ่งเป็นโอกาสของการขยายตลาดให้กว้างข้ึน
• โอกาสในการแลกเปล่ียนมุมมอง พบปะผู้ประกอบการในกลุ่มคลัสเตอร์ เพ่ือสร้างเครือข่ายเช่ือมโยงหรือต่อยอดทางธุรกิจ
• การเย่ียมชมหรือศึกษาดูงานในกระบวนการผลิต (Site Visit) ที่เช่ือมโยงกับการพัฒนาธุรกิจของตน
• การซื้อขายสินค้าส าคัญของจังหวัด เช่น สินค้าที่เป็นตราสินค้าของเชียงใหม่ สินค้าโอท็อปหรือสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (One 
Province One Product) ที่ได้รับการพัฒนาและมีศักยภาพที่จะพัฒนาไปเป็นวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) และสินค้าส่งออก
ต่อไป

Business 

Matching

Education

MICE City Positioning

MICE City Portfolio

วิเคราะห์ทางเลือกของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาไปสู่ไมซ์ซิตี้2

วิเคราะห์ศักยภาพจากจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค 
(SWOT Analysis)

1

3 กิจกรรมหลังงานประชุม (Options Programs/Themes)

วิเคราะห์ความต้องการของแต่ละกลุ่มเป้าหมายกับ
ต าแหน่งทางยุทธศาสตร์

4

เมืองมรดกโลกทางด้านธรรมชาติ

ประตูเช่ือมโยงส่วนกลางกบัอีสาน กิจกรรมการสรา้งทมีเวิร์ค กิจกรรมการผ่อนคลาย

Meeting Incentive Convention Exhibition

ความ
ต้องการ

กลุ่ม
เป้าหมาย

• องค์กรเอกชนในประเทศ
• ภาครัฐในประเทศ
• ชาวต่างชาติ กลุ่มเอเชีย

• องค์กรเอกชนในประเทศ
• ชาวต่างชาติ กลุ่มเอเชีย

• การจัดประชุมสัมมนาทาง
วิชาการในประเทศ

• กลุ่มผู้ประกอบการใน
อุตสาหกรรมหลัก เช่น 
เครื่องปั้นดินเผา ผ้าขาวม้า 
ผ้าไหม

• การเดินทางที่สะดวกและ
ปลอดภัย

• การพักผ่อนเพื่อสุขภาพ 
(Wellness)

• การท่องเที่ยวทาง
ศิลปวัฒนธรรม

• การท่องเที่ยวทางธรรมชาติ
• การท่องเที่ยวด้านการเรียนรู้

• ประตูเช่ือมโยงส่วนกลางกับ
อีสาน

ต าแหน่งทาง
ยุทธศาสตร์

• เมืองมรดกโลกทางด้านธรรมชาติ
• ประตูเช่ือมโยงส่วนกลางกับ

อีสาน
• กิจกรรมการสร้างทมีเวิร์ค
• กิจกรรมการผ่อนคลาย

• เมืองมรดกโลกทางด้านธรรมชาติ
• ประตูเช่ือมโยงส่วนกลางกับ

อีสาน
• กิจกรรมการสร้างทมีเวิร์ค

• เมืองมรดกโลกทางด้านธรรมชาติ
• ประตูเช่ือมโยงส่วนกลางกับ

อีสาน
• กิจกรรมการสร้างทมีเวิร์ค
• กิจกรรมการผ่อนคลาย

• การเดินทางที่สะดวกและ
ปลอดภัย

• การพักผ่อน
• การท่องเที่ยวทางธรรมชาติ
• การท่องเที่ยวด้านการเรียนรู้

• ต้องการโปรแกรมกิจกรรม
ส าหรับผู้ติดตาม

• ต้องการช่วยเหลือสังคม
• ต้องการการท่องเที่ยว ทั้งก่อน

และหลังการประชุม

• ต้องการโอกาสในการ
แลกเปล่ียนมุมมอง พบ
ผู้ประกอบการ

• ต้องการเย่ียมชมหรือดูงานใน
กระบวนการผลิต

• ต้องการซ้ือสินค้าส าคัญของ
จังหวัด

MICE City Positioning

MICE 
Activity

2
ไมซ์ซิตี้ประตูเช่ือมโยง
ส่วนกลางกับอีสาน

3
ไมซ์ซิตี้ส าหรับกิจกรรม

ทีมเวิร์ค

4
ไมซ์ซิตีส้ าหรับ
การผ่อนคลาย

1 
ไมซ์ซิต้ีมรดกโลกทางด้านธรรมชาติ

City 
Positioning

1
ศูนย์กลางเกษตร

อุตสาหกรรมและพลงังาน
ทดแทนที่ส าคัญของภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ

2
เมืองแหล่งท่องเที่ยวเชิง

นิเวศน์ อารยธรรม และไหม

3
ศูนย์กลางความเช่ือมโยง
ระบบโลจิสติกส์ กระจาย

สินค้าในภูมิภาค และการค้า
ชายแดน

4
แหล่งทรัพยากรธรรมชาติที่

สมบูรณ์ของภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ
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การวิเคราะห์ถึงจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis) ของจังหวัด

1. มีแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีความหลากหลาย ท้ังแหล่งท่องเท่ียวเชิงธรรมชาติ แหล่งท่องเท่ียวเชิงผจญภัย 
รวมไปถึงแหล่งท่องเท่ียวทางศิลปวัฒนธรรม 

2. เป็นประตูสู่ภาคอีสาน
3. มีอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ ซ่ึงเป็นมรดกโลก และเป็นผืนป่าขนาดใหญ่ใหญ่และเงียบสงบ อีกท้ังยังมี

พื้นท่ีอ าเภอวังน้ าเขียว ท่ีมีอากาศเย็นท าให้สามารถปลูกพืชเมืองหนาวได้
4. เป็นศูนย์กลางการค้าภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ซ่ึงมีห้างสรรพสินค้าขนาดใหญ่ 4 แห่งอยู่ในพื้นท่ี 

ได้แก่ เดอะมอลล์ โคราช เซ็นทรัล และเทอรม์ินอล 21
5. มีศูนย์ประชุมขนาดใหญ่ท่ีสามารถรองรับการจดังาน 4 แห่ง ได้แก่ ศูนย์ประชุมในห้างสรรพสินค้า

เดอะมอลล์ โคราช ศูนย์ประชุมในห้างสรรพสินค้าเซ็นทรัล โคราช ศูนย์ประชุมในห้างสรรพสินค้า
เทอร์มินอล 21 และศูนย์ประชุมกรนีเนอรเ์นอรี ่รีสอร์ท เขาใหญ่

6. มีแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีชื่อเสียงอยู่ท่ีอ าเภอปากช่อง ระยะทางใกล้กรุงเทพฯ ไม่เกิน 200 กิโลเมตร
7. มีพ้ืนท่ีกว้างเป็นอันดับ 1 ของประเทศ และมีทรัพยากรท่ีหลากหลาย 
8. มีมหาวิทยาลัยท้ังภาครัฐและเอกชนในพ้ืนท่ี เช่น มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี มหาวิทยาลัย

ชวลิตกุล มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา เป็นต้น
9. มีขนบธรรมเนียม ประเพณแีละวัฒนธรรมท่ีเป็นเอกลักษณ์ของภาคอีสาน

จุดแข็ง (Strength)
1. ข้อจ ากัดด้านการขาดระบบขนส่งสาธารณะท่ีมีประสิทธิภาพภายในตัวจังหวัดนครราชสีมา
2. ข้อจ ากัดด้านการขาดระบบขนส่งสาธารณะท่ีมีประสิทธิภาพเขา้สู่จังหวัด
3. การคมนาคมสู่สถานท่ีท่องเท่ียวต่างอ าเภอยังไม่สะดวก
4. ขาดผู้ด าเนินงานด้านแผนการด าเนินการจัดการไมซ์ของจงัหวัดโดยเฉพาะ
5. ขาดการประสานงานระหว่างหน่วยงานภาครฐัและภาคเอกชนในพื้นท่ีในการขับเคลื่อนไมซ์
6. สิ่งอ านวยความสะดวกด้านการจัดงานไมซ์ยังไม่เพียงพอ

จุดอ่อน (Weakness)

1. มีโครงการรถไฟฟ้าความเร็วสูง โครงการรถไฟฟ้าระบบรางเบา และโครงการสรา้งมอเตอรเ์วย ์(บาง
ปะอิน – นครราชสีมา) 

2. มีโครงการสร้างนิคมอุตสาหกรรมการบินแห่งแรกของไทย ท่ีสนามบินหนองเต็งโคราช เป็น ับศูนย์
ซ่อมอากาศยานใหญ่ระดับเอเชีย - แปซิฟิก โดยคาดว่าจะแล้วเสร็จในปี 2562

3. มีโครงการท่ีจะกลับมาใช้ กองบิน 1 โคราช เป็นสนามบินพาณิชย์ โดยจะมีการสร้าง พัฒนาอาคาร
ท่ีพักผู้โดยสารแห่งใหม่เพิ่มเติม และมีสายการบินเชื่อมโยงกับสนามบินอู่ตะเภา

4. ได้รับการสนับสนุนจากทางรัฐบาลด้านการพัฒนาการท่องเท่ียว

โอกาส (Opportunity)
1. การขาดแคลนผู้เชี่ยวชาญด้านธุรกิจไมซ์ แต่ความต้องการบุคลากรสนับสนุนการจัดงานไมซ์เพิ่ม

สูงขึ้นอย่างต่อเน่ือง
2. ไมซ์ซิตี้จังหวัดอื่นมีการพัฒนาอย่างต่อเน่ือง ท าให้อัตราการแขง่ขันไมซ์ในประเทศสูงขึ้น
3. ขาดการคมนาคมทางอากาศ 
4. ปัญหาภัยธรรมชาติท่ีส่งผลกระทบต่อสิ่งมีชีวิต เช่น ปัญหาการตัดไม้ท าลายป่า ท าให้ทรัพยากร

ทางธรรมชาติลดลง
5. วัฒนธรรมต่างชาติท่ีเข้ามา ท าให้วิถีชีวิตและวัฒนธรรมท้องถิ่นเปลี่ยนไป

อุปสรรค (Threat)



-87--87-

โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

การลดจุดอ่อนโดยใช้ประโยชน์จากโอกาส 
(Develop)

การวิเคราะห์ความสัมพันธ์แบบเมทริกซ์ของจังหวัดนครราชสีมา

การพัฒนาจุดแข็งให้โดดเด่นและการลดปัจจัย
ภายนอกเพื่อเสริมจุดแข็ง  (Develop)

การพัฒนาจุดแข็งให้โดดเด่นและใช้ประโยชน์จาก
โอกาสเพื่อเสริมข้อได้เปรียบ (Promote & Win)

• ใช้โอกาสจากโครงการรถไฟฟ้าความเร็วสูง โครงการ
รถไฟฟ้าระบบรางเบา และการสร้างมอเตอร์เวย์ (บาง
ปะอิน  – นครราชสีมา) เพ่ืออ านวยความสะดวกในการ
เดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวที่หลากหลายของเขาใหญ่ 

• ใช้ประโยชน์จากอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ที่เป็นมรดก
ทางธรรมชาติของโลกมาเป็นจุดขาย ในการ
ประชาสัมพันธ์จังหวัดนครราชสีมาให้เป็นที่น่าดึงดูดให้
เดินทางมาท่องเที่ยวภายในจังหวัดมากขึ้น

• พัฒนาศักยภาพทางด้านแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ
ที่หลากหลายให้เป็นกิจกรรมหลังการประชุมที่น่า
ดึงดูด

• จัดตั้งศูนย์ความรู้เพื่อพัฒนาธุรกิจไมซ์ สร้างความ
เข้าใจและขีดความสามารถให้กับบุคคลที่เกี่ยวข้อง
โดยตรงและ ่ายสนับสนุนธุรกิจไมซ์

• ประชาสัมพันธ์ให้เห็นข้อดีของการคมนาคมทางบก 
เนื่องจากระยะทางใกล้และต้นทุนการเดินทางค่อนข้าง
ต่ า 

• สร้างความร่วมมือกับพ้ืนท่ีใกล้เคียง ในการสร้าง
เส้นทางการท่องเที่ยวให้น่าสนใจและดึงดูดให้นักเดิน
ไมซ์สนใจเข้ามาจัดการประชุมในพ้ืนท่ี เพื่อท่ีจะ
สามารถแข่งขันกับคู่แข่งในภูมิภาคอื่นที่มีศักยภาพ
เหมือนกันได้

• รณรงค์การปลูกป่า เพื่อแก้ไขปัญหาทรพัยากร
ธรรมชาติที่ลดลง โดยสร้างเป็นกิจกรรมเพื่อสังคม 
(CSR) ให้กับนักเดินทางไมซ์

• ส่งเสริมการประชาสัมพันธ์ โดยน าเอาขนบธรรมเนียม 
ประเพณีและวัฒธรรมอีสานท่ีเป็นเอกลักษณ ์เช่น 
ประเพณีกินเข่าค่ า เพลงโคราช อาหารพื้นเมืองโคราช 
มาเป็นจุดขาย

• สร้างศูนย์อนุรักษ์และให้ความรูเ้กี่ยวกับวัฒนธรรม
ท้องถิ่น โดยสถานศึกษาภายในพ้ืนท่ีเป็นแกนหลัก 

1 2 3

• ใช้โอกาสจากโครงสร้างการรถไฟฟ้าความเร็วสูง โครง
รถไฟฟ้าระบบรางเบา และการสร้างมอเตอร์เวย์ (บาง
ปะอิน – นครราชสีมา) เข้ามาช่วยในด้านระบบขนส่ง
สาธารณะที่เข้าสู่จังหวัดนครราชสีมา

• ใช้โอกาสจากโครงการสร้างสนามบินโคราช ร่วมกับ
โครงการที่ทางจังหวัดควรจัดคือ ระบบขนส่ง
สาธารณะภายในจังหวัด เพื่อเป็นการลดปัญหา
เกี่ยวกับขนส่งสาธารณะภายในจังหวัด

• ควรมีโครงการเกี่ยวกับ Shutter Bus สาธารณะ ที่
อ านวยความสะดวกในการเดินทางไปยงัสถานท่ี
ท่องเที่ยวต่างๆ ในจังหวัดที่ไกลจากตัวเมืองโคราช 
เช่น เขาใหญ่ อ าเภอวังน้ าเขียว ปราสาทหินพิมาย 
เป็นต้น
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การวิเคราะห์ทางเลือกของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาไปสู่ไมซ์ซิตี้

ข้อได้เปรียบ

ข้อเสียเปรียบ

จุดขาย

• เมืองไมซ์ซิตี้ท่ีมีสถานที่
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่
สวยงาม โดยมีแหล่ง
ท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง ได้แก่ 
อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ ซึ่ง
ได้รับการขึ้นทะเบียนเป็น
มรดกโลก 

• เมืองไมซ์ซิตี้ท่ีสามารถจัดงาน
ประชุมสัมมนาที่เชื่อมโยงกับ
กรุงเทพมหานครกับจังหวัดใน
ภาคอีสานได้ง่าย

• เมืองไมซ์ซิตีท้ี่เต็มไปด้วย
สถานที่ท่องเที่ยวพักผ่อน
ท่ามกลางขุนเขา รวมถึง
แหล่งเรียนรู้เชิงเกษตร และ
มีศูนย์กลางค้าขนาดใหญ่ใน
พ้ืนที่หลายแห่ง 

• มีสถานที่ท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติที่สวยงาม ซึ่งได้รับ
การข้ึนทะเบียนเป็นมรดกโลก 
(อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่)

• แหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติใน
อ าเภอวังน้ าเขียว มีอากาศ
บริสุทธิ์ และปริมาณโอโซนมาก

• มีที่พักและโรงแรมท่ีตั้งอยู่บน
เนินเขาใหญ่จ านวนมาก

• คนในส่วนกลางสามารถเดิน
ทางเข้ามาได้ง่าย เพราะใช้เวลา
เดินทางไม่เกิน 3 ชั่วโมง 
ส าหรับคนในกรุงเทพมหานคร 
และคนในพื้นท่ีจังหวัดใกล้เคียง

• สถานที่ท่องเที่ยวพักผ่อน ซึ่งมี
การจ าลองบรรยากาศจาก
ประเทศในแถบยุโรป 
ท่ามกลางขุนเขา 

• สถานที่ท่องเที่ยวเรียนรู้เชิง
เกษตรที่เปิดให้เข้าเยี่ยมชม
เรียนรู้ 

• เป็นศูนย์รวมศูนย์การค้าขนาด
ใหญ่ในภาคอีสาน

• มีสนามกอล์ฟในจังหวัด 9 แห่ง 

• ภาพลักษณ์ของเมืองกับ
สภาพความเป็นจริงไม่
สอดคล้องกัน เนื่องจากการ
บริหารจัดการท าได้ค่อนข้าง
ยาก 

• การประชุมที่ต้องการคนจาก
จังหวัดอ่ืนที่อยู่ไกลจะเดินทาง
ไม่สะดวก เนื่องจากไม่มีสาย
การบินเชื่อมโยงผู้เข้าร่วม
ประชุมจังหวัดอ่ืนเข้ามาสู่
โคราช

• แหล่งศูนย์การค้าขนาด
ใหญ่ไม่แตกต่างจาก
กรุงเทพมหานคร และ
ศูนย์การค้าอ่ืนๆ ใน
ประเทศ ซึ่งมีเป็นจ านวน
มาก

หัวข้อ เมืองมรดกโลกทาง
ธรรมชาติ

1 เมืองเชื่อมโยงส่วนกลาง
กับอีสาน

2 เมืองส าหรับกิจกรรม
ทีมเวิร์ค

3
เมืองแห่งการผ่อนคลาย

4

• เมืองไมซ์ซิตี้ท่ีสามารถจัด
กิจกรรมไมซ์ที่ต้องการความ
เป็นส่วนตัวท่ามกลางธรรมชาติ
และสามารถจัดกิจกรรมไมซ์
เชื่อมโยงกับกิจกรรมสร้าง
ความสัมพันธ์ส าหรับพนักงาน
จ านวนมาก

• มีสถานที่รองรับการจัดกิจกรรม
ต่างๆ เช่น สวนน้ า สวนสนุก ที่
ซีนิคอลเวิลด์ เขาใหญ่ ขับรถ 
ATV สกีบก ที่เขาใหญ่แฟนตาซี 
รีสอร์ท

• สามารถจัดระเบียบการจัด
กิจกรรมไมซ์บนพ้ืนที่เขาใหญ่ได้
ค่อนข้างสะดวก ผู้เข้าร่วม
กิจกรรมไมซ์มักไม่ออกนอก
พ้ืนที่

• การจัดกิจกรรมไมซ์ที่เชื่อมโยง
กับส าหรับการสร้างทีมเวิร์คได้
เฉพาะกลุ่มท่ีมีความสนใจ
เท่านั้น

• การจัดกิจกรรมไมซ์ประเภทนี้
ต้องข้ึนกับสภาพอากาศในกรณี
จัด Outdoor
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จุดขาย
• เมืองไมซ์ซิตี้ท่ีส าหรับการประชุมที่ผ่อนคลายท่ามกลางธรรมชาติในพ้ืนที่

แหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง ได้แก่ อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ ซึ่งได้รับการขึ้น
ทะเบียนเป็นมรดกโลก 

ข้อได้เปรียบ    
1. มีสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่สวยงาม โดยแหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง

ได้แก่ อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ ซึ่งได้รับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก 
2. แหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติในอ าเภอวังน้ าเขียว ซึ่งมีอากาศบริสุทธิ์ มีปริมาณ

โอโซนมาก ได้ชื่อว่าเป็น "สวิตเซอร์แลนด์แดนอีสาน”
3. มีจ านวนที่พักและโรงแรมท่ีตั้งอยู่บนเนินเขาใหญ่ เพ่ือให้ห้องพักทุกหลังได้มี

โอกาสมองเห็นวิวธรรมชาติได้อย่างเต็มที่ 
ข้อเสียเปรียบ
1. ภาพลักษณ์ของเมืองกับสภาพความเป็นจริงไม่สอดคล้องกัน เนื่องจากการ

บริหารจัดการท าได้ค่อนข้างยาก 

ทางเลือก 2. ไมซ์ซิตี้ประตูเชื่อมโยงส่วนกลางกับอีสานทางเลือก 1. ไมซ์ซิตี้มรดกโลกทางด้านธรรมชาติ

จุดขาย
• จัดงานประชุมสัมมนาที่เชื่อมโยงกับกรุงเทพมหานครกับจังหวัดในภาคอีสาน

ได้ง่าย เพราะสามารถเดินทางเข้าสู่พื้นที่ได้ง่ายส าหรับผู้เข้าประชุมจาก
ส่วนกลางและคนจากจังหวัดในพ้ืนที่รอบข้าง

ข้อได้เปรียบ
1. คนในส่วนกลางสามารถเดินทางเข้ามาได้ง่ายเพราะใช้เวลาเดินทางไม่เกิน 3

ชั่วโมงส าหรับคนในกรุงเทพมหานคร และคนในพื้นท่ีจังหวัดใกล้เคียง
ข้อเสียเปรียบ
1. การประชุมที่ต้องการคนจากจังหวัดอ่ืนที่อยู่ไกลจะเดินทางไม่สะดวก

เนื่องจากไม่มีสายการบินเชื่อมโยงผู้เข้าร่วมประชุมจังหวัดอ่ืนเข้ามาสู่โคราช

อุทยานเขาใหญ่ สวิตเซอร์แลนด์แดนอีสาน (วังน้ าเขียว) ประตูสู่อีสาน ตั้งอยู่ตรงทางเข้าสู่พื้นที่อีสาน

ทางเลือกของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาไปสู่ไมซ์ซิตี้
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ทางเลือกของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาไปสู่ไมซ์ซิตี้

ทางเลือก 4. ไมซ์ซิตี้ส าหรับการผ่อนคลาย

จุดขาย
• จัดกิจกรรมไมซ์ท่ีไม่ไกลและเต็มไปด้วยสถานที่ท่องเที่ยวพักผ่อนท่ามกลาง

ขุนเขา รวมถึงแหล่งเรียนรู้เชิงเกษตรที่ยังมีความสะดวกสบาย และมี
ศูนย์การค้าขนาดใหญ่ มีเมืองเก่าที่มีความรุ่งเรืองมาตั้งแต่สมัยทวารวดี และ
มีวัฒนธรรมประเพณีท่ีเป็นเอกลักษณ์

ข้อได้เปรียบ
1. มีเอกลักษณ์เฉพาะ มีการจ าลองบรรยากาศจากประเทศในแถบยุโรป 

ท่ามกลางขุนเขา เช่น ปาลิโอ พรีโม เพียซซ่า และ Mid Winter Green 
2. มีสถานที่ท่องเที่ยวเรียนรู้เชิงเกษตร เช่น ไร่องุ่น สวนผัก ฟาร์มโคนม แกะ 
3. เป็นศูนย์รวมศูนย์การค้าขนาดใหญ่ในภาคอีสาน ได้แก่ เดอะมอลล์โคราช 

เทอร์มินอล 21 โคราช เซ็นทรัลพลาซ่า และพรีเมี่ยมเอาท์เล็ท เขาใหญ่
4. มีสนามกอล์ฟในจังหวัดนครราชมีมา 9 สนาม 
ข้อเสียเปรียบ
1. แหล่งศูนย์การค้าขนาดใหญ่ไม่แตกต่างจากกรุงเทพมหานคร และ

ศูนย์การค้าอ่ืนๆ ในประเทศ ซึ่งมีเป็นจ านวนมาก

ทางเลือก 3. ไมซ์ซิตี้ส าหรับกิจกรรมทีมเวิร์ค

จุดขาย
• จัดกิจกรรมไมซ์ท่ีต้องการความเป็นส่วนตัวท่ามกลางธรรมชาติโดยสามารถ

เดินทางโดยรถยนต์ไม่ไกลจากกรุงเทพมหานคร และสามารถจัดกิจกรรมไมซ์
เชื่อมโยงกับกิจกรรมสร้างความสัมพันธ์ส าหรับพนักงานจ านวนมากเนื่องจาก
มีพ้ืนที่ outdoor ที่พร้อมในการรองรับท ากิจกรรมต่างๆ ที่เป็นส่วนตัว

ข้อได้เปรียบ
1. มีพ้ืนที่outdoor ขนาดใหญ่ หรือมีสถานที่รองรับการจัดกิจกรรม Team 

Building จ านวนมากเช่น สวนน้ า สวนสนุก ขับรถ ATV สกีบก
2. ผู้เข้าร่วมกิจกรรมไมซ์มักไม่ออกนอกพ้ืนที่เพราะระหว่างทางไม่มีสถานที่

ท่องเท่ียวที่น่าสนใจมากนักท าให้สามรถจัดระเบียบผู้เข้าร่วมกิจกรรมได้ง่าย
ข้อเสียเปรียบ
1. การจัดกิจกรรมไมซ์ที่เชื่อมโยงกับส าหรับการสร้างทีมเวิร์คได้เฉพาะกลุ่มท่ีมี

ความสนใจเท่านั้น
2. การจัดกิจกรรมไมซ์ประเภทนี้ต้องขึ้นกับสภาพอากาศในกรณีจัด Outdoor

เทอร์มินอล 21 โคราช เขาใหญ่กอล์ฟคลับล่องแก่งผาน้ าตกจ าลองกรนีเนอรี่ รสีอร์ท เขาใหญ่
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การพัฒนาไปสูไ่มซ์ซิตี้ของจงัหวัดนครราชสมีา พิจารณาจากต าแหน่งการพฒันา (Positioning) 
ของจังหวัดนครราชสีมา และทางเลือกของจงัหวัดในการพฒันาสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

MICE City Positioning

MICE 
Activity

2
ไมซ์ซิตี้ประตูเชื่อมโยง
ส่วนกลางกับอีสาน

3
ไมซ์ซิตี้ส าหรับกิจกรรม

ทีมเวิร์ค

4
ไมซ์ซิตี้ส าหรับ
การผ่อนคลาย

1
ไมซ์ซิตี้มรดกโลกทางด้านธรรมชาติ

City 
Positioning

1
ศูนย์กลางเกษตร

อุตสาหกรรมและพลังงาน
ทดแทนที่ส าคัญของภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ

2
เมืองแหล่งท่องเที่ยวเชิง

นิเวศน์ อารยธรรม และไหม

3
ศูนย์กลางความเชื่อมโยง
ระบบโลจิสติกส์ กระจาย

สินค้าในภูมิภาค และการค้า
ชายแดน

4
แหล่งทรัพยากรธรรมชาติที่

สมบูรณ์ของภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ
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การวิเคราะห์ความต้องการของแต่ละกลุ่มเป้าหมายกับต าแหน่งทางยุทธศาสตร์ของจังหวัด

เมืองมรดกโลกทางด้านธรรมชาติ

ประตูเชื่อมโยงส่วนกลางกับอีสาน กิจกรรมการสร้างทีมเวิร์ค กิจกรรมการผ่อนคลาย

Meeting Incentive Convention Exhibition

ความ
ต้องการ

กลุ่ม
เป้าหมาย

• องค์กรเอกชนในประเทศ
• ภาครัฐในประเทศ
• ชาวต่างชาติ กลุ่มเอเชีย

• องค์กรเอกชนในประเทศ
• ชาวต่างชาติ กลุ่มเอเชีย

• การจัดประชุมสัมมนาทาง
วิชาการในประเทศ

• กลุ่มผู้ประกอบการใน
อุตสาหกรรมหลัก เช่น 
เครื่องปั้นดินเผา ผ้าขาวม้า 
ผ้าไหม

• การเดินทางท่ีสะดวกและ
ปลอดภัย

• การพักผ่อนเพื่อสุขภาพ 
(Wellness)

• การท่องเท่ียวทาง
ศิลปวัฒนธรรม

• การท่องเที่ยวทางธรรมชาติ
• การท่องเที่ยวด้านการเรียนรู้

• ประตูเชื่อมโยงส่วนกลางกับ
อีสาน

ต าแหน่งทาง
ยุทธศาสตร์

• เมืองมรดกโลกทางด้านธรรมชาติ
• ประตูเชื่อมโยงส่วนกลางกับ

อีสาน
• กิจกรรมการสร้างทีมเวิร์ค
• กิจกรรมการผ่อนคลาย

• เมืองมรดกโลกทางด้านธรรมชาติ
• ประตูเชื่อมโยงส่วนกลางกับ

อีสาน
• กิจกรรมการสร้างทีมเวิร์ค

• เมืองมรดกโลกทางด้านธรรมชาติ
• ประตูเชื่อมโยงส่วนกลางกับ

อีสาน
• กิจกรรมการสร้างทีมเวิร์ค
• กิจกรรมการผ่อนคลาย

• การเดินทางท่ีสะดวกและ
ปลอดภัย

• การพักผ่อน
• การท่องเที่ยวทางธรรมชาติ
• การท่องเท่ียวด้านการเรียนรู้

• ต้องการโปรแกรมกิจกรรม
ส าหรับผู้ติดตาม

• ต้องการช่วยเหลือสังคม
• ต้องการการท่องเที่ยว ทั้งก่อน

และหลังการประชุม

• ต้องการโอกาสในการ
แลกเปลี่ยนมุมมอง พบ
ผู้ประกอบการ

• ต้องการเยี่ยมชมหรือดูงานใน
กระบวนการผลิต

• ต้องการซื้อสินค้าส าคัญของ
จังหวัด
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กิจกรรมหลังงานประชุม (Options Programs/Themes)
กิจกรรมหลังงานประชุม (Options Program/Theme)

5. การท่องเที่ยวทาง
ศิลปวัฒนธรรม: ชมโบราณสถานทาง
ประวัติศาสตร์อันทรงคุณค่า เยี่ยมชม
ปราสาทขอมโบราณ และงานเทศกาล
ประเพณีอันเป็นเอกลักษณ์ของ
นครราชสีมา

6. กิจกรรมเพื่อสังคม (Corporate Social 
Responsibility: CSR): ตอบสนองความ
ต้องการกลุ่มเป้าหมายที่เน้นกิจกรรมที่เป็น
ประโยชน์เพื่อสังคม

1. การท่องเที่ยวทางธรรมชาติ: สัมผัสถึง
ความสวยงามทางธรรมชาติของอุทยาน
แห่งชาติเขาใหญ่ และสูดโอโซนที่วังน้ าเขียว
สวิตเซอร์แลนด์แดนอีสาน

2. การท่องเที่ยวเชิงเกษตร: เยี่ยมชม
ฟาร์ม เรียนรู้วิธีท าการเกษตร และ
จับจ่ายผลผลิตทางการเกษตรต่างๆ ทั้ง
ฟาร์มโคนม ไร่องุ่น ฟาร์มเห็ด และ
สวนผักออร์แกนิก 

3. กิจกรรมการผจญภัย: เน้นการปลูก ัง สร้าง
ความสามัคคีให้เกิดข้ึนในหมู่คณะหรือองค์กร 
ร่วมไปกับการผจญภัยในสถานที่ต่างๆ เพื่อสร้าง
เป็นทางเลือกให้กลุ่มเป้าหมายที่ต้องการสร้าง
ความร่วมมือให้เกิดข้ึนในองค์กร

4. กิจกรรมพักผ่อนและเน้นความผ่อน
คลาย (Luxury Slow Life): พักผ่อนใน
รีสอร์ทท่ามกลางขุนเขา ในบรรยากาศ
สถาปัตยกรรมแบบยุโรป ทั้งบรรยากาศ
ชนบทสไตล์ทัสคานี รับประทานอาหารใน
ปราสาทยุโรป และอ่ืนๆ อีกมากมาย

5
กิจกรรมหลัง

งานประชุม (Options 
Program/Theme)
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กิจกรรมหลังงานประชุม (Options Programs/Themes)
กิจกรรมหลังงานประชุม (Options Program/Theme)

กิจกรรมหลังงานประชุม รายละเอียดกิจกรรม

การท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติ (Natural)

1. โปรแกรมเส้นทางท่องเที่ยวธรรมชาติเชิงอนุรักษ์ เช่น เส้นทางท่องเที่ยวธรรมชาติใน
อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ ซึ่งมีทัศนียภาพที่สวยงาม สามารถมองเห็นวิวทิวเขาซับซ้อน 
อีกทั้งในยามค่ าคืนฟากฟ้ายังแวดล้อมไปด้วยดวงดาว

2. โปรแกรมการท่องเที่ยวเชิงพักผ่อน เช่น ปาลิโอ พรีโม เพียซซ่า และ Mid Winter 
Green สถานที่ท่องเที่ยวพักผ่อน ซึ่งมีการจ าลองบรรยากาศจากประเทศยุโรป 
ท่ามกลางขุนเขา  

กิจกรรมการผจญภัย
(Adventure and 
Team Building)

1. โปรแกรมแรลลี่กลุ่มรถเอทีวี เพ่ือสร้างความสัมพันธ์ โดยการเล่นกิจกรรมร่วมกันใน
แต่ละฐาน

2. โปรแกรมกิจกรรมเชิงผจญภัย แบ่งเป็น
– Hard adventure เช่น อุทยานแห่งชาติ เขาใหญ่, พายเรือคายัคล่องล าตะคอง, 

ปีนหน้าผาจ าลอง, วิ่ง, จักรยาน
– Soft adventure : ทองสมบูรณ์คลับ, ฟาร์มโชคชัย, สวนน้ าซีนิคอลเวิร์ล, เขาใหญ่

ฟาร์มวิลเลจ, โกคาร์ทสปีด, นั่งช้าง, โบนันซ่า Exotic Zoo

การท่องเที่ยวเชิง
เกษตร (Agriculture)

1. โปรแกรมท่องเที่ยวเรียนรู้เชิงเกษตร เช่น 
– โปรแกรมท่ี 1 เส้นทางเยี่ยมชมกสิกรรมธรรมชาติ (การใช้พืชสมุนไพรไทย รวมถึง

การสาธิตการท าปุ๋ยนมสด) - ชมสวนสัตว์ - การรีดนมโค - ป้อนนมโค - ชม
บ่วงบาศก์ลูกโค และการแสดงเยี่ยมชมฟาร์ม รวมถึงจับจ่ายผลผลิตทางการเกษตร
ต่างๆ ในฟาร์มโคนม

– โปรแกรมท่ี 2 เส้นทางเยี่ยมชมไร่องุ่นพัตรา - ฟาร์มเห็ดเขาใหญ่พาโรนาม่าฟาร์ม -
สวนผักปากช่อง 
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กิจกรรมหลังงานประชุม (Options Programs/Themes)
กิจกรรมหลังงานประชุม (Options Program/Theme)

กิจกรรมหลังงานประชุม รายละเอียดกิจกรรม

กิจกรรมพักผ่อนและ
เน้นความผ่อนคลาย 
(Luxury Slow Life)

1. โปรแกรม Luxury ส าหรับคุณผู้ชาย ได้แก่ ชมการแสดงและรับประทานอาหารค่ า 
(โต๊ะโคราช) ตามด้วยกิจกรรมตีกอล์ฟ ที่สนามในเขตจังหวัดนครราชสีมา

2. โปรแกรม Luxury ส าหรับคุณผู้หญิง ได้แก่ การเรียนรู้การท าอาหารโคราช เช่น ผัด
หมี่โคราช ข้าวแผะ ขนมจีนโคราช ต่อด้วยบริการนวดและสปาส าหรับการพักผ่อน

กิจกรรมเพื่อสังคม 
(Corporate Social 
Responsibility: 
CSR)

1. โปรแกรมช่วยเหลือโรงเรียนห่างไกล ขาดแคลน ยากจน เช่น การสร้างห้องน้ า, สนาม
เด็กเล่น, ห้องสมุด, สนับสนุนอุปกรณ์กี าและอุปกรณ์การเรียน

2. โปรแกรมเขาใหญ่ คัลเลอร์สตรีท เป็นการปลูกต้นไม้ รวมถึงการเก็บขยะ ตามเส้นทาง
ขึ้นเขาใหญ่ 

3. โปรแกรมท าดินโป่ง ก าจัดต้นสาบเสือ บนอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ 
4. โปรแกรมยิงเมล็ดพันธุ์ปลูกป่าด้วยหนังสติ๊กบนผืนเขาอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่

การท่องเที่ยวทาง
ศิลปวัฒนธรรม
(Cultural)

1. โปรแกรมเยี่ยมชมอุทยานประวัติศาสตร์ปราสาทหินพิมาย ที่เป็นปราสาทหินในสมัย
อาณาจักรขอม - ศาลเจ้าพ่อเขาใหญ่ - ทางรถไฟสายแรกในสมัยรัชการที่ 5 - วัดผ่าน
ศึกอนุกูลสมัยพระนเรศวรมหาราช

2. โปรแกรมฝึกสมาธิ ณ สถานปฎิบัติธรรมบนเขาใหญ่ 
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Theme กิจกรรม
หลังประชุม

การประชุมองค์กร (Meeting)
การประชุมองค์กร

การประชุมของกลุ่มบริษัทเอกชน ซึ่งบริษัทจะเป็นผู้รับผิดชอบค่าใช้จ่ายเอง ท้ังนี้หมายรวมถึงการ
 ึกอบรม (Company Training) และ หรือการท่องเท่ียวสังสรรค์ของพนักงานบริษัท (Company 
Outing

ECIM

ไทย

เอกชน

ภาครัฐ ต่างชาติ

ความต้องการ

• การเดินทางที่สะดวกและมีความปลอดภัย
• การพักผ่อนที่สะดวกสบาย มีเอกลักษณ์ และสร้างความประทับใจ เช่น การ

พักผ่อนร่วมกับการศึกษาวิถีชีวิตครอบครัวท้องถิ่นไปพร้อมกัน
• การพักผ่อนเชิงสุขภาพ (Wellness) โดยเฉพาะบริการด้านสปา เพื่อสร้างความผ่อน

คลายให้กับร่างกาย
• การท่องเที่ยวเพื่อส่งเสริมการเรียนรู้
• การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ ใส่ใจสภาพแวดล้อม และเร่ืองมนุษยธรรม

ไทย

ยุโรป

ต่างชาติ เอเชีย

• การประชุมที่อยู่ในงบประมาณที่ก าหนด เนื่องจากการเบิกจ่ายจะต้องเปน็ไปตาม
ระเบียบ 

• การเดินทางกลับหลังจากการจัดประชุมเสร็จ เนื่องด้วยงบประมาณและระยะเวลา
ที่จ ากัด

• กิจกรรมเสริมอ่ืนๆ ที่สอดแทรกระหว่างการประชุม เช่น การรับประทานอาหาร
พื้นบ้าน การซื้อสินค้าพื้นเมือง (Shopping)

• สถานที่จัดประชุมที่มีความยืดหยุ่น สามารถปรับเปลี่ยนได้
• กิจกรรมการท่องเที่ยวส าหรับพนักงานหลังการประชุม เพื่อให้เกิดการผ่อนคลาย
• กิจกรรมการเรียนรู้ต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับบริษัท เพื่อให้พนักงานได้เทคนิคการท างาน

ใหม่ๆ
• กิจกรรมสัมพันธ์ (Team Building) ที่สร้างความสามัคคีให้แก่พนักงาน
• งานเลี้ยงสังสรรค์ให้แก่พนักงาน

• การบริการที่ดี ได้มาตรฐาน และมีเอกลักษณ์ของพื้นที่
• การดูแลรักษาความปลอดภัยที่ได้มาตรฐาน
• กิจกรรมการท่องเที่ยวในหลากหลายรูปแบบ ทั้งเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 

เชิงธรรมชาติ และเชิงผจญภัย
• การท่องเที่ยวในสถานที่มีความน่าสนใจ ไม่สามารถชมได้ในพื้นที่อื่นๆ เช่น 

ประเพณีหรือเทศกาลประจ าจังหวัด 

กลุ่มเป้าหมาย

กลุ่มเป้าหมาย

Theme กิจกรรม
หลังประชุม

กลุ่มเป้าหมาย

Theme กิจกรรม
หลังประชุม

กลุ่มเป้าหมาย

Theme กิจกรรม
หลังประชุม

Art & 
Culture

CSR

Agritourism Luxury

Adventure
Art & 

CultureAgritourism Luxury Art & 
CultureAgritourism Luxury
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Theme กิจกรรม
หลังประชุม

การท่องเที่ยวเพือ่เป็นรางวัล (Incentive)
การท่องเที่ยวเพ่ือเป็นรางวัล 

การท่องเท่ียวเพ่ือเป็นรางวัลโดยเป็นการจัดน าเท่ียวเป็นหมู่คณะให้กับพนักงานหรือตัวแทนขาย
ของบริษัท และ หรือบริษัทตัวแทนจ าหน่ายเพ่ือตอบแทนท่ีท างานได้ตามเป้าหมายของบริษัท โดย
บริษัทผู้ให้รางวัลจะเป็นผู้รับผิดชอบค่าใช้จ่าย

ECIM

เอกชน ต่างชาติ

ความต้องการ

• การเดินทางที่สะดวกและมีความปลอดภัย
• การพักผ่อนที่สะดวกสบาย มีเอกลักษณ์ และสร้างความประทับใจ เช่น การ

พักผ่อนร่วมกับการศึกษาวิถีชีวิตครอบครัวท้องถิ่นไปพร้อมกัน
• การพักผ่อนเชิงสุขภาพ (Wellness) โดยเฉพาะบริการด้านสปา เพื่อสร้างความผ่อน

คลายให้กับร่างกาย
• การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ เพื่อส่งเสริมการเรียนรู้
• การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ ใส่ใจสภาพแวดล้อม และเร่ืองมนุษยธรรม

ไทย ยุโรป

ต่างชาติ เอเชีย

• การสังสรรค์และการท่องเทีย่วที่หลากหลาย และมีความโดดเด่น
• กิจกรรมสร้างสัมพันธ์ (Team Building) เพื่อสร้างความสามัคคีให้แก่
ทีมงาน

• กิจกรรมหรือสถานที่ที่เป็นแรงจูงใจ เพื่อให้เกิดความผูกพันธ์ต่อองค์กร
• กิจกรรมเพื่อสังคม (Corporate Social Responsibility: CSR) เพื่อ
สร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับองค์กร และสร้างจิตส านึกที่ดีให้แก่พนักงาน

• การบริการที่ดี ได้มาตรฐาน และมีเอกลักษณ์ของพื้นที่
• การดูแลรักษาความปลอดภัยที่ได้มาตรฐาน
• กิจกรรมการท่องเที่ยวในหลากหลายรูปแบบ ทั้งเชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 

เชิงธรรมชาติ และเชิงผจญภัย
• การท่องเที่ยวในสถานที่มีความน่าสนใจ ไม่สามารถชมได้ในพื้นที่อื่นๆ เช่น 

ประเพณีหรือเทศกาลประจ าจังหวัด

กลุ่มเป้าหมาย

กลุ่มเป้าหมาย

Theme กิจกรรม
หลังประชุม

กลุ่มเป้าหมาย

Theme กิจกรรม
หลังประชุม

CSR Adventure
Art & 

CultureAgritourismAdventure
Art & 

CultureAgritourism
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Theme กิจกรรม
หลังประชุม

การจัดประชุมสัมมนาทางวิชาการ (Convention)
การจัดประชุมสัมมนา

ทางวิชาการ
การประชุมของสมาคม องค์กร ท่ีไม่มุ่งหวังผลทางด้านธุรกิจ (Non-profit Organization) ซึ่งเป็น
การรวมตัวกันของกลุ่มบุคคลท่ีอยู่ในสาขาอาชีพเดียวกันหรือใกล้เคียง เพ่ือแลกเปล่ียนข้อมูลกัน 
ผู้เข้าร่วมประชุมต่างมาร่วมงานด้วยความสมัครใจและเป็นผู้รับผิดชอบค่าใช้จ่ายเอง

ECIM

ในประเทศ ต่างประเทศ

ความต้องการ

กลุ่มเป้าหมายกลุ่มเป้าหมาย

Theme กิจกรรม
หลังประชุม

• การประชุมเชิงวิชาการและพื้นท่ีในการศึกษาดูงานท่ีเกี่ยวข้องกับ
เนื้อหาการประชุม

• กิจกรรมการท่องเท่ียวหรือการเรียนรู้วิถีชีวิตส าหรับผู้ติดตาม เช่น 
ครอบครัวของผู้เข้าร่วมงาน ให้ได้ใช้เวลาระหว่างรอ

• กิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีหลากหลายและมีเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นของ
จังหวัด ท้ังก่อนและหลังการประชุม

• ประสบการณ์แปลกใหม่และแหล่งความรู้ เพ่ือแลกเปล่ียนความรู้
ข้อมูล ข่าวสาร และความก้าวหน้าทางวิทยาการ

• การพบปะแลกเปลี่ยนความเห็นหรือพิจารณาความร่วมมือกันของ
สมาคม องค์กรธุรกิจในอนาคต

• การประชุมเชิงวิชาการและพื้นท่ีในการศึกษาดูงานท่ีเกี่ยวข้องกับ
เนื้อหาการประชุม

• การท ากิจกรรมเพื่อสังคม การเผยแพร่ความรู้สู่ชุมชน โดยเฉพาะ
ความรู้ทางด้านของอาหาร ด้านเกษตร ข้าว มันส าประหลัง โคนม 
โคเนื้อ เนื่องจากหัวข้อการประชุมหลักท่ีเกิดขึ้นในจังหวัด
นครราชสีมาเป็นเรื่องของอาหารและสินค้าเกษตร ท่ีมีผู้เข้าร่วม
ประชุมเป็นอาจารย์ นักวิชาการ และองค์กรรัฐ

• การพักผ่อนท่ีสะดวกสบาย มีบริการท่ีดีเยี่ยม หรูหรา และมีความ
เป็นส่วนตัว เพ่ือการพักผ่อนอย่างแท้จริง

Art & 
CultureAgritourism Luxury CSR
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การจัดงานแสดงสินค้าและนิทรรศการ (Exhibition)
การจัดงานแสดงสินค้า

และนิทรรศการ
การจัดงานแสดงสินค้า นิทรรศการ สินค้า ผลิตภัณฑ์ หรือบริการ โดยเจาะจงหมวดงานแสดง
สินค้าตามรายอุตสาหกรรมเพ่ือน าเสนอให้กับลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย

ECIM

อุตสาหกรรมหลัก เช่น กลุ่มผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมหลัก เช่น เครื่องปั้นดินเผา ผ้าขาวม้า ผ้าไหม

ความต้องการ

กลุ่มเป้าหมาย

Theme กิจกรรม
หลังประชุม

• การน าเสนอสินค้าและการบริการของบริษัทให้แก่ผู้บริโภคโดยตรง ซึ่งเป็นโอกาสของการขยายตลาดให้กว้างขึ้น
• โอกาสในการแลกเปลี่ยนมุมมอง พบปะผู้ประกอบการในกลุ่มคลัสเตอร์ เพ่ือสร้างเครือข่ายเชื่อมโยงหรือต่อยอดทางธุรกิจ
• การเย่ียมชมหรือศึกษาดูงานในกระบวนการผลิต (Site Visit) ท่ีเช่ือมโยงกับการพัฒนาธุรกิจของตน
• การซื้อขายสินค้าส าคัญของจังหวัด เช่น สินค้าโอท็อปหรือสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (One Province One Product) ท่ีได้รับการพัฒนา
และมีศักยภาพท่ีจะพัฒนาไปเป็นวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) และสินค้าส่งออกต่อไป

Agritourism
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

การศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้ และเมืองที่มีศักยภาพ (City Profile)

1 กรอบแนวคิดในการพัฒนาจังหวัดสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

2 ข้อมูลศักยภาพพ้ืนฐานจังหวัดนครราชสีมา

4 การเปรียบเทียบความพร้อมของจังหวัดนครราชสีมากับพ้ืนที่ใกล้เคียง

สารบัญ

7 กรณีศึกษา - การพัฒนาไมซ์ซิตี้ในต่างประเทศ

3 จุดเด่นของจังหวัดนครราชสีมาเพื่อรองรับการพัฒนาไมซ์ซิตี้

5 ข้อจ ากัดของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

6 การประเมินความพร้อมของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาไปสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

8 บทวิเคราะห์ความต้องการ ทางเลือก และศักยภาพของจังหวัด

9 ยุทธศาสตร์การพัฒนาไมซ์ซิต้ีของจังหวัดนครราชสีมา

10 ปฏิทินส่งเสริมการตลาดในการจัดประชุมนิทรรศการของจังหวัดนครราชสีมา
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

วิสัยทัศน์และพันธกิจในการเป็นไมซ์ซิตี้ของจังหวัดนครราชสีมา

“เมืองไมซ์มรดกโลกศูนย์กลางเศรษฐกิจและการท่องเที่ยวของภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
(MICE World Heritage City of Northeast Region)” วิส

ัยทั
ศน์

1. สนับสนุนการจัดงานไมซ์ภายในนครราชสีมา เพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจของพื้นที่รอบข้าง
2. ส่งเสริมภาพลักษณ์ของอุตสาหกรรมไมซ์ด้วยการบริการชั้นเลิศ
3. พัฒนาอุตสาหกรรมไมซ์บนฐานความรู้ รวมทั้งพัฒนาผู้ประกอบการไมซ์ในพื้นที่ให้ได้มาตรฐานสากล
4. ส่งเสริมแนวปฏิบัติด้านความยั่งยืน เพื่อสร้างความได้เปรียบในการแข่งขันระยะยาว

พัน
ธก

ิจ
เป

้าห
มา

ย

1. สร้างรายได้ให้แก่ประเทศด้วยการจัดกิจกรรมไมซ์เพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจและขับเคลื่อนอุตสาหกรรมหลักของ
ประเทศ โดยพัฒนาการบริการที่สร้างมูลค่าและเพิ่มจ านวนนักเดินทางไมซ์ทั้งในประเทศและต่างประเทศ

2. พัฒนาผู้ประกอบการไมซ์ในพื้นที่ให้ได้มาตรฐานและมีโครงสร้างพ้ืนฐานที่เพียงพอต่อการพัฒนา
อุตสาหกรรมไมซ์ในอนาคต

3. กระตุ้นให้เกิดการลงทุน กระจายรายได้ไปสู่พื้นที่เขตเศรษฐกิจพิเศษทั่วประเทศ
4. สร้างความเจริญจากอุตสาหกรรมไมซ์เพื่อมุ่งประโยชน์ส่วนรวมในทุกภาคส่วนของสังคม
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

ยุทธศาสตร์การพัฒนาไมซ์ซิตี้ของจังหวัดนครราชสีมาประกอบด้วย 4 กลยุทธ์
แผ

นย
ุทธ

ศา
สต

ร์ไ
มซ

์ซิต
ี้ : 

จัง
หว

ัดน
คร

รา
ชส

ีมา

2.1 ส่งเสริม และพัฒนากิจกรรมสนับสนุนการประชุมไมซ์เชื่อมโยงกับกิจกรรมไมซ์ 

2.2 ยกระดับกิจกรรมไมซ์เป้าหมายให้ไปสู่ระดับนานาชาติ 

1.1 สร้างภาพลักษณ์ อัตลักษณ์ของเมืองเพื่อเป็นฐานการจัดกิจกรรมไมซ์ระดับ
ภูมิภาค

1.2 ประชาสัมพันธ์ พัฒนาผ่านช่องทางใหม่เพื่อเจาะกลุ่มตลาดเป้าหมาย

3.1 ส่งเสริมให้เกิดการมีส่วนร่วมเพื่อขับเคลื่อนไมซ์ร่วมกัน

3.2 สร้างขีดความสามารถของบุคลากรสนับสนุนอุตสาหกรรมไมซ์ให้ได้
มาตรฐานสากล

4.1 ยกระดับโครงสร้างพื้นฐานทางกายภาพสนับสนุนการจัดกิจกรรมไมซ์ 

4.2 พัฒนาระบบบริหารจัดการที่มีประสิทธิภาพเพื่อขับเคลื่อนไมซ์ในพื้นที่ 

ส่งเสริมกิจกรรมด้าน
การตลาดเพื่อสร้างให้เป็น
จุดหมายกิจกรรมไมซ์ระดับ

ภูมิภาค (Promote)

สนับสนุนการใช้วัฒนธรรม
พื้นเมืองเพื่อจัดกิจกรรมไมซ์
และยกระดับกิจกรรมไมซ์ท่ีมี
ศักยภาพ (Win & Develop) 

ยกระดับการบริการ คุณภาพ
การให้บริการให้ทัดเทียม

มาตรฐานสากล (Develop) 

ยกระดับ และพัฒนา
โครงสร้างพื้นฐานสนับสนุน

การจัดกิจกรรมไมซ์
(Develop)

กล
ยุท

ธ์ท
ี่1

กล
ยุท

ธ์ท
ี่2

กล
ยุท

ธ์ท
ี่3

กล
ยุท

ธ์ท
ี่4
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

เป้าหมายการด าเนินงานของแผนงานยุทธศาสตร์ไมซ์ซิตี้นครราชสีมา (Nakhon 
Ratchasima MICE City Target) ประกอบด้วย 8 ข้อ

ยุทธศาสตร์ ตัวช้ีวัด หน่วย
ช่วงระยะเวลา

ฐาน ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4

กลยุทธ์ที่ 1 ส่งเสริมกิจกรรมด้าน
การตลาดเพื่อสร้างให้เป็นจุดหมาย
กิจกรรมไมซ์ระดับภูมิภาค 

1.1 จ านวนนักเดินทางไมซ์ของจังหวัดแยกเป็นกลุ่ม MI/C/E ล้านคน

1.2 รายได้อุตสาหกรรมไมซ์ของจังหวัด ล้านบาท

กลยุทธ์ที่ 2 สนับสนุนการใช้วัฒนธรรม
พื้นเมืองเพื่อจัดกิจกรรมไมซ์และ
ยกระดับกิจกรรมไมซ์ที่มีศักยภาพ 

2.1 จ านวนงานไมซ์แยกเป็นกลุ่ม (Convention/ Exhibition) จ านวนงาน

2.2 จ านวนงานไมซ์ (Flagship) ของจังหวัด จ านวนงาน

กลยุทธ์ที่ 3 ยกระดับการบริการ 
คุณภาพการให้บริการให้ทัดเทียม
มาตรฐานสากล 

3.1 จ านวนผู้ประกอบการผู้จัดงานไมซ์ท่ีได้คุณภาพ (Pre-
Certified MICE Supplier)

จ านวนบริษัท/
คน

3.2 จ านวนผู้ประกอบการด้านไมซ์ที่ผ่านการรับรองมาตรฐาน
(Certified MICE Supplier)

จ านวนบริษัท/
คน

กลยุทธที่ 4 ยกระดับ และพัฒนา
โครงสร้างพ้ืนฐานสนับสนุนการจัด
กิจกรรมไมซ์

4.1 จ านวนห้องประชุมที่ได้รับการรับรองสถานที่จัดงาน
ประเทศไทย (Thailand MICE Venue Standard: 
TMVS) เพ่ิมข้ึน

จ านวนห้อง
ประชุม 2

4.2 จ านวนสถานที่การจัดประชุมที่ได้รับการรับรองสถานที่จัด
งานประเทศไทย (Special Venue)

จ านวนสถานที่
ประชุม

หมายเหตุ 
1. ต้องมีการจดัท าสถิติของจงัหวัดในการสร้างเป็นฐาน
2. งานไมซ์ที้เป็น (Flagship) ที่จังหวัดต้องมกีารตั้งเป้าหมายไว้ตั้งแตต่้นปี
3. จ านวนผู้ประกอบการผู้จัดงานไมซ์ที่ไดคุ้ณภาพจะต้องมีการก าหนดเกณตค์ุณภาพที่ไดม้าตรฐาน
4. Certify MICE Supplier e.g., Certified Meeting Professional Certified MICE Organizations 
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

การด าเนินงานเพื่อขับเคลื่อนและพัฒนาจังหวัดให้มีความเหมาะสมกับการเป็นไมซ์ซิตี้จะตอ้ง
อาศัยการท างานในเชิงบูรณาการทั้ง 3 มิติ

การบูรณาการ 
3 มิติ

มิติพื้นที่ 
(Area Based)

ปฏิบัติงานตามหลัก
ภารกิจพ้ืนที่ ท้องถิ่น 
ภูมิภาค จังหวัด กลุ่ม

จังหวัด

มิติกระทรวงและ
หน่วยงาน

(Function Based)

ปฏิบัติงานตามกฎหมาย กฎ
ตามนโยบายของรัฐบาลหรือ

มติคณะรัฐมนตรี

มิติประเด็นหลัก
ตามยุทธศาสตร์ 

(Agenda Based)

ปฏิบัติงานตามนโยบาย
เร่งด่วน หรือภารกิจที่

ได้รับมอบหมายเป็นพิเศษ

การท างานในเชิงของการบูรณาการ

MICE 
CITY 

MICE CiTy Strategy

Korat MICE CITY 

Hat Yai MICE CITY 

การขับเคลื่อนไมซ์ซิตี้ของประเทศไทย



-105--105-

โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

ลักษณะของโครงการในการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การพัฒนาไมซ์ซิตี้ของพ้ืนท่ีตามห่วงโซ่มูลค่า 

3. ปลายน้ า2. กลางน้ า1. ต้นน้ า

การพัฒนาฐานท่ีส าคัญในการพัฒนา
อุตสาหกรรมไมซ์ภายในพื้นท่ี ซึ่งมี
วัตถุประสงค์เพื่อสร้างความพึงพอใจ
สูงสุดให้แก่กลุ่มผู้เข้าร่วมงานในทุก
ประเภท โดยสามารถแบ่งลักษณะได้
ออกเป็น 3 ส่วน ได้แก่ 

• การเตรียมความพร้อมของโรงแรมและ
สถานท่ีประชุม

• การพัฒนาและยกระดับบุคลากรท่ี
เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมไมซ์ 

• การพัฒนาและยกระดับการจัดงานไมซ์

การสร้างสินค้าและบริการให้มีความ
โดดเด่นและเป็นเอกลักษณ์ การสร้าง
โปรแกรมและกิจกรรมการท่องเท่ียว 
เพ่ือผ่อนคลายหลังจากเสร็จส้ินการ
ประชุม โดยการพัฒนาในส่วนกลางน้ า
สามารถแบ่งได้ออกเป็น 2 ลักษณะ คือ

• การสร้างโปรแกรมและกิจกรรมการ
ท่องเท่ียว ท่ีเป็นมาตรฐาน 

• การพัฒนากิจกรรมและการบริการ ท่ี
สามารถสะท้อนถึงวิถีชีวิตและความ
เป็นอยู่ของคนในพื้นท่ี 

การจัดท าแผนการตลาด พัฒนาช่องทาง
การตลาดเพื่อใช้ในการประชาสัมพันธ์
จังหวัดไปยังกลุ่มผู้จัดงาน เพ่ือดึงดูดงาน
เข้าสู่จังหวัด รวมท้ังการพัฒนาภาพลักษณ์
ของทางจังหวัดให้มีความโดดเด่นและเป็น
ท่ีจดจ า โดยการพัฒนาในส่วนปลายน้ า
สามารถแบ่งได้ออกเป็น 2 ลักษณะ คือ 

• การพัฒนาช่องทางการตลาดเพื่อดึงดูด
นักเดินทางไมซ์ 

• การสร้างภาพลักษณ์และประชาสัมพันธ์
ไปยังผู้บริโภค 

4. โครงสร้างพ้ืนฐานและการบริหารจัดการ

การพัฒนาระบบต่างๆ ท่ีมีส่วนช่วยในการผลักดันและส่งเสริมอุตสาหกรรมไมซ์ภายในพื้นท่ีให้มีการเติบโต โดยการพัฒนาในส่วน
สนับสนุนสามารถแบ่งได้ออกเป็น 2 ลักษณะ

• การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน เพ่ือรองรับการเติบโตของอุตสาหกรรมไมซ์ภายในพื้นท่ี 

• การพัฒนาระบบการบริหารจัดการท่ีทันสมัย เพ่ือใช้ในการเพ่ิมประสิทธิภาพในการให้บริการ
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

โครงการในการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การพัฒนาไมซ์ซิตี้ของพื้นที่ตามห่วงโซ่มูลค่าจังหวัดนครราชสีมา 

ปลายน้ ากลางน้ าต้นน้ า

MICE 
CITY 

โครงสร้างพื้นฐานและ
การบริหารจัดการ

• โครงการสนับสนุนให้โรงแรมเขา้สู่มาตรฐานห้องประชมุ TMVS (TMVS 
@Nakhon Ratchasima)

• โครงการศึกษาและเตรยีมความพรอ้มรองรบัมาตรฐานสถานที่จดังาน
เฉพาะ (Special Venue) 

• โครงการสร้างความเข้าใจเรือ่งไมซ์ให้กับกลุ่มวสิาหกิจขนาดกลางและขนาด
ย่อม (SMEs) ชุมชนและทอ้งถิน่

• โครงการพัฒนาศูนย์การพฒันาอบรมบุคลากรไมซ์ในพื้นที่ (Korat MICE 
Academy)

• โครงการออกแบบอบรมผู้ประกอบการผู้จัดงานไมซ์ที่ไดคุ้ณภาพ (Pre-
Certify MICE Suppliers) ก่อนการเข้าสู่มาตรฐาน Certify MICE 
Supplier

• โครงการยกระดบัมาตรฐานของผู้รบัจัดงานท้องถิ่น โดยร่วมมือกบั สสปน. 
(Certified MICE Supplier)

• โครงการศึกษารูปแบบการจัดตัง้สาขา สสปน. ในการสนับสนุนการ
ขับเคลื่อนไมซ์ในจังหวัดนครราชสีมา

• โครงการยกระดบัผู้ประกอบการในธรุกจิไมซ์

• โครงการพัฒนาคลัสเตอร์ปฏิทนิงานไมซ์โคราช - เขาใหญ่
• โครงการยกระดบัการจัดงานนทิรรศการและงานแสดงสินค้าเป้าหมาย
• โครงการส่งเสริมการพัฒนากิจกรรมไมซ์กับเมืองพี่เมืองน้อง (Promotion: 

Sister City MICE Initiative) 

2 3

4

1

การพัฒนาและยกระดับการจัดงานไมซ์

การเตรียมความพร้อมของโรงแรมและสถานที่ประชุม

การพัฒนาและยกระดับบุคลากร

การพัฒนากิจกรรมและการบริการ

การสร้างโปรแกรมและกิจกรรม
การท่องเที่ยว 
• โครงการจัดท าโปรแกรมมาตรฐานกจิกรรมหลัง

การประชุม (Standard Post-Meeting 
Package) ตามศักยภาพของโคราชทีม่ีความ
หลากหลาย

• โครงการจัดท ารายการอาหารโตะ๊โคราชส าหรับ
งานกิจกรรมไมซ์ (Korat Cuisine for MICE)

• โครงการสนับสนุนการปรับเปลี่ยนภาชนะที่ใชใ้น
การจัดงานให้เป็นการอนรุกัษ์ธรรมชาติ

• โครงการสนับสนุนการใชว้งดนตรโีปงลางเพื่อ
ต้อนรับนักเดนิทางไมซ์

การพัฒนาช่องทางการตลาด
• โครงการจัดท าโปรโมชัน่การจัดกิจกรรมไมซ์ผ่าน

สื่อ ออนไลน์ต่างๆ ทั้งภาษาไทย และ
ภาษาอังกฤษ (Korat – Khao Yai MICE City 
Campaign)

• โคราช - เขาใหญ่ ไมซ์ซิตี้โรดโชว ์(Korat - Khao 
Yai MICE City Road Show)

• โครงการสนับสนุนการ ประชุมในเมอืงโคราช
ส าหรับคนโคราช (Within City MICE 
Campaign)

การสร้างภาพลักษณ์และ
ประชาสัมพันธ์ไปยังผู้บริโภค

• โครงการจัดท าอตัลักษณ์เฉพาะของเมอืงโคราช
ด้านไมซ์ (Korat MICE DNA)

• โครงการจัดท าสื่อไมซ์ซิตี้โคราช - เขาใหญ่ 
(MICE City Korat – Khao Yai Media)

• โครงการจัดเกบ็ฐานขอ้มลูสนับสนุนการจัดประชมุไมซ์ของจังหวัด (MICE Statistics)
• โครงการจัดท าขอ้มลูเพื่อสนับสนุนเครื่องมือส าหรับวางแผนการจดัประชุมไมซ์ออนไลน์ (D-MICE 

Planner Information for Korat – Khao Yai)
• โครงการจัดท ามาตรฐานการจดัเก็บข้อมลูสถิติงานไมซ์ของจังหวัดนครราชสีมา (MICE Statistic Data 

Gathering Guide)
• โครงการจัดตัง้ศูนย์การตดิตอ่ประสานงานไมซ์ประจ าพื้นที ่(MICE Contact Center)
• โครงการจัดตัง้คณะกรรมการไมซ์  ่ายเลขาส าหรับขับเคลื่อนไมซ์ในจังหวัดนครราชสีมา

การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน 
• โครงการจัดท ารปูแบบการวิง่รถโดยสาร (Shuttle Bus) 

เชื่อมโยงพื้นที่หลักต่างๆ ในเขาใหญ่และเมืองนครราชสีมา

การพัฒนาระบบการบริหารจัดการที่ทันสมัย 
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

ส่งเสริมกิจกรรมด้านการตลาด
เพื่อสร้างให้เป็นจุดหมาย
กิจกรรมไมซ์ระดับภูมิภาค 

(Promote)

สนับสนุนการใช้วัฒนธรรม
พื้นเมืองเพื่อจัดกิจกรรมไมซ์
และยกระดับกิจกรรมไมซ์ที่มี
ศักยภาพ (Win & Develop) 

ยกระดับการบริการ คุณภาพ
การให้บริการให้ทัดเทียม

มาตรฐานสากล (Develop) 

ยกระดับ และพัฒนาโครงสร้าง
พื้นฐานสนับสนุนการจัด
กิจกรรมไมซ์ (Develop)

ยุทธศาสตร์การพัฒนาไมซ์ซิตี้ของจังหวัดนครราชสีมา
กลยุทธ ตัวอย่างโครงการกลยุทธย่อย

1. สร้างรายได้ให้แก่ประเทศด้วยการจัดกิจกรรมไมซ์
เพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจและขับเคลื่อนอุตสาหกรรม
หลักของประเทศ โดยพัฒนาการบริการที่สร้าง
มูลค่าและเพิ่มจ านวนนักเดินทางไมซ์ทั้งในประเทศ
และต่างประเทศ

2. พัฒนาผู้ประกอบการไมซ์ในพื้นที่ให้ได้มาตรฐาน
และมีโครงสร้างพื้นฐานที่เพียงพอต่อการพัฒนา
อุตสาหกรรมไมซ์ในอนาคต

3. กระตุ้นให้เกิดการลงทุน กระจายรายได้ไปสู่พื้นที่
เขตเศรษฐกิจพิเศษทั่วประเทศ

4. สร้างความเจริญจากอตุสาหกรรมไมซ์เพื่อมุ่ง
ประโยชน์ส่วนรวมในทุกภาคส่วนของสังคม

เป้าหมาย

1. สนับสนุนการจัดงานไมซ์ภายในนครราชสีมา เพื่อ
กระตุ้นเศรษฐกิจของพื้นที่รอบข้าง

2. ส่งเสริมภาพลักษณ์ของอุตสาหกรรมไมซ์ด้วยการ
บริการชั้นเลิศ

3. พัฒนาอุตสาหกรรมไมซ์บนฐานความรู้ รวมทั้ง
พัฒนาผู้ประกอบการไมซ์ในพื้นที่ให้ได้
มาตรฐานสากล

4. ส่งเสริมแนวปฏิบัติด้านความยั่งยืน เพื่อสร้างความ
ได้เปรียบในการแข่งขันระยะยาว

พันธกิจ

“เมืองไมซ์มรดกโลกศูนย์กลางเศรษฐกิจและการ
ท่องเที่ยวของภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ” 

วิสัยทัศน์

2.1 ส่งเสริม และพัฒนากิจกรรมสนับสนุนการประชุม
ไมซ์เชื่อมโยงกับกิจกรรมไมซ์ 

2.2 ยกระดับกิจกรรมไมซ์เป้าหมายให้ไปสู่ระดับ
นานาชาติ 

1.1 สร้างภาพลักษณ์ อัตลักษณ์ของเมืองเพ่ือเป็นฐาน
การจัดกิจกรรมไมซ์ระดับภูมิภาค

1.2 ประชาสัมพันธ์ พัฒนาผ่านช่องทางใหม่เพ่ือเจาะ
กลุ่มตลาดเป้าหมาย

3.1 ส่งเสริมให้เกิดการมีส่วนร่วมเพ่ือขับเคลื่อนไมซ์
ร่วมกัน

3.2 สร้างขีดความสามารถของบุคลากรสนับสนุน
อุตสาหกรรมไมซ์ให้ได้มาตรฐานสากล

4.1 ยกระดับโครงสร้างพ้ืนฐานทางกายภาพสนับสนุน
การจัดกิจกรรมไมซ์ 

4.2 พัฒนาระบบบริหารจัดการที่มีประสิทธิภาพเพ่ือ
ขับเคลื่อนไมซ์ในพื้นที่ 

1

2

3

4

• โครงการจัดท าอัตลักษณ์เฉพาะ
ของเมืองโคราชด้านไมซ์ 

• โครงการจัดท าสื่อไมซ์ซิตี้โคราช -
เขาใหญ่ 

• โคราช - เขาใหญ่ ไมซ์ซิตี้โรดโชว์ 
• โครงการสนับสนุนการ ประชุมใน

เมืองโคราชส าหรับคนโคราช 

• โครงการจัดท าโปรแกรมมาตรฐาน
กิจกรรมหลังการประชมุ (Standard 
Post-Meeting Package) ตาม
ศักยภาพของโคราชที่มีความ
หลากหลาย

• โครงการพัฒนาคลัสเตอร์ปฏิทิน
งานไมซ์โคราช – เขาใหญ่

• โครงการส่งเสริมการพัฒนา
กิจกรรมไมซ์กับเมืองพ่ีเมืองน้อง 

• โครงการพัฒนาศูนย์การพัฒนา
อบรมบุคลากรไมซ์ในพื้นที่ 

• โครงการออกแบบอบรมผู้ประกอบ 
การผู้จัดงานไมซ์ที่ไดคุ้ณภาพ 

• โครงการยกระดบัมาตรฐานของผู้รบั
จัดงานท้องถิ่น โดยร่วมมือกบั สสปน. 

• โครงการสนับสนุนให้โรงแรมเขา้สู่
มาตรฐานห้องประชุม TMVS 

• โครงการศึกษาและเตรยีมความพรอ้ม
รองรับมาตรฐานสถานที่จดังานเฉพาะ

• โครงการจัดท าข้อมูลเพ่ือ
สนับสนุนเคร่ืองมือส าหรับวาง
แผนการจัดประชุมไมซ์ออนไลน์ 
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

การศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้ และเมืองที่มีศักยภาพ (City Profile)

1 กรอบแนวคิดในการพัฒนาจังหวัดสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

2 ข้อมูลศักยภาพพ้ืนฐานจังหวัดนครราชสีมา

4 การเปรียบเทียบความพร้อมของจังหวัดนครราชสีมากับพ้ืนที่ใกล้เคียง

สารบัญ

7 กรณีศึกษา - การพัฒนาไมซ์ซิตี้ในต่างประเทศ

3 จุดเด่นของจังหวัดนครราชสีมาเพื่อรองรับการพัฒนาไมซ์ซิตี้

5 ข้อจ ากัดของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

6 การประเมินความพร้อมของจังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนาไปสู่การเป็นไมซ์ซิตี้

8 บทวิเคราะห์ความต้องการ ทางเลือก และศักยภาพของจังหวัด

9 ยุทธศาสตร์การพัฒนาไมซ์ซิต้ีของจังหวัดนครราชสีมา

10 ปฏิทินส่งเสริมการตลาดในการจัดประชุมนิทรรศการของจังหวัดนครราชสีมา
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

ประมาณการปฏิทินการจัดงานกิจกรรมภายในจังหวัดนครราชสีมา

1. งานเคาท์ดาวน์โคราช
• Bundai Model Kit Fest 2017
2. งานฉลองวันเด็กแห่งชาติ
3. วันยุทธหัตถีของสมเด็จพระนเรศวร
4. วันกองทัพไทย
• Sports World Brand Sale
• งานไชนีส เฟสติวัล
5. การแข่งขันกีฬานักเรียน นักศึกษา

แห่งชาติ ครั้งท่ี 38 “ย่าโมเกมส”์
6. เทศกาลตรุษจีนนครราชสีมา

มกราคม (January)
• THE MALL KORAT FOOD 

FUNTASTIC เมืองมหาอร่อย 
7. การแข่งขัน เดอะ นอร์ธ เฟซ 100 ไทย

แลนด์
8. งานเบญจมาศบานในม่านหมอก
• งานเทศกาลสินค้าโครงการหลวง
9. มินิฮาล์ฟมาราธอนลอยฟ้า คร้ังท่ี 5

กุมภาพันธ์ (February)
• งานของดีโคราช มาวันเดียวเท่ียวได้ท้ังเมือง
10. เขาใหญ่ ฮาล์ฟมาราธอน 
11. การแข่งขันกีฬาท้องถ่ินประชาชนอ าเภอเมือง

นครราชสีมาสัมพันธ์ คร้ังท่ี 13
12. บวงสรวงอนุสาวรีย์ท้าวสุรนารี
13. งานประเพณีกินเข่าค่ าและของดีเมืองสูงเนิน
• Terminal21 Korat Motor Expo
14. พาน้องท่องโลกกว้าง
15. งานวันฉลองวันแห่งชัยชนะของท้าวสุรนารี(งานย่าโม)
16. งานว่ิงวันชัยชนะท้าวสุรนารี
• งานมอเตอร์โชว์โคราช
• SFG Xclusive Sale @Terminal21
17. พิธีวันท่ีระลึกพระมหาเจษฎาราชเจ้า พระบาทสมเด๋จ

พระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว ร.3

มีนาคม (March)
18. งานพระราชพิธี “วันพระบาทสมเด็จพระ

พุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราชและวันที่
ระลึกมหาจักรีบรมราชวงศ์”

• Songkran Water War
• The Mall Splash Pool Party 

Songkran Festival
19. เทศกาลสงกรานต์
20. พิธีบวงสรวงพระพรหมเนื่องในวัน

เทศบาล
21. พิธีวันคล้ายวันสวรรคตสมเด็จ

พระนเรศวรมหาราช

เมษายน (April)

22.วันวิสาขบูชา พุทธบารมี
23. เดิน - วิ่ง วิสาขะบูชา ปากช่องมินิ

มาราธอน คร้ังท่ี 16
24.งานเอื้องกุหลาบเหลืองโคราช
• The Mall Korat Big Boy Toys รวม

พล คนมีของ
• Bike Addict 2017
• งานสัปดาห์หนังสือ โคราช คร้ังท่ี 2

พฤษภาคม (May)
25.SUT Minimarathon
• อร่อยท่ัวไทย คร้ังท่ี 9 @โคราช
26.งานสภากาแฟจังหวัดนครราชสีมา
• งาน HOME ELECTRIC SUPER SALE

มิถุนายน (June)
• งานน้อยหน่าและของดีเมืองปากช่อง
27.กิจกรรมปั่นงานบุญ "พ่ีปั่นพาน้อง

เท่ียว"
28.งานประเพณีแห่เทียนพิมาย
29.ประเพณีแห่เทียนพรรษาโคราช
30.วันอาสาฬหบูชา “โคราชท าบุญปฏิบัติ

ธรรมวัดป่าสาลวัน”
31.วันเข้าพรรษา

กรกฎาคม (July)
• มหกรรมการเงินโคราช 2017
• Singing In The Rain 2Gether @

นครราชสีมา
32.โคราช มาราธอน 2560
33.วันแม่แห่งชาติ
34. รักแม่มินิฮาล์ฟมาราธอน 2017ของ

เรา”

สิงหาคม (August)

35. เขาเเผงม้า Mini Marathon 2017

กันยายน (September)
36.ย่าโม มินิ - ฮาล์ฟมาราธอน

ตุลาคม (October)
• งานดอกไม้ฟลอร่า พาร์ค (1 พ.ย. 60 –
• 29 ก.พ. 61)
• เทศกาลเท่ียวพิมายและการแข่งขันเรือ

ยาวประเพณีชนะเลิศถ้วยพระราชทานฯ
37. ไทเกอร์บาล์ม พรีเซ้นท์ เขาใหญ่ เทรล 

มาราธอน 2017
38.ประเพณีลอยกระทง

พฤศจิกายน (November)
• งานปากช่องคาวบอยเฟสติวัล
• งานเกษตรแฟร์ปากช่อง
• งานผ้าไหมปักธงชัยและของดีเมือง

โคราช คร้ังท่ี 14
• เทศกาลอาหารย่างโคราช
39.Dongmafai Trail 2017
• งานปากช่องคาวบอยซิต้ี

ธันวาคม (December)

หมายเหตุ:       กิจกรรมการท่องเที่ยวภายในจังหวัด
กิจกรรมไมซ์ภายในจังหวัด

ที่มา: การท่องเท่ียวแหง่ประเทศไทย (ททท.)
ส านักงานการท่องเท่ียวและกี าจงัหวัดนครราชสีมา
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

ตารางการจัดงานกิจกรรมภายในจังหวัดนครราชสมีา (1/3)
มกราคม (January)

1 2 3 4 5 6 7

8 9 10 11 12 13 14

15 16 17 18 19 20 21

22 23 24 25 26 27 28

29 30 31

กุมภาพันธ์ (February)

1 2 3 4

5 6 7 8 9 10 11

12 13 14 15 16 17 18

19 20 21 22 23 24 25

26 27 28

มีนาคม (March)

1 2 3 4

5 6 7 8 9 10 11

12 13 14 15 16 17 18

19 20 21 22 23 24 25

26 27 28 29 30 31

เมษายน (April)

1

2 3 4 5 6 7 8

9 10 11 12 13 14 15

16 17 18 19 20 21 22

23/30 24 25 26 27 28 29

งานเคาท์
ดาวน์

งานวันเด็ก

วันกองทัพไทย

ย่าโมเกมส์ ตรุษจีน

เดอะ นอร์ธ 
เฟซ 100

มินิฮาล์ฟ
มาราธอน
ลอยฟ้า 

งานเบญจมาศบานในม่านหมอก

การแข่งขันกีฬาทอ้งถ่ินประชาชนอ าเภอเมอืงนครราชสีมาสัมพนัธ์
บวงสรวง

การแข่งขันกีฬาทอ้งถ่ินประชาชนอ าเภอเมอืงนครราชสีมาสัมพนัธ์
ของดีเมืองสูงเนิน

พาน้องท่องโลก

งานวันฉลองวันแห่งชยัชนะของทา้วสุรนารี ( งานย่าโม )
พิธีระลึก ร.3

งานพระ
ราชพิธี  ร.1

Songkran Water War
The Mall Splash Pool Party

เทศกาลสงกรานต์

วันเทศบาล
พระนเรศวร

มหาราช

Bundai Model Kit Fest 2017

Bundai Model Kit Fest 2017

Bundai Model Kit Fest 2017
วันยุทธหัตถี Sports World Brand Sale

Sports World Brand Sale

งานไชนีส 

ตรุษจีน

THE MALL KORAT FOOD FUNTASTIC

THE MALL KORAT FOOD FUNTASTIC

THE MALL KORAT FOOD FUNTASTIC เมืองมหาอร่อย 

งานเทศกาลสินค้าโครงการหลวง

งานเทศกาลสินค้าโครงการหลวง

เขาใหญ่ฮาล์ฟ
มาราธอน

งานของดีโคราช มาวันเดียวเท่ียวได้ท้ังเมือง

งานวันฉลองวันแห่งชัยชนะของท้าวสุรนารี ( งานย่าโม )

Terminal21 Korat Motor Expo
ว่ิงวันชัยชนะ

งานมอเตอร์โชว์โคราช

งานมอเตอร์โชว์โคราช

SFG Xclusive Sale @Terminal21 

SFG Xclusive Sale @Terminal21 

หมายเหตุ:       กิจกรรมการท่องเที่ยวภายในจังหวัด
กิจกรรมไมซ์ภายในจังหวัด

วันเริ่มต้นกิจกรรม (กิจกรรมยาวเกินกว่า 1 เดือน)

ที่มา: การท่องเท่ียวแหง่ประเทศไทย (ททท.)
ส านักงานการท่องเที่ยวและกี าจงัหวัดนครราชสีมา
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

พฤษภาคม (May)

1 2 3 4 5 6

7 8 9 10 11 12 13

14 15 16 17 18 19 20

21 22 23 24 25 26 27

28 29 30 31

มิถุนายน (June)

1 2 3

4 5 6 7 8 9 10

11 12 13 14 15 16 17

18 19 20 21 22 23 24

25 26 27 28 29 30

กรกฎาคม (July)

1

2 3 4 5 6 7 8

9 10 11 12 13 14 15

16 17 18 19 20 21 22

23/30 24/31 25 26 27 28 29

สิงหาคม (August)

1 2 3 4 5

6 7 8 9 10 11 12

13 14 15 16 17 18 19

20 21 22 23 24 25 26

27 28 29 30 31

งานเอื้องกุหลาบเหลืองโคราช

ตารางการจัดงานกิจกรรมภายในจังหวัดนครราชสมีา (2/3)

งานสภากาแฟ

Singing in 
The Rain

วันวิสาขบูชา พุทธบารมี

วันวิสาขบูชา พุทธบารมี

ประเพณแีห่เทียนพรรษาโคราช
เข้าพรรษา

ปั่นงานบุญ 

วันแม่

ปากช่องมินิ
มาราธอน 

The Mall Korat Big Boy Toys 

The Mall Korat Big Boy Toys 

Bike Addict 2017
งานสัปดาห์หนังสือ

Bike Addict 2017
งานสัปดาห์หนังสือ

Bike Addict 2017
งานสัปดาห์หนังสือ

SUT

อร่อยทั่วไทย ครั้งที่ 9

อร่อยทั่วไทย ครั้งที่ 9

HOME ELECTRIC SUPER SALE

HOME ELECTRIC SUPER SALE

งานน้อยหน่าและของดีเมืองปากช่อง

งานน้อยหน่าและของดีเมืองปากช่อง

ประเพณีแห่เทียนพิมาย

ประเพณแีห่เทียนพรรษาโคราช
รักแม่มินิ
มาราธอน 

โคราช
มาราธอน 

Singing In The Rain

หมายเหตุ:       กิจกรรมการท่องเที่ยวภายในจังหวัด
กิจกรรมไมซ์ภายในจังหวัด

วันเริ่มต้นกิจกรรม (กิจกรรมยาวเกินกว่า 1 เดือน)

ที่มา: การท่องเท่ียวแหง่ประเทศไทย (ททท.)
ส านักงานการท่องเที่ยวและกี าจงัหวัดนครราชสีมา
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

กันยายน (September)

1 2

3 4 5 6 7 8 9

10 11 12 13 14 15 16

17 18 19 20 21 22 23

24 25 26 27 28 29 30

ตุลาคม (October)

1 2 3 4 5 6 7

8 9 10 11 12 13 14

15 16 17 18 19 20 21

22 23 24 25 26 27 28

29 30 31

พฤศจิกายน (November)

1 2 3 4

5 6 7 8 9 10 11

12 13 14 15 16 17 18

19 20 21 22 23 24 25

26 27 28 29 30

ธันวาคม (December)

1 2

3 4 5 6 7 8 9

10 11 12 13 14 15 16

17 18 19 20 21 22 23

24/31 25 26 27 28 29 30

ประเพณีลอย
กระทง

ตารางการจัดงานกิจกรรมภายในจังหวัดนครราชสมีา (3/3)

หมายเหตุ:       กิจกรรมการท่องเที่ยวภายในจังหวัด
กิจกรรมไมซ์ภายในจังหวัด

งานดอกไม้ฟลอร่า พาร์ค

วันเริ่มต้นกิจกรรม (กิจกรรมยาวเกินกว่า 1 เดือน)

เทศกาลเที่ยวพิมาย

งานเกษตรแฟร์ปากช่อง

ปากช่องคาวบอยเฟสติวัล

งานวันผ้าไหมและของดเีมืองปักธงชัย
เทศกาลอาหารยา่งโคราช

งานปากช่องคาวบอยซิตี้

เขาเเผงม้า Mini 
Marathon 

ย่าโม มินิ -
ฮาล์ฟมาราธอน

ไทเกอร์บาล์ม 

Dongmafai 
Trail 

ที่มา: การท่องเท่ียวแหง่ประเทศไทย (ททท.)
ส านักงานการท่องเที่ยวและกี าจงัหวัดนครราชสีมา
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

รายละเอียดตารางการจัดงานกิจกรรมภายในจังหวัดนครราชสีมา 
# ชื่องาน สถานที่จัดงาน วันที่จัดงาน หน่วยงานที่รับผิดชอบ
1 งานเคาท์ดาวน์โคราช ลานอนุสาวรีย์ท้าวสุรนาร ี  สวนอนุสรณ์

สถาน   สวนเมืองทอง อ าเภอเมือง
31 ธ.ค. – 1 ม.ค. N/A

2 Bundai Model Kit Fest 2017 เดอะมอลล์นครราชสีมา 5 – 20 ม.ค. บริษัท ดรีมทอย จ ากัด

3 งานฉลองวันเด็กแห่งชาติ จังหวัดนครราชสีมา 14 ม.ค. กองทัพอากาศ องค์การบริหารส่วนจังหวัด
นครราชสีมา มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี
และภาคเอกชน

4 วันยุทธหัตถีของสมเด็จพระนเรศวร ศาลากลางจังหวัดนครราชสีมา 18 ม.ค. เทศบาลนครนครราชสีมา

5 วันกองทัพไทย สโมสรร่วมเริงไชย ค่ายสุรนารี กองทัพ
ภาคที่ 2

18 ม.ค. เทศบาลนครนครราชสีมา

6 Sports World Brand Sale ศูนย์การค้า เทอร์มินอล 21 โคราช 20 – 29 ม.ค. บริษัท แอคทีฟเนช่ัน จ ากัด

7 งานไชนีส เฟสติวัล ศูนย์การค้า เทอร์มินอล 21 โคราช 21 ม.ค. เทศบาลนครนครราชสีมา

8 การแข่งขันกี านักเรียน นักศึกษาแห่งชาติ ครั้งท่ี 38 
“ย่าโมเกมส์”

สนามกี าเฉลิมพระเกียรติ 80 พรรษา 23 ม.ค. เทศบาลนครนครราชสีมา

9 เทศกาลตรุษจีนนครราชสีมา ลานอนุสาวรีย์ท้าวสุรนาร ี  สวนอนุสรณ์
สถาน   สวนเมืองทอง อ าเภอเมือง

28 - 29 ม.ค. เทศบาลนครนครราชสีมา

10 THE MALL KORAT FOOD FUNTASTIC เมืองมหา
อร่อย 

เดอะมอลล์นครราชสีมา 2 – 14 ก.พ. เดอะมอลล์ กรุ๊ป

11 การแข่งขัน เดอะ นอร์ธ เฟซ 100 ไทยแลนด์ อ าเภอปากช่อง 4 ก.พ. เดอะ นอร์ธ เฟซ 100 ไทยแลนด์

12 งานเบจมาศบานในม่านหมอก บริเวณหน้าท่ีว่าการอ าเภอวังน้ าเขียว 12 - 15 ก.พ. การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงาน
นครราชสีมา

13 งานเทศกาลสินค้าโครงการหลวง เดอะมอลล์โคราช 16 – 22 ก.พ. เดอะมอลล์โคราช

14 มินิ าล์ฟมาราธอนลอยฟ้า ครั้งท่ี 5 บริเวณอ่างพักน้ าตอนบนโรงไฟฟ้าล าตะ
คองชลภาวัฒนา บ้านเขายายเที่ยง

26 ก.พ. จังหวัดนครราชสีมา และการไฟฟ้า ่ายผลิต
แห่งประเทศไทย

15 งานของดีโคราช มาวันเดียวเที่ยวได้ทั้งเมือง ตลาดน้ าส าเพ็ง 2 (สาทร - กัลปพฤกษ)์ 3 – 12 มี.ค. ตลาดน้ าส าเพ็ง 2

ที่มา: การท่องเท่ียวแหง่ประเทศไทย (ททท.)
ส านักงานการท่องเที่ยวและกี าจงัหวัดนครราชสีมา
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รายละเอียดตารางการจัดงานกิจกรรมภายในจังหวัดนครราชสีมา
# ชื่องาน สถานที่จัดงาน วันที่จัดงาน หน่วยงานที่รับผิดชอบ

16 เขาใหญ่  าล์ฟมาราธอน ด่านตรวจศาลเจ้าพ่อ อุทยานแห่งชาติเขา
ใหญ่

5 มี.ค. ยูนิค รันนิ่ง

17 การแข่งขันกี าท้องถิ่นประชาชนอ าเภอเมือง
นครราชสีมาสัมพันธ์ ครั้งท่ี 13

สนามกี าเทศบาลนครนครราชสีมา และ
สนามกี าในเขตอ าเภอเมืองนครราชสีมา

7 - 18 มี.ค. เทศบาลนครนครราชสีมา

18 บวงสรวงอนุสาวรีย์ท้าวสุรนารี หน้าท่ีว่าการอ าเภอขามทะเลสอ 9 มี.ค. เทศบาลต าบลขามทะเลสอ ที่ว่าการอ าเภอ
สูงเนิน เทศบาลต าบลสูงเนิน และการ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงาน
นครราชสีมา

19 งานประเพณีกินเข่าค่ าและของดีเมืองสูงเนิน ปราสาทเมืองแขก ต าบลโคราช 
อ าเภอสูงเนิน

11 - 13 ม.ีค. ที่ว่าการอ าเภอสูงเนิน เทศบาลต าบลสูงเนิน 
และ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
ส านักงานนครราชสีมา

20 Terminal21 Korat Motor Expo ไอเฟล สแควร์ ช้ัน G ศูนย์การค้า
เทอร์มินอล21 โคราช

17 – 26 มี.ค. บริษัท สยาม รีเทล ดีเวลล็อปเม้นท์ จ ากัด
และบริษัท เคพลับบลิค จ ากัด

21 พาน้องท่องโลกกว้าง สวนสัตว์จังหวัดนครราชสีมา 24 ม.ีค. เทศบาลต าบลขามทะเลสอ

22 งานวันฉลองวันแห่งชัยชนะของท้าวสุรนารี 
(งานย่าโม)

ลานอนุสาวรีย์ท้าวสุรนาร ีถนนราชด าเนิน
นอก อ าเภอเมือง

23 ม.ีค. – 3 เม.ย. องค์การบริหารส่วนจังหวัดนครราชสีมา

23 งานวิ่งวันชัยชนะท้าวสุรนารี ที่ว่าการอ าเภอปากช่อง 26 ม.ีค. เอสรันนิ่ง

24 งานมอเตอร์โชว์โคราช เดอะมอลล์โคราช 26 ม.ีค. – 2 เม.ย. ชมรมผู้ค้ารถยนต์ใหม่ จังหวัดนครราชสีมา

25 SFG Xclusive Sale @Terminal21 ศูนย์การค้าเทอร์มินอล21 โคราช 30 ม.ีค. – 2 เม.ย. บริษัท สยาม รีเทล ดีเวลล็อปเม้นท์ จ ากัด

26 พิธีวันท่ีระลึกพระมหาเจษฎาราชเจ้า 
พระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 3

หอประชุมเปรมติณสูลานนท์ 31 ม.ีค. เทศบาลนครนครราชสีมา

ที่มา: การท่องเท่ียวแหง่ประเทศไทย (ททท.)
ส านักงานการท่องเท่ียวและกี าจงัหวัดนครราชสีมา
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

รายละเอียดตารางการจัดงานกิจกรรมภายในจังหวัดนครราชสีมา 
# ชื่องาน สถานที่จัดงาน วันที่จัดงาน หน่วยงานที่รับผิดชอบ
27 งานพระราชพิธี “วันพระบาทสมเด็จพระพุทธยอด

ฟ้าจุ าโลกมหาราชและวันท่ีระลกึมหาจักรบีรม
ราชวงศ์”

หอประชุมเปรมติณสูลานนท์ ศาลากลาง 6 เม.ย. เทศบาลนครนครราชสีมา

28 Songkran Water War Hip Park นครราชสีมา 12 - 13 เม.ย. Buzz Lane

29 The Mall Splash Pool Party Songkran 
Festival

เดอะมอลล์โคราช 13 - 15 เม.ย. เดอะมอลล์โคราช

30 เทศกาลสงกรานต์ วัดพระนารายณ์มหาราชวรวิหาร 
อ าเภอเมือง

13 - 15 เม.ย. เทศบาลนครนครราชสีมา

31 พิธีบวงสรวงพระพรหม เนื่องในวันเทศบาล ส านักงานเทศบาลนครนครราชสีมา 24 เม.ย. เทศบาลนครนครราชสีมา

32 พิธีวันคล้ายวันสวรรคตสมเด็จพระนเรศวรมหาราช หอประชุมเปรตติณสูลานนท์ ศาลากลาง 25 เม.ย. เทศบาลนครนครราชสีมา

33 วันวิสาขบูชา พุทธบารมี แฟช่ัน อลล์ ช้ัน 1 เดอะมอลล์โคราช 6 - 17 พ.ค. เดอะมอลล์โคราช

34 เดิน - วิ่ง วิสาขะบูชา ปากช่องมินิมาราธอน ครั้งท่ี 
16

วัดปางแก อ าเภอปากช่อง 7 พ.ค. N/A

35 งานเอื้องกุหลาบเหลืองโคราช บริเวณลานอนุสาวรีย์ท้าวสุรนารี 
สวนอนุสรณ์ท้าวสุรนารี

8 - 11 พ.ค. เทศบาลนครนครราชสีมา และการท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย ส านักงานนครราชสีมา

36 The Mall Korat Big Boy Toys รวมพล คนมีของ เดอะมอลล์โคราช 25 – 31 พ.ค. เดอะมอลล์โคราช และบริษัท ไทยประกัน
ชีวิต จ ากัด (มหาชน)

37 Bike Addict 2017 ศูนย์การค้าเทอร์มินอล21 26 พ.ค. – 4 มิ.ย. N/A

38 งานสัปดาห์หนังสือ โคราช ครั้งท่ี 2 ห้างสรรพสินค้าคลังพลาซ่า จอมสุรางค์ 26 พ.ค. – 4 มิ.ย. สมาคมผู้จัดพิมพ์และผู้จ าหน่ายหนังสือแห่ง
ประเทศไทย (PUBAT)

39 SUT Minimarathon มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี 4 มิ.ย. มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนาร ี(มทส.)

40 อร่อยท่ัวไทย ครั้งท่ี 9 @โคราช เดอะมอลล์โคราช 15 – 21 ม.ิย. เดอะมอลล์ กรุ๊ป การท่องเที่ยวแห่งประเทศ
ไทย บริษัท ไทยประกันชีวิต จ ากัด (มหาชน) 
บริษัท โคคา-โคลา (ประเทศไทย) จ ากัด และ
บริษัท อีซูซุ มอเตอร์ จ ากัด

ที่มา: การท่องเท่ียวแหง่ประเทศไทย (ททท.)
ส านักงานการท่องเท่ียวและกี าจงัหวัดนครราชสีมา
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

รายละเอียดตารางการจัดงานกิจกรรมภายในจังหวัดนครราชสีมา 
# ชื่องาน สถานที่จัดงาน วันที่จัดงาน หน่วยงานที่รับผิดชอบ
41 งานสภากาแฟจังหวัดนครราชสีมา ส านักงานสาธารณสุข 20 ม.ิย.  ส านักงานสาธารณสุข จักหวัดนครราชสีมา

42 งาน HOME ELECTRIC SUPER SALE ศูนย์การค้าเทอร์มินอล21 โคราช 23 ม.ิย. – 2 ก.ค. บริษัท โ ม โปรดักส์ เซ็นเตอร์ จ ากัด และ
บริษัท สยาม รีเทล ดีเวลล็อปเม้นท์ จ ากัด

43 งานน้อยหน่าและของดีเมืองปากช่อง บริเวณสนามข้างโรงทอกระสอบปากช่อง 
ริมถนนมิตรภาพเก่า อ าเภอปากช่อง

1 - 12 ก.ค. เทศบาลนครนครราชสีมา และการท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย ส านักงานนครราชสีมา

44 กิจกรรมปั นงานบุญ "พี่ปั นพาน้องเที่ยว" โรงเรียนนครราชสีมาปัญญานุกลู 2 ก.ค. โรงเรียนนครราชสีมาปัญญานุกลู

45 งานประเพณีแห่เทียนพิมาย บริเวณลานพรหมทัต เขตเทศบาลต าบล
พิมาย อ าเภอพิมาย

7 - 8 ก.ค. เทศบาลต าบลพิมาย

46 ประเพณีแห่เทียนพรรษาโคราช อนุสาวรีย์ท้าวสุรนารี อ าเภอเมือง 7 - 10 ก.ค. เทศบาลนครนครราชสีมา

47 วันอาสา หบูชา “โคราชท าบุญปฏิบัติธรรมวัดป่า
สาลวัน”

วัดป่าสาลวัน เขตเทศบาลนครราชสีมา 8 ก.ค. วัดป่าสาลวัน

48 วันเข้าพรรษา วัดป่าสาลวัน เขตเทศบาลนครราชสีมา 9 ก.ค. วัดป่าสาลวัน

49 มหกรรมการเงินโคราช 2017 เดอะมอลล์โคราช 4 – 6 ส.ค. บริษัท มีเดีย แอสโซซิเอตเต็ด จ ากัด

50 Singing In The Rain 2Gether @นครราชสีมา สนามกอล์ฟ แรนโช ชาญวีร์ รีสอร์ต แอนด์ 
คันทรีคลับ นครราชสีมา

5 ส.ค. บริษัท ไทยเบฟเวอเรจ จ ากัด (มหาชน)

51 โคราช มาราธอน 2560 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี 6 ส.ค. เดอะมอลล์โคราช

52 วันแม่แห่งชาติ ศูนย์พัฒนาเด็กเล็กเทศบาลต าบลขามทะเล
สอ

12 ส.ค. เทศบาลต าบลขามทะเลสอ

53 รักแม่มินิ าล์ฟมาราธอน 2017 ที่ว่าการอ าเภอปากช่อง 13 ส.ค. สมาคมเดินวิ่งเพื่อสุขภาพปากช่อง

54 เขาเเผงม้า Mini Marathon 2017 เขื่อนล าพระเพลิง วังน้ าเขียว 24 ก.ย. N/A

55 ย่าโม มินิ -  าล์ฟมาราธอน ลานนวมินทร์ สวนน้ าบุ่งตาหลั่วเฉลิมพระ
เกียรติรัชกาลที่ 9

22 ต.ค. จังหวัดนครราชสีมา

ที่มา: การท่องเท่ียวแหง่ประเทศไทย (ททท.)
ส านักงานการท่องเท่ียวและกี าจงัหวัดนครราชสีมา
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โครงการศึกษาและจัดท าข้อมูลยุทธศาสตร์ของไมซ์ซิตี้และเมืองท่ีมีศักยภาพ (City Profile)

รายละเอียดตารางการจัดงานกิจกรรมภายในจังหวัดนครราชสีมา
# ชื่องาน สถานที่จัดงาน วันที่จัดงาน หน่วยงานที่รับผิดชอบ
56 งานดอกไม้ฟลอร่า พาร์ค แยกวัดโพธิ์เฉลิมพระเกียรติ ต าบลวังน้ า

เขียว อ าเภอวังน้ าเขียว
1 พ.ย. 60 –

29 ก.พ. 61

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงาน
นครราชสีมา

57 เทศกาลเที่ยวพิมายและการแข่งขันเรอืยาวประเพณี
ชนะเลิศถ้วยพระราชทานฯ

อุทยานประวัติศาสตร์พิมาย พิพิธภัณฑ์
พิมาย สนามหน้าที่ว่าการอ าเภอพิมาย 
ล าน้ าจักราช

8 – 12 พ.ย. การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงาน
นครราชสีมา

58 ไทเกอร์บาล์ม พรีเซ้นท์ เขาใหญ่ เทรล มาราธอน 
2017

เสมอดาวรีสอร์ท เขาใหญ่ อ าเภอปากช่อง 12 พ.ย. บริษัท โ ้ว ป่า ไทเกอร์ บาล์ม (ประเทศไทย)

59 ประเพณีลอยกระทง บริเวณสวนน้ าเฉลิมพระเกียรติ ร.9 และ
บริเวณรอบคูเมืองลานอนุสาวรีย์ท้าวสุรนารี

17 พ.ย. องค์การบริหารส่วนจังหวัดนครราชสีมา

60 งานปากช่องคาวบอยเฟสติวัล ไร่ทองสมบูรณ์ อ าเภอปากช่อง 3 – 4 ธ.ค. การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงาน
นครราชสีมา และชมรมส่งเสริมการท่องเที่ยว
เขาใหญ่ - ปากช่อง

61 งานเกษตรแฟร์ปากช่อง ศูนย์วิจัยข้าวโพดและข้าวฟ่างแห่งชาติ 
อ าเภอปากช่อง

9 – 12 ธ.ค. การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงาน
นครราชสีมา 

62 งานวันผ้าไหมและของดีเมืองปักธงชัย ลานเอนกประสงค์ หน้าท่ีว่าการอ าเภอปัก
ธงชัย

10 – 15 ธ.ค. การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงาน
นครราชสีมา 

63 งานเทศกาลอาหารย่างโคราช สนามหน้าศาลากลางจังหวัด 14 – 17 ธ.ค. หอการค้า จังหวัดนครราชสีมา 

64 Dongmafai Trail 2017 วัดป่าภูผาสูง อ าเภอสูงเนิน 24 ธ.ค. ThaiRun  ับความสุขนักว่ิง

65 งานปากช่องคาวบอยซิตี้ สวนสาธารณะเขาแคน เทศบาลเมืองปาก
ช่อง

25 – 31 ธ.ค. เทศบาลเมืองปากช่อง และการท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย ส านักงานนครราชสีมา

ที่มา: การท่องเท่ียวแหง่ประเทศไทย (ททท.)
ส านักงานการท่องเท่ียวและกี าจงัหวัดนครราชสีมา
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